
Kennz. verantwortlich Spezielle betriebliche Funktionen und 
Recht MGKV-17 Prof. Dr. Fleige 

Schwer-
punkt 2 

Kompetenz-
ziele: 

Die Studierenden besitzen Kenntnisse über Aufgaben und Instrumente des Marke-
tings im Dienstleistungssektor. Daneben erlangen die Studierenden Kenntnisse 
über die spezifischen rechtlichen Rahmenbedingungen der Tätigkeit von Kranken- 
und Pflegeversicherungsunternehmen. Sie sind damit in der Lage, funktionsorien-
tiert die Leitung eines Versicherungsbetriebs zu unterstützen.  

Lehrveranstal-
tungen: 

Bezeichnung Sem. Häuf.  
(pro 
Jahr) 

Dauer 
(Sem.) 

Art Dozent/in 

Privatversicherungs-
recht 4 1x 1 V Prof. Dr. Hobusch 

Marketing in der Kran-
kenversicherung 4 1x 1 V 

Prof. Dr. Fleige, 
Dipl.-Soz.ök. Te-

paß, N. N. 

Sozialversicherungs-
recht 5 1x 1 V Prof. Dr. Hobusch 

 
Lehrinhalte: Privatversicherungsrecht 

Versicherungsunternehmens-, Versicherungsvertrags- und Versicherungsaufsichts-
recht 
Marketing in der Krankenversicherung 
Vertiefung von branchenspezifischen Aspekten des strategischen Dienstleistungs-
marketings (Strategieentwicklung, Analyse- und Planungskonzepte) sowie des ope-
rativen Dienstleistungsmarketings (Marketinginstrumente) unterstützt mit Fallbei-
spielen für die gesetzliche und private Krankenversicherung; Entwicklungstenden-
zen im Dienstleistungsmarketing 
Sozialversicherungsrecht 
Leistungs- und Leistungserbringungsrecht der gesetzlichen Kranken- und Pflege-
versicherung; Rechtsbeziehungen der Kranken- und Pflegekassen untereinander 
sowie zu privaten Versicherungsunternehmen; Erstattungsansprüche der Kranken-
kasse gegen Dritte 

Lehrveranstal-
tungsumfang,  
Leistungspunk-
te und Prü-
fungsformen: 
 

Bezeichnung SWS LP Aufwand (Std.) Prüfungen 

   Kontakt. Selbst.  

Privatversicherungsrecht 2 2,5 32 43 

Marketing in der Kran-
kenversicherung 2 2,5 32 43 

Sozialversicherungsrecht 4 5 64 86 

K180 

Summe: 8 10 128 172   
Teilnahmevor-
aussetzungen: Teilnahme an den Modulen der ersten drei Semester 
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