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Interner Gebrauch

Samtliche von der Ostfalia Hochschule fur angewandte Wissenschaften erarbeiteten Inhalte, Konzepte und
sonstige Werke bleiben geistiges Eigentum. Samtliche Nutzungsrechte erbrachter Leistungen verbleiben
ebenfalls bei der Ostfalia. Weitergabe und Vervielfaltigung (auch auszugsweise) sind lediglich mit schriftlicher
Einwilligung zulassig.

Soweit Fotos, Grafiken u.a. Abbildungen zu Layoutzwecken oder als Platzhalter verwendet wurden, fur die
keine Nutzungsrechte fur einen offentlichen Gebrauch vorliegen, kann jede Wiedergabe, Vervielfaltigung oder
gar Veroffentlichung Anspriche der Rechteinhaber auslosen.

Wer diese Unterlage - ganz oder teilweise - in welcher Form auch immer weitergibt, vervielfaltigt oder
veroffentlicht dbernimmt das volle Haftungsrisiko gegenuber den Inhabern der Rechte, stellt die Ostfalia von
allen Anspruchen Dritter frei und tragt die Kosten der ggf. notwendigen Abwehr von solchen Anspriuchen durch
die Ostfalia.
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Zum Gebrauch

« Jenseits der deskriptiven Forschung wurden in dieser Zusammenfassung nur die statistisch signifikanten
Ergebnisse dargestellt.

» Bei der Darstellung der Ergebnisse handelt es sich nicht um eine Prasentation im eigentlichen Sinn. Lesen
Sie die einzelnen Graphiken daher wie einen Bericht.
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Ziel und Inhalt des Wandermonitors 2024

Allgemeines Wanderverhalten und Motive

Soziodemographische Vergleiche

Wegepraferenzen beim Wandern

Bereitschaft, den OPNV beim Wandern zu nutzen
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Untersuchungsdesign

Online-Befragung nach oder wahrend der Wanderung mittels Selbstausfullerfragebogen
Feldzeit: 01.01.2024 — 31.12.2024
1.114 valide Falle

Statistische Auswertung und Analyse der erhobenen Daten mithilfe der Computersoftware IBM SPSS
Statistics 30
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Unsere Partner

Institution/Firma

Alpenwelt Karwendel Tourismus GmbH

BKK Pfalz - Wanderfit

Deutscher Wanderverband

Deutsches Wanderinstitut

Donaubergland Marketing und Tourismus GmbH Tuttlingen
Donautal-Aktiv e.V.

Edersee Marketing GmbH

Geo-Naturpark Bergstralle-Odenwald e.V.
Hasetal Touristik GmbH

Landratsamt Ostalbkreis

Landratsamt Waldshut

Leipzig Tourismus und Marketing GmbH
Mosellandtouristik GmbH

Naturarena Bergisches Land GmbH

Naturpark Eichsfeld-Hainach-Werratal

2N
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www.wandermonitor.de

Alpenwelt Karwendel

Pfalz

Deutschland

Deutschland

Donaubergland / Schwabische Alb
Schwabisches Donautal

Edersee

Bergstralie-Odenwald

Hasetal

Baden-Warttemberg
Baden-Wirttemberg, sudlicher Schwarzwald
Region Leipzig

Mosel

Bergisches Land

Eichsfeld, Hainach, Werratal
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Unsere Partner
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Institution/Firma

Naturpark Schwalm-Nette

Naturpark-Verein Dibener Heide e.V.
Naturregion Sieg GbR

Pfalz.Touristik e.V.

Regionalverbund Thiringer Wald e.V.
Rheingau-Taunus Kultur und Tourismus GmbH
Rhein-Mosel-Eifel-Touristik

Sachsischer Wander- und Bergsportverband e.V. SWBV
Sauerland-Tourismus e.V.

Schwabische Alb Tourismus

Schwabischer Wald Tourismus

Spessart Tourismus und Marketing GmbH
Sprechlaufwandern GmbH

Stadtverwaltung Albstadt

Studios Reisen Minchen GmbH

Niederrhein
Dubener Heide
Rhein-Sieg-Kreis
Pfalz

Tharinger Wald
Rheingau

Land Mayen-Koblenz
Sachsen

Sauerland
Schwabische Alb
Schwabischer Wald
Hessischer Spessart
Berlin Brandenburg
Schwabische Alb

Studiosus
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Unsere Partner

Institution/Firma

Taunus Touristik Service e.V.

Tecklenburger Land Tourismus e.V.

Tharinger Tourismus GmbH

Tourist Information Haslach

Tourist, Kongrel und Saalbau GmbH

Tourismus Marketing Gesellschaft Sachsen mbH (TMGS)
Tourismus Marketing GmbH Baden-W(rttemberg
Tourismus Marketing Niedersachsen (TMN)
Tourismus Marketing Uckermarkt GmbH (tmu)
Tourismus NRW e.V.

Tourismus-Information Stadt Méssingen
Tourismusverband Liebliches Taubertal e.V.
Tourismusverband Sachsische Schweiz e.V.
Tourismusverband Spessart-Mainland e.V.

Tourismusverband Vogtland e.V.
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Taunus

Tecklenburger Land
Thiringen

Kinzigtal Schwarzwald
Pfalz

Sachsen
Baden-Wdirttemberg
Niedersachsen
Uckermark
Nordrhein-Westfalen
Schwabische Alb
Taubertal, Main-Tauber-Kreis
Sachsische Schweiz
Spessart und Mainviereck

Sachsisches und thiringisches Vogtland
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Unsere Partner

Institution/Firma

Tourist-Information Dahner Felsenland Dahner Felsenland, Pfalz
Touristik Service Waldeck-Ederbergland GmbH Waldeck-Ederbergland
Tourismusgesellschaft mbH Kap Arkona Kap Arkona
Tourismusverband Erzgebirge e.V. Erzgebirge
Touristikverband Siegen-Wittgenstein e.V. Siegen-Wittgenstein
Touristikzentrum Westliches Weserbergland Weserbergland
Zweckverband Naturpark Rhein-Taunus Rhein-Taunus

© 2015 — 2025 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur fir internen Gebrauch 9
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Alter und Geschlecht der Befragten
70% 70%
60% 57,9% 60% 57,5%
50% 50%
42,3%
40% 36,6% 40%
30% 30%
s
20% 20% T
(o) (0] §
10% 5.5% 10% £
0 @
v 1R o 02% &
bis 29 Jahre 30 bis 49 Jahre 50 Jahre und alter weiblich mannlich divers
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Bildungsabschluss der Befragten

Volks-/ Hauptschulabschiuss [l 2,6% Sonstiges v.a.:

- Berufsausbildung

Realschulabschluss/ Mittlere Reife [ 20,7% - Weiterbildung

- Meister

Abitur bzw. Fachhochschulreife [ 26,3%

Hochschulabschiuss - | 48,9%

kein Bildungsabschluss | 0,2%

Sonstiges, und zwar [l 1,3%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0%

© 2015 — 2025 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur flr internen Gebrauch
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Zeitpunkt der letzten Wanderung
14%
13,1%
12%
10,3% 10,6%
(o)
10% 9 204 9,2%
8,2% 8,4%
8% 7, 7%
6,2%
5,99 ,
6% e
5,0% 5,0% <
4% T
2
2
[0}
2% 14% 5
[0}
B
0% °
vor 2024 Januar Februar Marz April Mai Juni Juli August September Oktober November Dezember
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Wanderintensitat
70%
60% 57,2%
50%
40%
30%
haufig gelegentlich selten
20% 17,8%
10,3% 9,6%
10% Al
0,2%
0% T
mehrmals in der mehrmals im etwa einmal im weniger als einmal ein- bis zweimal das ist/war meine
Woche Monat Monat im Monat pro Jahr erste Wanderung
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Wanderintensitat nach Alter der Befragten

0,0%

bis 29 Jahre ,3%

0;0%

30 bis 49 Jahre 5,2%

0,3% 3

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%%

B mehrmals in der Woche B mehrmals im Monat m etwa einmal im Monat ;3',’
= weniger als einmal im Monat ein- bis zweimal pro Jahr das ist/war meine erste Wanderung
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Beliebteste Landschaftsformen

‘I,‘I‘lyo

m Flaches Gelande, Kustenregionen
= Mittelgebirge

= Alpenvorland

= Hochgebirge, Alpen

= Sonstige, und zwar

keine Angabe

1.114

eigene Erhebung, n
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Lange der Wegstrecke
40%
Mittelwert = 17,4 km
0 0 L]
0% pal Median = 13 km
30% 28,9%
25%
20%
17,0%
15% <«
o L
10% 7.2% =2
5,6% 4,8% g
- L] 8
bis 5 km >5 bis 10 km >10 bis 15 km >15 bis 20 km >20 bis 25 km >25 bis 30 km mehr als 30 km
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Dauer der letzten Wanderung

50% 47,4%
45%

40%
35%
30%
25%
20% 17,2%
15%
10%

5%

0%
bis 2h >2 bis 4h

25,3%

>4 bis 6h

A
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Mittelwert = 4,7 Stunden
Median = 4 Stunden

6,5%
- 3,6%
>6 bis 8h mehr als 8h

© 2015 — 2025 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur flr internen Gebrauch
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Anzahl Personenwanderung (inkl. Kinder unter 18 Jahre)

1-Personenwanderung [Nl 26,5%

2-Personenwanderung | 42,37
3-Personenwanderung GGG 11,8%

4-Personenwanderung [ 5,1%

Mittelwert = 14,0 Begleitpersonen
5 bis 6-Personenwanderung [ 5,4% Median = 1,0 Begleitpersonen

1.114

7 bis 15-Personenwanderung I 5,8%

16 bis 25-Personenwanderung [l 1,8%

Wanderung mit mehr als 25 Personen [l 1,3%

eigene Erhebung, n

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
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Kontext der letzten Wanderung

Freizeit

Urlaub

Die Tageswanderung/ -etappe war...
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...eine Wanderung, die von zu Hause aus oder im Umfeld Ihres _ 37 29
Wohnortes begonnen wurde. rq 70

...eine Wanderung, die von einem Tagesausflugsziel begonnen _ 32 29,
wurde. 17

...ein einmaliger Tagesausflug, der vom Urlaubsort begonnen
B I o

...eine von mehreren einzelnen Tageswanderungen von einem _ 13.1%
Urlaubsort aus. P

...Teil einer mehrtagigen Wanderung innerhalb eines Urlaubs. _ 8,6%

Sonstiges, und zwar - 2,3%

0% 5% 10% 15% 20% 25%

© 2015 — 2025 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur flr internen Gebrauch
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Bevorzugte Wanderregion
Ausgewahlte Regionen

Sachsische Schweiz

8,8%
Alpen I 7 6%
Eifel s 6,5%
Pfalz e 6,5%
Schwabische Alb T 5 8%
Schwarzwald T 5 5%,
Harz (Niedersachsen) s 4 4%
Allgau / Bayrisch-Schwaben maaEssssSESSSSSSSsss 4 0% In welcher Region
Harz (Sachsen-Anhalt) S 3,6%

’ wandern Sie am
Mosel S 3 1% liebsten?

1.114, Mehrfachantworten, Nennungen ab 2%

Hunsrick s 2 6%
Erzgebirge nmmmasssss——— 2 4%
S{dtirol e 2 4%,

eigene Erhebung, n

Romantischer Rhein s 2 0%
0% 1% 2% 3% 4% 5% 6% 7% 8% 9% 10%

© 2015 — 2025 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur flr internen Gebrauch 20
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Bevorzugte Wanderregion
Bundeslander
Rheinland-Pfalz 23,3%
Bayern 16,6%
Baden-Wurttemberg s 13,7 %
Sachsen TS 12 7%
Nordrhein-Westfalen messssssssssssssssssm——m 7 2%
Niedersachsen mEEEEEEEEESSS——————— 6.6%
Hessen s 5 49,
Sachsen-Anhalt eessssss——— 4 5%
Thlringen ee————— 4 2%
Brandenburg meessss—— 2 5%
Saarland e 1 6% .
Mecklenburg-Vorpommern === 0,8% ‘:’
Schleswig-Holstein === 0,8% j
Berlin == 0,7% 2%
Hamburg 10,1% 25
alle Regionen mmmm—= 1,6% EE"
nicht Deutschland s 10,2% %é
0% 5% 10% 15% 20% 25%

© 2015 — 2025 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur flr internen Gebrauch 21
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Bevorzugte Wanderregion
Ausland

Osterreich | 31,8%
Italien | —— 30,8%
Schweiz I 11,2%

Frankreich I 5.6% Osterreich: davon ca. 32% Tirol
’ Italien: davon ca. 69% Sidtirol

107 (nur diejenigen, welche das Ausland als bevorzugte

z

o

Spanien [N 4,7% . z

P ’ Sonstige: v.a. Nordeuropa, 5
BeNelLux £

Tschechien [N 3.7% L2
Sonstiges Ausland [N 15,9% g5
w ®©

25

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 28

N
N

© 2015 — 2025 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur flr internen Gebrauch



2N pIsc
QS

Ostfalia : .y ”
E Hochschule fiir angewandte WANDER i =esamsieaemarmit Ee‘g
5
Wissenschaften M@I\”TOR 2 ,\

<
R 1N

www.wandermonitor.de

Welche der folgenden Aspekte bei einer Wanderung sind Ihnen wichtig?

Landschaftsbild I 95,9%
Erreichbarkeit des Startpunktes der Wanderung I 87,5%
Besondere Aussichten/Aussichtspunkte e 82,9%
Beschilderung/Wanderleitsysteme I 78,4 %
Landschaftliche Besonderheiten (Hohlen/Klippen/Wasserfalle/...) e 77,3%
Beschaffenheit der Wege I 65,5%
Informationsmaterialien N 45,8%
Moblierung (Banke/Tische/...) I 38,6%
Wanderhitten/Unterstadnde N 36,2%
Infrastruktur am Startpunkt N 35,9%

1.114

Infopunkte zu Flora/Fauna/Historie/Geologie/... N 31,7%

Erlebnisstationen NN 18,5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

eigene Erhebung, n

Zusammengefasste Zustimmung (Top 2-Box: 1=sehr wichtig + 2=wichtig) auf einer Skala von 1=sehr wichtig bis 5=gar nicht wichtig

© 2015 — 2025 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur flr internen Gebrauch 23
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Bekanntheit von Gutesiegeln fur Wanderwege/-touren/-regionen

eigene Erhebung, n=1.114

mja =nein

A

M®NITOR

www.wandermonitor.de

Premiumsiegel des DWI

Qualitatssiegel des DWV 26,9%

Andere: z.B. u.a.

* Top Trails of Germany

* Harzer Wandernadel

* Deutschlands schonster Wanderweg

Andere Nennungen 7,5%

keine explizite Nennung 23,3%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

© 2015 — 2025 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur flr internen Gebrauch
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42,3%

1.114,

eigene Erhebung, n

45%

24
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Einfluss von Gutesiegeln auf die Wanderentscheidung in einer Region/auf
einem Wanderweg

stark 19,6%

722 (nur jene, welche angaben, Gutesiegel zu kennen)

etwas 43,7%

kaum 24.3%

gar nicht 12,4%

eigene Erhebung, n

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

(¢}
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Nachvollziehbarkeit der Anforderungen an die Vergabe von Qualitatssiegeln

. Konnen Wandernde erkennen, dass eine =
30% Wanderung/Region/Tour etc. gewisse Merkmale §
hat, oder ist es ein Vertrauen auf das Siegel, ohne %

25,0% zu wissen woflr es eigentlich steht? N

25% >
D

3

8

20% 5
o]

S

©

15% £
(]

=

()

C

10% =
>

£

S

4,4% T

5% " — 32% 3,2% 29% o
c

0% ﬁ
sehr gut 2 3 4 5 teilweise 7 8 9 10 gar nicht S

greifbar greifbar greifbar 2

»
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Einfluss von Wegegutesiegeln auf die Wanderentscheidung

stark 5,3%

etwas 40,8%

391 (nur jene, welche angaben, Giitesiegel nicht zu

kaum 37,4%
g
o))
gar nicht 16,5% g
e
m —~
Q5
S c
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 2

N
~
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|dealer Wanderweg: Breite des Wanderweges

pfadig, eng bewachsen, Trittsicherheit kaum
gegeben

21,3%

kleiner Weg, Trampelpfad, schmal aber

o)
exponiert 72,8%

grol3er breiter Weg, verfestigt, ggf.

Fahrspuren 5,9%

eigene Erhebung, n=1.114 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% | Sl Bt
Bildquelle: erstellt mit Adobe firefly
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|dealer Wanderweg: Aussicht

kleiner, begrenzter Blick I 21%

1.114

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

eigene Erhebung, n
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Aussicht nach Alter

3,3%
kleiner, begrenzter Blick 1,7%

2,2%

51,7%
Aussicht in eine Richtung

37,1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
mbis 29 Jahre m 30 bis 49 Jahre 50 Jahre und alter

60,7%

© 2015 — 2025 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur flr internen Gebrauch

%\_)_T SCJ.',

=
;
DA

R IN®

70%

3

1.114

eigene Erhebung, n

o



Ostfalia
Hochschule fiir angewandte
Wissenschaften

|dealer Wanderweg: Beschilderung

kleine Hinweise/Wegemarken 9,4%

Wegweiser 15,0%
Wanderschilder
eigene Erhebung, n=1.114 0% 10% 20% 30% 40% 50%

% Gy

o

WANDER  in Zusammenarbeit mit s ” <
M@®@NITOR ’%& S

<
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www.wandermonitor.de

Kleine Hinweise/ Wegemarken

Wegweiser
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|dealer Wanderweg: Mal} der Beschilderung

Ich winsche mir Schilder oder Hinweise in Sichtweite. - 14,3%

e euzungspunten. o I a0
Kreuzungspunkten. 2 70

Ich wiinsche mir Schilder oder Hinweise an Start- oder I 2 6%
Endpunkten der Strecken/Touren/Wege. i

1.114

lch winsche mir keine Schilder oder Hinweise. Ich o
navigiere selbst. . 4,8%

eigene Erhebung, n

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
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Benennen Sie in einem Stichwort/einer kurzen Aussage, welches fur sie das
wichtigste Qualitatsmerkmal einer Wanderregion ist

Naturbelassenheit & Ursprunglichkeit 27,5%
Landschaftsbild 26,0%
Beschilderung & Information 24,2%
Abwechslungsreichtum 17,2%
Wegebeschaffenheit & Sicherheit EEssssssssEE—— 15 1%
Ruhe & Abgeschiedenheit meessssssss——— 11,8%
Erlebniswert & kulturelle Highlights meessssssssssssss——— 7 3%
Infrastruktur & Einkehrmaoglichkeiten mssssssss————— 6 9%
Erreichbarkeit m—————— 6,8%
Anspruch & sportliche Herausforderung s 2 1% )
Gesamteindruck mmmms 1, 9% =
Nachhaltigkeit & Naturschutz == 1,2% L
Lange & Dauer der Wanderung m== 1. 1% %’g
Auszeichnung durch Qualitatssiegel == 0,9% 25
Digitale Unterstitzung == 0,8% EE
Barrierefreiheit = 0,4% %é
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%
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Bereitschaft zur An- und Abreise mit dem OPNV zu Wanderungen

= Ja
= Nein
weild nicht/keine Angabe

1.114

eigene Erhebung, n
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Veranderte Bereitschaft zur An- und Abreise mit dem OPNV zu Wanderungen
durch das Deutschlandticket

= Ja
= Nein
weild nicht/keine Angabe

754 (nur jene, welche angaben, den OPNV zu nutzen)

eigene Erhebung, n

w
()]
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Welche Griinde sprechen gegen die Nutzung des OPNV

c
Unflexibilitat und Abhangigkeit 31,3% g
Mangelnde oder schlechte Anbindung an den Wanderweg DD 18,7% E
Zeitaufwand I 15,7% E
Mangelnde Infrastruktur allgemein I 14,4% :EZL)
Mangelnde oder schlechte Anbindung am Wohnort I 11,6% §
Geringe Taktung v.a. an den Wochenenden und Feiertagen I 10,9% g
Wanderbegleitung (Hunde, Kinder, Gruppe) I 9,6% g
Personliche Vorlieben I 8 8% S
Bequemlichkeit und Komfort N 6,6% ;
Unzuverlassigkeit I 6,3% :g
Kostenfaktoren N 5,1% g
Gesundheit N 2,0% ég
Startpunkt liegt zuhause Il 1,3% %é
Sicherheitsbedenken W 1,0% Eg
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% O3
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Welche Griinde sprechen daflr, den OPNV zukuinftig fiir die An- und Abreise in
Betracht zu ziehen
Anbindung & Erreichbarkeit |1 49,5%

Taktung & Haufigkeit der Verbindungen [N 27,9%
Generelles Desinteresse [ NG 13,3%
Kosten & Preispolitik [ NG 11,5%
Zuverlissigkeit & Pinktlichkeit [ NG 11,2%
Komfort & Flexibilitat [ NG 6,6%
Zeitersparnis [ 4,6%
Information & Planbarkeit [l 3,0%
Spezifische Sonderwiinsche aufgrund der Wanderbegleitung [l 3,0%

Sonstiges I 5,2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

eigene Erhebung, n=423 (nur jene, welche angaben, den OPNV nicht zu nutzen),

Mehrfachantwort
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Unter welchen Bedingungen kommt der OPNV fiir die An- und Abreise zur
Wanderung in Betracht

Taktung hinnehmbar Taktung optimal

weniger als 15min - 8,5% weniger als 15min _ 16,4%
15min [ 3,5% 15 min [N 14.6%
20 min [ 5,9% 20 min [N 14,0%

somin I 27.5% 0min. | 0%

1.114

stindich | o 1% stindich | 15.7%

mehr als stiindlich - 51% mehr als stindlich I 1,2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

eigene Erhebung, n
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Bitte ordnen Sie folgende Aspekte der Nahverkehrsinfrastruktur entsprechend
der Relevanz fur Sie von wichtig zu unwichtig

Beschaffenheit der Wegstrecke vom Verkehrsmittel zum Start- Beschilderung der Wegstrecke zwischen Verkehrsmittel und
/End-Punkt der Wanderung Wanderroute

25% 30%
19,3% 19,1%

20% 18,1% 25%
oo 14,4% 20% 18,4%
o 0,
10,6% 11,3% 15% o 3(y 12,0%
10% 7, 3% . ’
10% 6,6%
5% 5% I 2,0%
0% 0% [ |

25,9%  24,8%

wichtig 3 4 5 6 unwichtig wichtig 4 5 6 unwichtig
Distanz vom Verkehrsmittel zum Start-/Endpunkt Beschilderung/Wanderleitsysteme
50% 45,4% 25% 21,9%
20,3%
40% 20%

16,2% s
14,3% A
30% 24,4% 15% 12,0% 1
9,4% -
20% 10% o 5
13,3% 5,9% a
8,4% 9 he
10% I : 5,3% e 5% I 5
1470 1,0% ]
0% . - [ — 0% é
wichtig ) 3 6 unwichtig wichtig 2 5 6 unwichtig o
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Bitte ordnen Sie folgende Aspekte der Nahverkehrsinfrastruktur entsprechend
der Relevanz fur Sie von wichtig zu unwichtig

Infrastruktur der Haltepunkte des Verkehrsmittels (Unterstand,
Beleuchtung, Uberwege, ...)

35% Nachhaltige Verkehrsmittel (Wasserstoff-/E-Busse,
(o)
30% 55 29 28,9% bedarfsorientiertes Angebot, ...)
(o]
25% 80%
0% 62,0%
(o)
14,9% 60%
15% 12,2%
0,
10% 7, 8% 8 1% o
15,3%
20% 9 ¢
>% 29% ’ 1,9% 1,9% 3,9% 5,2% 8%
- ' ' — | - .
0% 0% — —
wichtig 4 5 unwichtig wichtig 2 3 4 5 6 unwichtig

I\/Iitnahmegarantle (wenn ein Verkehrsmittel kommt, kann man
dieses definitiv benutzen)

23,8%
259 !

>% 20,6% <
20% 16,6% '
c
15% 12,4% 0 5
9.9% 11,5% g
10% . 2
5, 2/) <
5% i
()
0% o
2
wichtig 2 unwichtig (O}
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Bitte ordnen Sie folgende Aspekte der Nahverkehrsinfrastruktur entsprechend
der Relevanz fur Sie von wichtig zu unwichtig (Mittelwerte)

Distanz vom Verkehrsmittel zum Start-/Endpunkt [N 2,14

Beschilderung der Wegstrecke zwischen Verkehrsmittel und

Wanderrouts N 3,24
Mitnahmegarantie (wenn ein Verkehrsmittel kommt, kann man _ 3.35
dieses definitiv benutzen) ’

Beschilderung/Wanderleitsysteme [ 3,58

Beschaffenheit der Wegstrecke vom Verkehrsmittel zum Start-/End-

Infrastruktur der Haltepunkte des Verkehrsmittels (Unterstand,
: R 4,70 :
Beleuchtung, Uberwege, ...) =
Nachhaltige Verkehrsmittel (WaSSGrStOff-/E-BUSSG, _ 6.13 ;3
bedarfsorientiertes Angebot, ...) ’ 3
iy
0 1 2 3 4 5 6 7 @
Relevanz der Aspekte in der Reihenfolge von wichtig bis unwichtig D
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Maximal akzeptierte Wegstrecke vom Haltepunkt zur Wanderstelle
Uber 2 bis 3km [N 9.3%
Uber 30 bis 60 Minuten . 6,3% 3
Uber 3 bis 5 km - 49% Mittelwert = 2 km Mittelwert = 22 Minuten 7
’ . . ) c
Median = 1,5 km Median = 20 Minuten )
a
£
H L
Mehr als 5 km I 1.6% Mehr als 60 Minuten I 0,9% o
o
[}
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 00%  10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0%  60,0%
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Maximal akzeptierte Wegstrecke vom Haltepunkt zur Wanderstelle nach

Geschlecht

60%
54,4%

50%
1,0%
40% 38,0%
33,49
30%
20%
10,9%
10% 8 2° 7,9%
2,7%
1, 2%2 3%

Biszu 1 km Uber 1 bis 2 Uber 2 bis3 Uber 3 bis5 Mehrals5
km km km km

B weiblich = mannlich

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

51,1%

|43 %

Bis zu 15 Uber 15 bis 30 Uber 30 bis 60 Mehr als 60

Minuten

A

M®NITOR

www.wandermonitor.de

44,2949.1%

9,0%
5%

Minuten Minuten

® weiblich = mannlich
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Personliche Motive, wandern zu gehen

die Natur erleben

sich bewegen, aktiv sein
etwas flr die Gesundheit tun
die Region erleben

den Kopf frei bekommen
Stress abbauen

den Alltag vergessen

etwas Neues entdecken | 58’8%

66,3%
65,8%
65,3%

meine Ruhe haben e 56 .99,
Stille erleben e 55 39/
aktiv Sport treiben  ———————————————— 51 T %,
frei sein T 50 29
Interesse an Pflanzen/ Tieren s ———— 4.9 9%,
frische Kraft sammeln eesss——————————————— 18 3%,
Sehenswdurdigkeiten besichtigen meessss————————————————— 42 8%,
zu mir selber finden ———————————————— 39 8%,
den Horizont erweitern meesssssssssss——— 33 7%,
Uber mich selbst nachdenken —————————————— 27 6%,
Nachhaltigkeit des Wanderns messsssssssssssssssssssm——m 27 5%,
viel erleben e————————— 24 2%,
in Geselligkeit sein  ——— 21 5%
religiose/ spirituelle Grinde mmm 2 59,
Sonstige, und zwar e 5 49,

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
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eigene Erhebung, n
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Ausgewahlte personliche Motive nach Alter

100%

95,1%
1,1%
90% 90,8%
78,7%
80% 0/(6,4% 77,0% 77,3% ,
75,4 /i o A% 21 73,8% 73,8%74,1% 9%T4.2%
70% 9
) 64,8% » 63.9%
60% 59,1% 9% 8% o 56.2%
50 89 =70 y ’ 54,1% 53,9%
, 50,3
" 57 44,3%"°° ’ <
40%
0 ,5%
0% 29,5% 6%
22.2% 23,0%
20% 5% 19,1%
(o]
<
10% I -
i
0%
in viel erleben etwas fir den Alltag  frei sein Stress  meine Ruhe Uber mich sich den Kopf aktiv Sport Interesse an die Region frische Kraft
Geselligkeit die vergessen abbauen haben selbst bewegen, frei treiben Pflanzen/ erleben sammeln
sein Gesundheit nachdenken aktiv sein bekommen Tieren

tun

mbis 29 Jahre  m 30 bis 49 Jahre 50 Jahre und alter

eigene Erhebung, n
Mehrfachantworten

I
()]
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Wichtige Kriterien zur Auswahl einer Region

Landschaft/ Natur

in Zusammenarbeit mit =

“"ﬂ! b
;
A
2!/ ’:\“‘

Ruhe, nicht Uberlaufen 62,7%
die generelle Mdglichkeit zu wandern 58,8%
Erreichbarkeit 53,2%
wanderfreundliches Angebot der Region messssssssssssssss—— 49 5%,
Qualitat der Wanderwege s 47 7%
Abwechslungsreichtum m——————————— 45 7%
ein bestimmter Wanderweg messsssssssssssssssssssmmms 42 0%
Einkehrmoglichkeiten meessssssssssssssssssss—— 39,7%
Sehenswirdigkeiten meesssssss—————— 36,7 %
OPNV-Vernetzung innerhalb der Region s 34 7%
Beschaffenheit der Wege e 34 3%,
Vielzahl der Wege msssss—— 31 9%
Zertifizierungen (Wanderwege, Nationalpark,...etc.) m———— 27 9%
Ubernachtungsmaglichkeiten entlang bzw. in der Ndhe des Weges msss—— 27 5%
raumliche Nahe mee——————— 23 1%
Gastfreundlichkeit in der Region m———— 21 0%,
Wetter/ Wettererscheinungen = 19 9%
Nachhaltigkeit der Entscheidung s 10,8%
weitere Freizeitmdglichkeiten m— 10 5%
Nachhaltigkeitskommunikation mss 3 7%
Sonstige, und zwar mm 4 8%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
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Wichtige Kriterien zur Auswahl eines Wanderweges
Lange des Weges 80,5%
Schwierigkeitsgrad des Weges 61,6%
Ruhe, nicht Uberlaufen 61,2%
Erreichbarkeit mit KFZ 56,5%
Beschilderung/ Wegweiser 54,7%
Abwechslungsreichtum 52,9%
Wege-/ Streckenfiuhrung s 572 9%,
Erreichbarkeit mit O /P N\ 15 51,9%
Beschaffenheit des Weges s 51,39,
Einbindung des Weges in die Landschaft meessssssssssssssssssssssssssssssm——— 45 5%
Einkehrmdglichkeiten am Weg meesssssssssssssssssssssssss——— 39 1%
Rastmdglichkeiten (Banke, Picknickplatze etc.) meesssssssssssssssssssm——— 34 1%
Beherbergungsangebot mss————— 18 0%
Gultesiegel des Wanderweges w16 4%
Thema des Wanderweges s 15 0% .
Informationsmaterial ——— 14 99, §
Wetter/ Wettererscheinungen w14 8% v
Hundefreundlichkeit m— 10 5% 58
Nachhaltigkeit der Entscheidung s 9 3%, § S
Name des Wanderweges mmmmm 5 7% 2 §
Kinderfreundlichkeit = 4,1% 5
Nachhaltigkeitskommunikation == 3 49 S E
aulergewohnliches Beherbergungsangebot z. B. Baumhaus == 1,9% 5=
Sonstige, und zwar msm 3 5%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
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Zusammenfassung

* Im Zuge des Wandermonitors 2024 konnten 1.114 Wanderer befragt werden. Daraus ergeben sich folgende
Endergebnisse:

Rund 70 % der Befragten wandern haufig, besonders aktiv sind Menschen ab 40 Jahren. Auch bei Jungeren wachst das Interesse, vor allem
bei Frauen. Seltenwandernde sind vorrangig im Urlaub unterwegs (v.a. im Hochgebirge), wahrend haufige Wanderer ihre Freizeit in
Mittelgebirgen verbringen. Postpandemisch zeigt sich leichter Trend zu haufigeren, aber kiirzeren Touren (Uber 5 bis 10 km). Am haufigsten
wird zu zweit gewandert. Wandern allein nimmt zu, Gruppenwanderungen (7—15 Personen) verlieren wieder an Bedeutung.

.,Natur erleben“ und ,Bewegung“ bleiben die Hauptmotive. Das Motiv ,etwas flr die Gesundheit tun“ hat seit der Corona-Pandemie an
Bedeutung gewonnen. Berufstatige (30-49 Jahre) sehnen sich eher nach Ruhe und Erholung, Jingere bevorzugen Erlebnisse und
Geselligkeit. Altere Wanderer interessieren sich vor allem fir Pflanzen und Tiere und wandern aus gesundheitlichen Griinden. Fir die Wahl
der Wanderregion bzw. den Wanderweg sind die mit Abstand wichtigsten Kriterien die ,Landschaft/Natur® bzw. ,Lange des Weges*.

Wegepraferenzen: Besonders beliebt sind naturnahe Trampelpfade mit Panoramaausblicken und guter Beschilderung an Wegekreuzungen.
Wichtige Qualitatsmerkmale: Naturbelassenheit & Ursprunglichkeit (27,5 %), Landschaftsbild (26,0 %), Beschilderung & Infos (24,2 %).

Wahrnehmung von Gutesiegeln fur Wanderwege, -touren und -regionen: Zwei Drittel kennen Gutesiegel im Wandertourismus wie das das
Premiumsiegel des Deutschen Wanderinstituts sowie das Qualitatssiegel des Deutschen Wanderverbands. Uber 60 % lassen sich davon bei
der Auswahl von Wegen/Regionen beeinflussen.

Anreise zum Ausgangspunkt einer Wanderung: Der PKW bleibt dominant, doch der OPNV gewinnt an Bedeutung. Zwei Drittel ziehen ihn fur
die An- und Abreise in Betracht. Viele OPNV-Nutzer wiinschen sich bessere Anbindungen und Taktungen.
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Thema Wertschopfung

Wie viel Geld investieren Sie jahrlich fur Ihr Hobby?

Waren Sie bereit, fir einen Wanderweg zu
bezahlen, um dessen Pflege zu unterstltzen?

Unser Onlinefragebogen ist wie gewohnt abrufbar
unter: http://www.unipark.de/uc/wandermonitor/

Bildquellen: pixabay
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Prof. Dr. Heinz-Dieter Quack

Ostfalia Hochschule fiir angewandte Wissenschaften

Institut fir Tourismus- und Regionalforschung

- Hochschule Braunschweig/Wolfenbuttel -
Karl-Scharfenberg-Fakultat Verkehr-Sport-Tourismus-Medien
Karl-Scharfenberg-Stralie 55/57
D-38229 Salzgitter

Telefon: +49 (0)5341 875 52020

Telefax: +49 (0)5341 875 52022

E-Mail: h-d.quack@ostfalia.de
Web Ostfalia:  www.ostfalia.de/fks

Web Wandermonitor: www.wandermonitor.de
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