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MDBA18 Medienwirtschaft

Nr.: Pflichtmodul: Sprache: Credits:
MD BA 18 Medienwirtschaft deutsch 6
Haufigkeit: Semesterlage:
jahrlich im WS 5
Workload: Prifungsform:
180 h KL90/HA /PR
Voraussetzungen fir die Prasenz: | Selbststudium:
Teilnahme: keine 90 h 90 h
Veranstaltungen Dozent/Dozententeam Lehr-und Umfang
(modulverantwortlich) Lernformen (SWS)
Medienrecht Dipl.-Jur. Reinmar Schmidt \% 2
Marketing Prof. Kommunikationsdesign \% 2
(N.N.)
Medienpsychologie Prof. Dr. Denise Sommer \ 2

Dieses Modul wird fiir folgende Studiengange verwendet: MD

Inhalte

Medienrecht:

- Rechtliche Zusammenhénge bei der Konzeption, der Realisierung und dem Vertrieb von Medienprodukten

- Schutz der eigenen Leistung sowie die zur Wahrung der Rechte anderer.

- Uberblick tiber die wichtigsten rechtlichen Aspekte u. a. im Zusammenhang mit dem Word-Wide-Web und
Social-Media-Anwendungen

- Urheberrecht

- Markenrecht in unterschiedlichen Auspréagungen

- Wettbewerbsrecht

- Onlinerecht und Verbraucherschutzrecht

- Gesetzesanderungen und Haftungsprobleme

- Vertragsentwirfe und relevante Gerichtsurteile

Marketing:
- Grundlagen der Marktsegmentierung und des Marketings

- Vorgehensweise bei der Erstellung eines Marketingkonzepts

- Vorstellung der wichtigsten strategischen Basisoptionen

- Einordnung und Stellenwert der Kommunikationspolitik im Marketing-Mix

- Potenziale des Online- und Mobile-Marketings

- Informative und emotionale Produktpositionierung

- Beeinflussung der Verbraucher durch Werbung

- Zielgruppenanalyse, Konsumententypologien und Konsumverhalten

- Entwicklung von Ideen fir neue strategische Anséatze und Perspektiven im Marketing
- Umsetzung im Bereich des Customer-Relationship-Managements

- Kundenbeziehung und starkere Kundenbindung erfordern gezielte Malinahmen

- Erstellung von Kundenprofilen und Zielgruppendefinitionen nach Datenzentralisierung
- Automatisierung von Kommunikationsprozessen

- Personalisierung der Kommunikation mit abschlieRender Erfolgskontrolle

Medienpsychologie:

- Mediennutzung und Wirkungsweisen der Medien auf das Verhalten einzelner Individurn

- Methoden der Mediennutzungs- und Medienwirkungsforschung

- Auseinandersetzung mit den Chancen und Risiken des digitalen Wandels und seinen Wechselwirkungen
auf das einzelne Individuum und die Gesellschaft

- Wahrnehmungstheorie und -psychologie
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- Rezeptionsasthetik
- Markt- und Werbepsychologie

Lernziele und zu vermittelnde Kompetenzen

Medienrecht:

Die Studierenden lernen im Fach Medienrecht die unterschiedlichen Schutzrechte der Medienbranche kennen.
Schwerpunktmafig diejenigen, mit denen sie ihre eigenen Designleistungen schiitzen lassen kénnen sowie
solche, die es zwingend zu beachten gilt. Ziel ist es, dass sie bereits bei der Planung und Produktion
schutzrechtliche MaBnahmen bertcksichtigen und parallel zum Fertigungsprozess der Leistungen einleiten.

Marketing:
Erganzend hierzu entwickeln Studierende im strategischem Marketing eigene, individuelle Marketingkonzepte

und kdnnen Werbemaflnahmen gestalten, die medial fundiert sind. Sie lernen die Methoden des Customer-
Relationship-Managements kennen und im Medienbereich sinnvoll und effizient einzusetzen.

Medienpsychologie:

Angesichts des .kommunikativen Rauschens' im digitalen Zeitalter umgeben uns nicht nur eine Vielzahl von
unterschiedlichen Medien, sondern diese fordern durch ihre verschiedenen Wirkungsweisen jeden Einzelnen
auch auf unterschiedliche Weise. Die Studierenden lernen Antworten auf Fragen zu finden, wie pragend die
standige Medienprasenz flir unser gesellschaftliches Miteinander ist?, welche Chancen und Risiken sich durch
sie fur unsere Gesellschaft ergeben?, wie sehr sie unser Sozialverhalten veréndert? Im Dialog mit den
Studierenden werden zudem die Auswirkungen unserer eigenen Ubiquitat hinterfragt.

Im Fokus der Vorlesung steht allerdings die Perzeption: Die Studierenden lernen die Wirkungsweisen des
Wahrnehmungsvorgangs an sich kennen, insbesondere werden sie aber zum Nachdenken Uber die subjektive
Ansprache ihrer eigenen Sinne angeregt. Dies reflektierend, werden sie in die Lage versetzt, die vermittelten
Kenntnisse der individuellen Wahrnehmung und Rezeption bei ihren eigenen gestalterischen Projektideen
starker zu beriicksichtigen.
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