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Abstract

Das Ziel der nachfolgenden Arbeit ist es, der neoklassischen Theorie in ihren Aussagen zum
Zustandekommen von Preisen und das Existieren der Transaktionskosten zustimmen oder

widersprechen zu kénnen.

Hierfr werden die Aussagen der Theorie, welche sich auf diese zwei Bereiche beziehen,
wiedergegeben. Es wird deutlich, dass nach diesen Aussagen keine Transaktionskosten - und
somit Preisdifferenzierungen - vorhanden sein sollten.

AnschlieRend erfolgen jeweils zwei Preiserhebung an vier Gutern, um zu analysieren, ob

Preisunterschiede an identischen Produkten festzustellen sind.

Durch diese Erhebungen werden Preisdifferenzierungen an allen Produkten aufgezeigt. Die

Resultate der Arbeit flihren dazu, dass den Aussagen der Theorie nicht zugestimmt werden kann.
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1 Einleitung

1.1 Fragestellung und Zielsetzung

Verschiedene 6konomische Schulen beeinflussen die heutige Theorie der Wirtschaftswissen-

schaft. So sind auch Aussagen der neoklassischen Okonomie noch heute sehr relevant.'

Die neoklassische Kapitalmarkttheorie entwickelte theoretische Rahmen, die sich auf das
menschliche Verhalten beziehen. Viele dieser Annahmen werden noch in den heutigen Konzep-
ten und Modellen beachtet. Somit sind wichtige Entwicklungen der Neoklassik sowie deren
Okonomen zuzuordnen.

Jedoch wurde - und wird - ebenfalls groRe Kritik an der Neoklassik geubt.

Diese Kiritik bezieht sich unter anderem zu den verhaltensbezogenen Annahmen des Individu-
ums, das Zustandekommen von Preisen - vor allem bei homogenen Gultern — und zu weiteren
Marktbedingungen. Unteranderem kommt diese Kritik mit den neoklassischen Annahmen zum

vollkommenen Markt auf.?

Die nachfolgende Arbeit bezieht sich hauptsachlich auf die neoklassischen Aussagen zur
Preisgestaltung. Das Ziel ist es, die Bedeutung der Transaktionskosten in der Neoklassik zu
definieren und den Stellenwert dieser Kosten ebenfalls kritisch zu betrachten. Durch eine Preis-
erhebung an vier verschiedenen Produkten soll somit wiedergegeben werden, ob den Aussa-
gen der neoklassischen Okonomie an dieser Stelle zugestimmt werden kann oder ob es in der

Praxis zu anderen Resultaten kommt, als in der Theorie.

1.2 Aufbau der Arbeit

Um der zuvor genannten Fragestellung nachgehen zu kbnnen, ist es wichtig, iber zusammen-
hangende Begriffsdefinitionen zu verfiigen. Darum beschaftigt sich das zweite Kapitel mit den
Begrifflichkeiten ,Preis“ und ,Transaktionskosten®. Durch eine genaue Vorstellung tber deren

Bedeutung wird eine Untersuchung auf korrekte Weise erst moglich.

AnschlieRend wird in Kapitel drei grob wiedergegeben, welche Aussagen verschiedene Theo-
rien bzw. deren Okonomen getroffen haben. Zudem wird aufgezeigt, welche Punkte der ne-
oklassischen Okonomie in der Kritik stehen. Ferner erfolgt ein naherer Einblick in die Aussagen
bezuglich der Preisgestaltung. Hierbei stellt sich die Frage, in welchem Mal} Transaktionskos-

ten nach dieser Theorie in den Preisbildungsprozess einbezogen werden.

"Vgl. Daxhammer, R. J./ Facsar, M. (2017), S. 20.
2Vgl. Daxhammer, R. J. / Facsar, M. (2017), S. 47.



In Kapitel vier erfolgt die Preisuntersuchung, die dazu dienen soll, den Aussagen der Neoklas-
sik zu Transaktionskosten zustimmen oder Ihnen widersprechen zu kdénnen. Je Produkt werden
zwei Preiserhebungen zu unterschiedlichen Zeitpunkten durchgefihrt, um mogliche Preisent-
wicklungen in den Auswertungen bericksichtigen zu kénnen.

Die Arbeit schliel3t mit dem flinften Kapitel ab. In diesem letzten Abschnitt ist eine Zusammen-
fassung enthalten. Zudem wird die Antwort auf die Fragestellung gegeben, ob den Aussagen

der Neoklassik bezuglich der Transaktionskosten zugestimmt werden kann.

Zur besseren Lesbarkeit und der einfachheitshalber wird in dieser Arbeit auf die gleichzeitige

Verwendung von mannlicher und weiblicher Sprachform verzichtet.



2 Begriffsdefinitionen

Dieses Kapitel beschéaftigt sich mit den Begrifflichkeiten ,Preis® bzw. ,Preisdifferenzierung” so-

wie ,Transaktionskosten®.

Somit ist das Kapitel in zwei Unterkapitel gegliedert, die sich jeweils auf eine dieser Begriffs-
gruppen richten.
Die Unterkapitel 2.1 und 2.2 sind ebenfalls in weitere Unterkapitel unterteilt. Diese Aufteilung

sorgt fur ein systematisches und strukturelles Verstandnis.

Am Ende des Kapitels erfolgt eine Zusammenfassung. Hier werden die einzelnen Definitionen
in Kurzform erneut dargestellt, um aufzuzeigen, in welchem Zusammenhang die Begrifflichkei-

ten zueinander stehen.

2.1 Definition Preis

Um das Ziel dieser Arbeit anzugehen, ist es notwendig, ,Preis“ zu definieren. Das Kapitel 2 .1
untergliedert sich in drei Unterkapitel und befasst sich mit den Begrifflichkeiten Preis sowie
Preisdifferenzierung. Auch werden Griinde aufgezeigt, die daflir sorgen, dass eine Preisdiffe-

renzierung reduziert oder vermieden wird.

In Kapitel 2.1.1 wird auf die Definition des Preises an sich eingegangen. Im gleichen Zuge wird
aufgezeigt, wie sich der Preis eines Produktes bilden lasst. Nachdem das Verstandnis tber die
Begriffsdefinition des Preises vorhanden ist, sollen in Kapitel 2.1.2 die Bedeutung der Preisdiffe-
renzierung und deren Griinde sowie Formen behandelt werden. Das Aufzeigen dieser Begriff-
lichkeit ist von besonderer Relevanz, da sie malgeblich fir die Zielerreichung dieser Arbeit ist.
Zudem wird in Kapitel 2.1.3 erdrtert, wie es zu einer Preisannaherung kommt und in welchem

Zusammenhang sie mit dem Internet steht.

2.1.1 Preis

Es ist moglich, den Begriff des Preises (P) unterschiedlich weit zu fassen. Daher untergliedert
sich dieses Kapitel in drei Abschnitte (P;, P,und P3).

P, stellt die traditionelle Preisdefinition dar. Diese bezeichnet den Begriff ,Preis“ als eine mone-
tare Gegenleistung.® Die Summe der Geldeinheiten stellt hierbei die Gegenleistung dar, wel-

ches von den Nachfragern fiir das erwiinschte Gut einzutauschen ist.*

3Vgl. Diller, H. u.a. (2021), S. 38.
4Vgl. Weber, F. (2020), S. 2.



Somit gibt es bei jedem Tausch einer Leistung und Gegenleistung einen Preis. Bei dieser An-
sicht gilt die Bedingung des gegebenen Marktes. Das bedeutet, dass Differenzierungen in der
Qualitat des Gutes nicht beachtet werden.

Die Anbieter fordern einen Preis (Angebotspreis), der Nachfrager kann einen Preis anbieten
(Nachfragepreis). Des Weiteren kann der Nachfrager den Preis am Markt auch akzeptieren

(Marktpreis).® Zuséatzlich ist es moglich zwischen dem Netto- und Bruttopreis zu unterscheiden.®

Daneben existiert die betriebswirtschaftliche Definition des Preises (P,).
Neben einem Entgelt setzt sich ein Preis auch aus einem Leistungsumfang zusammen. Daraus
ergibt sich die betriebswirtschaftliche Definition.

Die Berechnung des Preises kann folgendermafien aussehen:’

p Entgelt (E)
2 Leistungsumfang (L)
1,20 €
P, =
1209

Im Preiszahler befindet sich das Entgelt, der variable Preisnenner stellt den Leistungsumfang
dar.

Aufgrund der Tatsache, dass der Preisnenner in dieser Definition nicht mehr fixiert ist, ist auch
nicht mehr von einem gegebenen Markt auszugehen. Hierbei wird die Qualitat nicht mehr aul3er
Acht gelassen. Das bedeutet, dass der variable Nenner auf das Preis-Leistungs-Verhaltnis des

Produktes fokussiert. Die Menge des Produktes stellt die Leistung dar.®

Des Weiteren existiert die kundenorientierte Definition des Preises (P;). Wie die Bezeichnung
schon andeutet, erfolgt diese aus Kundensicht. Hierbei handelt es sich um die Preiswahrneh-

mung und das Preisverstandnis des Kunden.®

Zu beachten sind folgende drei Aspekte:'°
e Aus der Sicht des Verbrauchers stellen Preise Kosten fur den Erwerb von Gutern dar.
Hierbei erfolgt keine Trennung zwischen dem Produktpreis und den Transaktionskosten,
wenn diese dem Produkt direkt zurechenbar sind.
e Der Konsument orientiert sich bei der Interpretation von Preisen an den tatsachlich an-

fallenden Kosten und nicht an Kosten, die nach den betriebswirtschaftlichen Prinzipien

5 Vgl. Diller, H. u.a. (2021), S. 38.
8 Vgl. Weber, F. (2020), S. 2.

7 Vgl. Diller, H. u.a. (2021), S. 38.
8 Vgl. Diller, H. u.a. (2021), S. 38.
°Vgl. Diller, H. u.a. (2021), S. 38.
10vgl. Diller, H. u.a. (2021), S. 39.



kalkuliert wurden. Somit sind fir die Kunden die Preiskomponenten relevant, die ausga-
benwirksam sind. Das bedeutet, dass nicht nur der eigentliche Verkaufspreis betrachtet
wird. Daneben werden andere Komponenten, wie Preisminderungen, in die Preisinter-
pretation einbezogen.

e Des Weiteren beziehen Konsumenten auch diejenigen Kosten in den Preis mit ein, die
nach dem Erwerb anfallen. Als Beispiel lassen sich die Reparaturkosten nach dem Kauf
eines Gebrauchtwagens nennen. Diese werden auch als ,Total Cost of Ownership*
(TCO) bezeichnet.

Somit lasst sich sagen, dass der Preis eine Summe aus allen Ausgaben des Kunden darstellt,
die mit dem Kauf eines Produktes einhergehen. Hierbei sind alle positiven und negativen Preis-

komponenten sowie die TCO inbegriffen.

2.1.2 Preisdifferenzierung

Eine Preisdifferenzierung liegt vor, wenn ein identisches oder sich in bestimmten Dimensionen
unterscheidendes Produkt zu verschiedenen Preisen angeboten wird. Hierbei ist zu beachten,
dass Variationen am Produkt nicht dazu fiihren, dass ein neues Produkt entsteht. Ansonsten
kann dies nicht mehr als Preisdifferenzierung bezeichnet werden. Uber die Tatsache, ob ein
neues Produkt entsteht oder lediglich ein verandertes Produkt vorhanden ist, entscheidet der

Kunde und dessen Wahrnehmung.'?

Somit kann die Preisdifferenzierung in verschiedenen Variationen erfolgen.
Es lassen sich die zeitliche, raumliche, personen- oder nutzerbezogene und die mengenbezo-
gene Differenzierung des Preises sowie die Differenzierung nach Vertriebskanal und das Dy-

namic Pricing nennen.’

Bei einer leistungsbezogenen Differenzierung sind produktbezogene Unterschiede vorhanden,
ohne dass der Konsument das Gefuhl eines anderen Produktes erhalt.'* Hierbei kénnen, wie
bei der Zweitmarkenstrategie, verschiedene Qualitatsvarianten zu differenzierten Preisen ange-
boten werden. In dem Fall werden Eigenmarken fir einen niedrigeren Preis als Produkte von

Premiumherstellern angeboten.™

Das Angebot eines leistungsmafig identischen Produktes zu unterschiedlichen Preisen im Ver-

lauf einer Periode wird als zeitliche Differenzierung bezeichnet.'® Bei dieser Art der Differenzie-

" vgl. Diller, H. u.a. (2021), S. 40.

2Vgl. Fassnacht, M. (2003), S. 486-487.
8 Vgl. Frohmann, F. (2018), S. 118.

4 Vgl. Fassnacht, M. (2003), S. 487.
5'Vgl. Frohmann, F. (2018), S. 140.

8 Vgl. Fassnacht, M. (2003), S. 487.



rung wird ein Produkt z. B. zu unterschiedlichen Tages- oder Jahreszeiten zu unterschiedlichen
Preisen angeboten. Der Grund liegt in einer zu bestimmten Zeitpunkten héheren Zahlungsbe-
reitschaft.’” Als Beispiel hierfiir lasst sich die Nachfrage nach Flugtickets nennen. Bei Flugti-
ckets steigen die Kosten, wenn der Flug in Kirze stattfinden soll oder die Ferien anstehen, da
der Handler weil3, dass der Kunde diesen Flug wahrnehmen muss und kaum Ausweichmog-
lichkeiten hat. Je dringlicher ein Flugticket gebraucht wird, desto teurer wird es angeboten.®
Jedoch ist bei dieser Art der Differenzierung darauf zu achten, dass die Kunden ihr Kaufverhal-

ten an die Zeiten mit niedrigeren Preisen anpassen konnen.'®

Aufgrund der Wettbewerbslage oder auch Logistikkosten ist es moéglich, dass ein Produkt in
unterschiedlichen Regionen zu verschiedenen Preisen angeboten wird. In diesem Fall existiert

eine raumliche Preisdifferenzierung.?

Bei der mengenbezogenen Differenzierung ist ein Unterschied beim durchschnittlichen Preis
pro Einheit bei einem leistungsmalig identischen Produkt vorhanden.

Dies kann anhand folgender Quotientengleichung aufgezeigt werden:?!

Geld
Leistungsumfang

(1) P=
Die Quotientengleichung zeigt auf, dass Preisanderungen auf verschiedene Weise zustande
kommen.

Eine Variante der Preissteigerung entsteht durch die Erhéhung des Zahlers, also des Geldbe-
trages, wobei es zu keiner oder einer geringeren Steigerung der Leistung kommt.

Des Weiteren kann der Geldbetrag gleich bleiben und der Nenner, also die Leistung, geringer
werden. Das bedeutet, dass die gleiche Geldsumme flir einen geringeren Nutzen bzw. eine
geringere Menge angefordert wird.??> Zudem kann der Preis durch die Senkung des Geldbetra-
ges und der Leistung erhéht werden, wobei die Anderung der Leistung hoher ist als die des
Geldbetrages.?® Daneben kann es vorkommen, dass eine mengenbezogene Preisdifferenzie-

rung durch die Steigerung der Abnahmemenge erfolgt. Hierbei sinkt der Preis pro Einheit.?*

7Vgl. Frohmann, F. (2018), S. 120.

18 \/gl. Diller, H. u.a. (2021), S. 80.
19\/gl. Frohmann, F. (2018), S. 119-121.
20 \/gl. Frohmann, F. (2018), S. 119-121.
21 vgl. Fassnacht, M. (2003), S. 486.

22 \/gl. Schenk, H.-O. (2003), S. 794.

23 \/gl. Schenk, H.-O. (2003), S. 794.

24 Vgl. Frohmann, F. (2018), S. 127-129.



Die nutzerbezogene bzw. personelle Preisdifferenzierung erfolgt nach Kundenmerkmalen. Fur
gleichartige Produkte werden unterschiedliche Preise verlangt, welche sich in Abhangigkeit des
Nachfragers bilden lassen. Nach bestimmten Kriterien und Merkmalen des Kaufers wird hierbei
segmentiert.?® Eines dieser Merkmale kann das Alter der Nachfrager sein. So kénnen etwa Kin-
der in Freizeitparks und Schwimmbader fiir einen glnstigeren Preis als Erwachsene eintreten.?®
Des Weiteren kann eine Segmentierung unter anderem nach Alters- oder Berufsgruppe erfol-
gen. Es ist davon auszugehen, dass Studenten und Rentner aufgrund ihres Einkommens keine
hohe Zahlungsbereitschaft aufweisen.?” Des Weiteren kann das Geschlecht, der Verwendungs-
zweck oder die Zugehorigkeit zu einer Gruppe, wie zur ADAC-Mitgliedschaft, ein solches Krite-

rium darstellen.?8

Die vertriebskanalbezogene Preisdifferenzierung erfolgt, indem das gleiche Produkt Uber ver-
schiedene Kanale zu unterschiedlichen Preisen abgesetzt wird. Hierbei gibt es Unterschiede
zwischen direkten und indirekten Vertriebskanalen. Im Internet- und Online-Handel sind oftmals
niedrigere Preise zu finden. Eine nahere Erlauterung hierzu erfolgt im Kapitel ,Annéherung des
Preises durch das Internet®. Jedoch ist darauf zu achten, dass keine zu hohe Preisspanne zwi-
schen den Vertriebskanalen vorhanden ist. Ansonsten kann es zu Problemen aufgrund von Irri-

tationen bei den Kunden kommen.?®

Das automatische Anpassen der Preise an die aktuelle Preissituation wird Dynamic Pricing ge-
nannt und z. B. von Tankstellen praktiziert.>° Externe Einfliisse, Angebotsengpasse oder Uber-
kapazitaten und Wettbewerbspreise werden kurzfristig berlicksichtigt. Nur so ist es mdglich, mit

Mitbewerbern mitzuhalten.®'

Digital Pricing fihrt zudem zur Preisautomatisierung. Nach dem Erhalt von Informationen z. B.
Uber Markt- und Angebotssituationen ibernehmen Softwareprogramme die Preissetzung, wel-
che sich aus Regeln ergibt, die ihnen vorgegeben werden.*? Das Konzept sich wandelnder
Preise wird mit fortschreitender Technologie optimiert und spielt vor allem im Internet eine be-
deutende Rolle, wie auch in Kapitel 2.1.3 erlautert wird.3?

Das standige Aktualisieren der Preise stellt eine Umstellung fiir die Handler dar.** Preisetikette,

die auf jedem einzelnen Produkt angebracht werden, sind fir sich wandelnde Preise nicht ge-

% Vgl. Schaper, T. (2017), S. 84.

% Vgl. Fassnacht, M. (2003), S. 487.

27Vgl. Pindyck, R. S. / Rubinfeld, D. L. (2018), S. 471.
2 Vgl. Schaper, T. (2017), S. 84.

2 vgl. Frohmann, F. (2018), S. 123-125.

30 \/gl. Diller, H. u.a. (2021), S. 83.

31 vgl. Frohmann, F. (2018), S. 126.

32 \/gl. Diller, H. u.a. (2021), S. 83.

33 vgl. Frohmann, F. (2018), S. 126.

34 \/gl. Weber, F. (2020), S. 40.



eignet. Anstelle dessen werden immer mehr digitale Preisschilder verwendet, welche einen

Eindruck von Modernitat bei den Kunden hinterlassen.®®

Es mussen sechs Bedingungen erfullt werden, um den Gewinn durch die Differenzierung des
Preises zu erhohen:3®
e Die Kunden mussen unterschiedliche Praferenzen aufweisen.
e Die Preiselastizitaten der Kunden missen bekannt sein.
e Die Kunden kdnnen aufgrund ihrer unterschiedlichen Praferenzen und Preiselastizitaten
segmentiert werden.
e Die Kundensegmente kdnnen durch klar definierte Kriterien angesprochen werden.
e Die Kosten der Segmentierung lassen sich durch die zusatzlich erzielten Gewinne de-
cken.

e Der Nutzen des Produktes muss dessen Preis rechtfertigen.

Mit der Strategie einer Preisdifferenzierung lassen sich unterschiedliche Ziele verfolgen.

Die Preisdifferenzierung stellt einen wichtigen Profithebel dar, mit dem sich das Gewinnpotenzi-
al steigern lasst. Das kommt dadurch zustande, dass Kunden unterschiedliche Praferenzen und
Preiselastizitaten aufweisen. Durch die Segmentierung dieser Kunden und die entsprechend
angepassten Preise kann ein hdherer Gewinn als bei Einheitspreisen erzielt werden. Der Grund
liegt darin, dass die Gewinne bei Kunden mit einer héheren Zahlungsbereitschaft durch Ein-
heitspreise nicht ausgeschopft werden.?” Diese Steigerung resultiert aus einer optimalen Ab-
schopfung der Konsumentenrenten. Die Konsumentenrente bildet sich aus der Differenz des
Maximalpreises und dem zu zahlenden Preis. Der Maximalpreis stellt den Hoéchstpreis dar, bei

dem der Kunde noch eine Bezahlbereitschaft aufweist.

3 \/gl. Weber, F. (2020), S. 40.

36 vgl. Frohmann, F. (2018), S. 144-145.
37 vgl. Frohmann, F. (2018), S. 116.

38 vgl. Fassnacht, M. (2003), S. 488.



Die Konsumentenrente kann anhand eines Beispiels wie folgt dargestellt werden:

€ pro

Einheit ‘A

20

19 A
18 A

17 4

\
16 - Konsumentenrente

15 A
Produkt-
14

preis

13 1

Abbildung 1: Konsumentenrente

Quelle: eigene Darstellung in Anlehnung an Pindyck, R. S. / Rubinfeld, D. L. (2018), S. 171.

Der Abbildung 1 ist zu entnehmen, dass eine Einheit des Produktes 14,00 € kostet. Die Kaufe-
rin ware jedoch bereit gewesen, 20,00 € zu zahlen. Somit betragt die Konsumentenrente in die-

sem Fall 6,00 €, was verdeutlicht, dass sich der Kauf dieser Karte gelohnt hat.*

Der Kauf einer zweiten Einheit des Gutes lohnt sich ebenfalls, da die Konsumentenrente einen
Wert von 5,00 € aufweist. Der Maximalbetrag, den der Konsument fiir diese Karte zahlen wir-
de, liegt bei 19,00 €.

Eine Indifferenz ergibt sich beim Kauf der siebten Karte. Die Zahlbereitschaft und der Preis des
Produktes liegen bei 14,00 €. Somit betragt die Konsumentenrente 0,00 €. Einen weiteren Kauf
wurde der Kunde nicht tatigen, da der Wert des Produktes fir ihn unter dessen Preis liegen

wirde.*0

% vgl. Pindyck, R. S. / Rubinfeld, D. L. (2018), S. 171.
40vgl. Pindyck, R. S. / Rubinfeld, D. L. (2018), S. 171.
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Abbildung 2: Vorteil der Preisdifferenzierung
Quelle: eigene Darstellung in Anlehnung an Pindyck, R. S. / Rubinfeld, D. L. (2018), S. 465.

Abbildung 2 gibt wieder, dass das Unternehmen seine Produkte zu einem Einheitspreis ver-
kauft. Es wirde den Preis P* und das Produktionsniveau Q* wahlen, um Gewinne zu maximie-
ren, da sich an dieser Stelle die Grenzkosten- und die Grenzerloskurve schneiden. Jedoch ist
ebenfalls zu erkennen, dass Kunden, welche sich im Bereich A der Nachfragekurve befinden,
bereit sind, mehr fir das Produkt zu zahlen. In diesem Fall kommt es gleichzeitig zu einer Re-

duzierung der Produktionsmenge, da nicht alle Konsumenten diese Bereitschaft aufweisen.*!

Konsumenten, die sich im Bereich B der Nachfragekurve befinden, weisen eine Zahlungsbereit-
schaft auf, die unter P*, jedoch immer noch Uber den Grenzkosten des Unternehmens, liegt.
Eine Preissenkung wiirde also dazu fihren, dass das Produkt von mehr Konsumenten nachge-

fragt wird. Jedoch ginge damit ein Gewinnrlickgang einher.*?

So stellt sich die Frage, wie das Unternehmen Konsumentenrenten aus dem Bereich A ab-
schopfen und gewinnbringend an potenzielle Kunden aus Bereich B verkaufen kann. Es wird
deutlich, dass dies nicht mit einem Einheitspreis erreicht werden kann. Von daher werden
Preisdifferenzierungen durchgefuhrt.

Kunden, die sich in unterschiedlichen Bereichen der Nachfragekurve befinden, werden Produk-
te zu unterschiedlichen Preisen angeboten. Somit erhalten Kunden aus Bereich A das Produkt

zu einem hoheren Preis und Kunden aus dem Bereich B zu einem niedrigeren Preis.** P* kann

“1'Vgl. Pindyck, R. S. / Rubinfeld, D. L. (2018), S. 465.
42V/gl. Pindyck, R. S. / Rubinfeld, D. L. (2018), S. 465.
43 Vgl. Pindyck, R. S. / Rubinfeld, D. L. (2018), S. 465-466.
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weiterhin bei den Kunden im Zwischenbereich verwendet werden. An dieser Stelle wird die Re-

levanz der Kundensegmentierung emeut deutlich.**

2.1.3 Annaherung des Preises durch das Internet

Um planvoll zu wirtschaften, sind Vergleiche durchzuflihren. Konsumenten, Handler und weitere
Marktteilnehmer mussen permanent unter anderem ihre Produktions-, Absatz- und Beschaf-
fungsmadglichkeiten vergleichen. Nur durch die daraus resultierenden Informationen kdnnen
maglichst optimale Entscheidungen getroffen werden. Neben samtlichen Leistungsfaktoren des
Inputs ist ebenso ein Vergleich der Preise flr Produktionsentscheidungen ausschlaggebend.
Des Weiteren werden Preise fur Absatzentscheidungen mit denen der Konkurrenten verglichen.
Identische Produkte werden zu unterschiedlichen Preisen angeboten. Durch diesen Vergleich

erfolgt die Preiskalkulation. Zudem werden Preisrisiken durch Vergleiche minimiert.*®

Auch fir die Preisbildung sind Preisvergleiche ausschlaggebend. Das hat den Grund, dass die
Preisbildung in der Marktwirtschaft durch die freie Kalkulation der Marktpartner erfolgt. Preisab-
sprachen, also Preiskartelle, sind untersagt, was die Relevanz von Preisvergleichen ebenfalls

unterstreicht.*®

Ein Preisvergleich ergibt sich aus dem Ergebnis eines Prozesses. Hierbei handelt es sich um
die Ermittlung von Preisen, welche geboten, realisiert oder auch gefordert werden. Mindestens
zwei Preise flir das gleiche Gut oder identische Dienstleistungen von verschiedenen Anbietern

bzw. Nachfragern werden gegentibergestellt.*’

Somit wird deutlich, dass mit dem Preisvergleich unterschiedliche Ziele verfolgt werden kénnen.
Neben dem Nutzungszweck und der Frage nach dem Vergleichsgegenstand weisen Preisver-
gleiche weitere Merkmale auf, unter anderem den zeitlichen, raumlichen oder namentlichen
Bezug. Der zeitliche Bezug misst die Haufigkeit des Vergleiches. Hierbei kann die Preiserhe-
bung einmalig oder auch mehrmals durchgeflihrt werden. Der raumliche Bezug hingegen klart
die Frage, ob die gegenuberzustellenden Preise lokal, regional, national oder Ubernational ein-
geholt werden. Des Weiteren existiert ein namentlicher Bezug, wobei die Wahl getroffen wird,
die Anbieter namentlich zu nennen oder nicht. Hierbei ist ebenfalls zu klaren, wie viele Wettbe-
werber miteinander verglichen werden sollen. Es kann sich um lediglich einen Wettbewerber,

um einige, aber auch um alle vorhandenen Wettbewerber handeln.*®

4 Vgl. Pindyck, R. S. / Rubinfeld, D. L. (2018), S. 465-466.
45 \/gl. Schenk, H.-O. (2003), S. 793.
4 \/gl. Schenk, H.-O. (2003), S. 794.
47 \/gl. Schenk, H.-O. (2003), S. 795.
48 \/gl. Schenk, H.-O. (2003), S. 796.
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Informationen Uber die am Markt geforderten und bezahlten Preise sowie die Anzahl, Art und
Zahlungsbereitschaft der Nachfrager kdnnen jedoch auch ganz bequem eingeholt werden. Dies
wird durch das Internet moglich.

Das Internet wird zunehmend zur Informationsbeschaffung und zum Einkauf verwendet,
wodurch preispolitische Entscheidungen getroffen werden. Somit werden Veranderungen ver-
anlasst, die sich auf die Preispolitik beziehen. Besonders stark erfolgt dies im E-Commerce,

also beim elektronischen Verkauf von Gitern sowie Diensten Uber das Internet.*®

Elektronische bzw. digitale Informationssysteme wirken dem Problem mangelnder Informatio-
nen Uber Produktpreise am Markt entgegen. Indem diese Informationen online zur Verfugung
gestellt werden, bietet sich den Handlern die Moglichkeit, eigene Preise und die der Konkurren-
ten tagesgenau zu erfassen. Hierflr eignen sich Preisvergleichsplattformen, wie unter anderem
check24 und idealo. Solche Preisvergleichsplattformen ermdéglichen nicht nur den Handlern,
sondern auch den Konsumenten einen Preisvergleich. Auch sie kdnnen durch solche Seiten
Informationen einholen und die Preise verschiedener Handler miteinander vergleichen, um das

fir sich am besten geeignete Angebot zu entdecken.*®

Idealo ist eine der beliebtesten E-Commerce-Websites in Deutschland. Durch die Gegenuber-
stellung von 50.000 Handlern und 340 Millionen Angeboten erreicht sie ca. 30 Millionen Besu-
cher pro Monat. Hierbei erfolgt der Verkauf nicht nur direkt tGber idealo. Die Plattform hat sich
das Ziel gesetzt, Uber Produkte und Angebote im Online-Handel zu informieren. Durch Transpa-
renz wird den Besuchern geholfen, die flr sie beste Kaufentscheidung zu treffen. Neben Preis-
vergleichen bietet idealo den Nutzern eine direkte Weiterleitung zu dem jeweiligen Shop an, bei

dem sie das Produkt bestellen kénnen.%’

Durch solche Preisvergleichsplattformen und die daraus resultierende Transparenz werden
Preisdifferenzierungen erschwert.

Das Vorhandensein von Informationen uber die Marktpreise aller Anbieter fihrt dazu, dass
Preise schneller und flexibler an die Marktsituation angepasst werden. Eine solche schnelle
Anpassung ist fur die Handler von groRer Relevanz, da nun ganz leicht in Erfahrung gebracht
werden kann, welche Preise am niedrigsten sind und von wem diese angeboten werden. Durch
die Verwendung von technischen Mitteln, wie z. B. Smartphones, kénnen Konsumenten auf

Informationen (iber die niedrigsten Preise zu jeder Zeit und von jedem Ort aus zugreifen.>?

4 vgl. Diller, H. u.a. (2021), S. 79.

50'vgl. Diller, H. u.a. (2021), S. 79.

51 vgl. idealo Internet GmbH (o. J.), https://www.idealo.de/unternehmen/ueber-uns/ueber-idealo, 08.07.2021.
52 vgl. Diller, H. u.a. (2021), S. 81-82.
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Ein weiterer Grund fur die Annéherung des Preises durch das Internet ist, dass im Internet neue
direkte und indirekte Wettbewerber entstehen. Es gibt Customer-to-Customer-Plattformen (CtC-

Plattformen), wie eBay, bei denen die Kunden selbst Handel treiben konnen.5?

Neben diesen Veranderungen erfolgen Preisbildungen auch in Form von Online-Auktionen.
Auch dies kann uUber eBay erfolgen. Hierbei kbnnen zwei Arten von Auktionen unterschieden
werden. Beim sogenannten Name-Your-Own-Price-System (NYOP-System) wird ein Mindest-
preis von Seiten des Handlers gesetzt. Ohne das Wissen Uber diesen Mindestpreis hat der
Kunde die Mdglichkeit, einen Preis zu nennen, den er maximal zahlen méchte. Anschlielend
trifft der Handler eine Entscheidung darlber, ob er dieses Angebot annehmen méchte oder
nicht.

Eine weitere Form von elektronischen Auktionen ist das Pay-What-You-Want-System (PWYW-
System). Der Unterschied zum NYOP-System liegt darin, dass von Seiten des Handlers kein
Mindestpreis gesetzt wird. Hier entscheidet der Kunde allein Uber den Preis, den er als ange-
messen empfindet.

Somit unterscheiden sich Online-Auktionen von herkémmlichen Auktionen hauptsachlich darin,

dass sie elektronisch erfolgen und bequemer sowie kostengunstiger sind.>*

Es lasst sich somit sagen, dass Einkaufsentscheidungen durch das Internet und die dadurch
zur Verfugung gestellte Preistransparenz verbessert, beschleunigt und vereinfacht werden.
Vergleichsportale sortieren Preise flr bestimmte Produkte und Marken in hoéchster Aktualitat.
Somit treffen Konsumenten eine optimale Kaufentscheidung. Zudem wird ihnen oftmals Gber
solche Plattformen ein direkter Online-Kauf ermdglicht. All das fihrt dazu, dass der Einkauf effi-
zienter erfolgt. Das wiederum lasst die Konsumenten preisbewusster werden und sie erhalten

die Moglichkeit, hochwertige Produkte und Waren beim guinstigsten Anbieter nachzufragen.®®

2.1.4 Zusammenfassung Kapitel 2.1

Zusammenfassend lasst sich sagen, dass verschiedene Definitionen Uber den Begriff des Prei-
ses vorhanden sind. Die traditionelle Preisdefinition stellt sich als p1 dar und lasst sich als Ge-
genleistung bzw. Entgelt fur ein Produkt beschreiben. Die betriebswirtschaftliche Preisdefinition
wurde hingegen mit p2 abgekirzt. Diese lasst sich als Quotient darstellen, wobei das Entgelt
als Dividend und die Leistung als Divisor angesehen wird. Als Letztes wurde festgestellt, dass
auch eine kundenorientierte Preisdefinition existiert, die mit p3 wiedergegeben wurde. Hierzu

Iasst sich sagen, dass Kunden die tatsachlich anfallenden Kosten als Preis erachten und keine

53 \/gl. Diller, H. u.a. (2021), S. 81-82.
54 \/gl. Diller, H. u.a. (2021), S. 81-82.
5 \/gl. Diller, H. u.a. (2021), S. 84.
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Differenzierung zwischen dem Produktpreis und den Transaktionskosten vornehmen. Eine na-

here Erlauterung zu den Transaktionskosten erfolgt in Kapitel 2.2.

Nach der Erlduterung des Preises wurde in Kapitel 2.1.2 auf die Preisdifferenzierung eingegan-
gen. Es kam auf, dass gleiche oder ahnliche Guiter bei verschiedenen Anbietern oder Uber ver-
schiedene Handelswege, so z. B. im Online- und stationaren Handel, zu unterschiedlichen Prei-
sen angeboten werden kdnnen. Grunde hierfur kdnnen die Abschdpfung der Konsumentenrente
sowie die daraus resultierende Gewinnsteigerung sein. Des Weiteren kann die unterschiedlich
hohe Nachfrage an bestimmten Zeiten zu Preisdifferenzierungen flihren. So ist es moglich,
dass Preisdifferenzierungen in Form von Mengenrabatten erfolgen, aber auch in Form von
Preisunterschieden bei verschiedenen oder sogar dem gleichen Anbieter (z. B. einem Discoun-
ter). Zudem flhrt auch das Internet zu einer Anndherung des Preises. Griinde hierflr sind die
einfache Vergleichbarkeit sowie die durch die Preisvergleichsplattformen entstehende Transpa-

renz.

2.2 Definition Transaktionskosten

Nachdem in Kapitel 2.1 aufgezeigt wurde, dass unterschiedliche Auffassungen Uber die Preis-
definition existieren, wurde in der kundenorientierten Preisdefinition erwahnt, dass die Transak-

tionskosten als ein Teil des Glterpreises erachtet werden.

Im Folgenden erfolgt eine nahere Erlauterung Uber die Begrifflichkeit der Transaktionskosten.
Hierflr wird in Kapitel 2.2.1 erstmals naher beschrieben, was eine Transaktion ist. Anschlie-
Rend wird auf die Transaktionseigenschaften eingegangen. Durch diese Wiedergabe soll ein
maglichst genaues Verstandnis Uber den Begriff sowie die Arten der Trankaktionskosten ge-
wahrleistet werden. Die verschiedenen Transaktionskosten werden in Kapitel 2.2.3 detailliert
wiedergegeben.

Um diese moglichst genau zu veranschaulichen, wird ebenfalls anhand von Beispielen erlautert,
an welcher Stelle des Unternehmens oder zu welchem Zeitpunkt des Leistungsprozesses diese
Art der Transaktionskosten entsteht.

Ein moglichst genaues Verstandnis Uber die Transaktionskosten ist fir den weiteren Verlauf

dieser Arbeit sowie deren Zielsetzung, von besonderer Relevanz.

-14 -



2.2.1 Transaktion

Als eine Transaktion wird ein Austausch von Gutern bezeichnet. Dieser Austausch findet zwi-
schen zwei Akteuren, also Transaktionspartnern, statt. Transaktionspartner kdnnen Individuen,
aber auch okonomische Akteure sein.%® Als Beispiele lassen sich natirliche Personen, Organi-
sationen, Markte und der Staat nennen.®” Somit ist es moglich, dass Transaktionen zwischen
ganzen Organisationen oder auch anderen groReren organisatorischen Einheiten erfolgen.%®

Fur die Abwicklung von Transaktionen werden vonseiten dieser Transaktionspartner rechtliche
und soziale Institutionen genutzt. Zu den rechtlichen Institutionen zahlen z. B. das Vertragsrecht
und das Arbeitsrecht. Kulturelle und gesellschaftliche Werte hingegen sind soziale Institutio-

nen.%®

Die Verhaltensspielrdume der Transaktionspartner werden dadurch, dass die Institutionen den
Rahmen fir Transaktionen vorgeben, verkleinert. Zudem handelt es sich bei Transaktionen um
die Bewaltigung von Informationsproblemen, welche sich auf die Unsicherheiten bezuglich der

Vorgehensweise des Transaktionspartners beziehen.®

Unter einem Gut hingegen wird all das verstanden, was flr eine Partei nutzenstiftend ist. Somit
kann eine Transaktion verschiedene Sachverhalte beinhalten. Dieses konnen materielle Glter,
wie z. B. Konsumglter oder Vorprodukte sein. Des Weiteren stiften immaterielle Giter, wie
Dienstleistungen, Informationen und Rechte, einen Nutzen und kénnen das Gut in einer Trans-
aktion darstellen.®’ Im engeren Sinn hingegen ist unter einer Transaktion lediglich der Klarungs-
und Vereinbarungsprozess zu verstehen, der vor dem eigentlichen Leistungsaustausch er-
folgt.®2

2.2.2 Transaktionseigenschaften

Nach Milgrom und Roberts (1992, S. 20 ff.) weisen Transaktionen folgende Eigenschaften auf:®

e Spezifitdt der zur Durchfiihrung einer Transaktion notwendigen Investitionen:
Eine transaktionsspezifische Investition dient zur Unterstlitzung bei der Erstellung des Gu-
tes oder der Dienstleistung einer Transaktion. Diese Investition ist nur in der betrachteten

Transaktion anwendbar und kann nicht bei weiteren Transaktionen genutzt werden.®* Dann

5 \/gl. Jost, P.-J. (2001), S. 9.

57\V/gl. Heyd, R. / Beyer, M. (2013), S. 22.
58 \/gl. Jost, P.-J. (2001), S. 10.

59 \/gl. Heyd, R. / Beyer, M. (2013), S. 22.
% \/gl. Heyd, R. / Beyer, M. (2013), S. 22.
81 v/gl. Jost, P.-J. (2001), S. 9.

62 \/gl. Heyd, R. / Beyer, M. (2013), S. 23.
83 \/gl. Jost, P.-J. (2001), S. 11-16.

84 V/gl. Jost, P.-J. (2001), S. 11-12.
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wlrde die Investition ihren Wert verlieren und zu Kosten flhren, die nicht rickgangig ge-

macht werden konnen.%®

Es lassen sich fiinf Formen von transaktionsspezifischen Investitionen unterscheiden:%®
o Standortspezifische Investition:
Diese ist aufgrund ihrer Lage spezifisch. Sie erfolgt, um Aufwendungen durch den Transport
und fur die Lagerhaltung zu vermeiden. Dieser geographische Vorteil kann bei umliegenden
Zulieferern sinnvoll sein. Fur weiter entfernt liegende Zulieferer ware eine solche Investition
mit héheren Kosten verbunden.
o Anlagespezifische Investition:
Investitionen in Anlagen oder Maschinen, die nur flr eine bestimmte Transaktion bestimmt
sind, werden anlagespezifische Transaktionen genannt. Fir andere Zusammenarbeiten
kdnnen diese Anlagen und Maschinen nicht genutzt werden.
o Abnehmerspezifische Investition:
Um die Bestellmenge eines Kunden bedienen zu kdnnen, kann die Fertigungsanlage erwei-
tert werden. Diese abnehmerspezifische Investition ist dadurch bestimmt, dass ohne diesen
Kunden kein solcher Aufwand betrieben werden wirde.
o Investition in spezifisches Humankapital:
Humankapitalspezifische Investitionen gehen unter anderem mit spezifischen Informationen
oder Wissen einher, das erlangt werden muss, um mit dem Transaktionspartner zusam-
menarbeiten zu kdnnen.
o Reputationsinvestition:
Zum Aufbau einer Reputation dienen reputationsspezifische Investitionen. Der Transakti-
onspartner wird bei der Durchfihrung von anderweitigen Transaktionen eingeschrankt, in

dem diesen ein bestimmter Markenname zugewiesen wird.®’

Transaktionsspezifische Investitionen wird die Partei nur dann vornehmen, wenn die daraus
resultierenden Vorteile die Nachteile, wie Kosten und Abhangigkeiten, uberwiegen. Einer dieser
Vorteile kdnnte die Sicherheit sein, die sich z. B. aus langfristigen Vertragen oder Mindestab-
nahmen ergibt. Nach solchen Investitionen besteht die Gefahr des Hold-up. Das bedeutet, dass
der Transaktionspartner Vertragsanpassungen zu seinen Gunsten oder die Beendigung der

Zusammenarbeit fordern kann. Vorhandene Vertragslicken vergroRern diese Gefahr.58

85 \/gl. Jost, P.-J. (2001), S. 11-12.
% \/gl. Jost, P.-J. (2001), S. 11-12.
67 \/gl. Jost, P.-J. (2001), S. 11-12.
%8 \/gl. Heyd, R. / Beyer, M. (2013), S. 26.
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o Haufigkeit der Transaktion:

Die Hohe der Transaktionskosten wird neben der Spezifitat ebenfalls durch die Haufigkeit
bestimmt.5°

Die Haufigkeit einer Transaktion beeinflusst die Beziehung der Transaktionspartner. Hierbei
kann es einmalige oder wiederkehrende Transaktionen geben.

Bei Ersterem treten sich die Partner als Fremde gegenlber und werden die Kosten und Be-
dingungen genauestens spezifizieren wollen. Eine exakte Absprache kann bei wiederholten
Transaktionen wegfallen.”® Durch wiederkehrende Transaktionen und langfristige Aus-
tauschbeziehungen werden Erfahrungen gesammelt und Vertrauen aufgebaut. Somit ist
keine bzw. lediglich eine geringfiigige Absprache nétig. Dies flhrt zu niedrigeren Transakti-
onskosten, da z. B. weniger Kontrollen durchgefihrt werden und optimierte Prozesse ent-

stehen.”

e Messbarkeit der durch die Transaktion geschaffenen Werte:

Eine Transaktion schafft flr die Partner einen Nutzen. Nur dann sind die Parteien bereit, ei-
ne solche Zusammenarbeit einzugehen. Die Messbarkeit dieser Werte ist jedoch problema-
tisch, da es dazu kommen kann, dass die Transaktionspartner den entstandenen Nutzen
nicht als gleichwertig ansehen. So kann ein Partner seinen durch die Transaktion erhaltenen
Wert als niedriger beurteilen als der zweite Partner. Aufderdem besteht ein weiteres Problem
darin, dass das Messen bzw. Kontrollieren des durch den Partner geschaffenen Beitrags mit

hohen Kosten (Kontrollkosten) einhergeht.’?

e Interdependenzen mit anderen Transaktionen:

Meist geht eine Transaktion aus weiteren Transaktionen hervor. Das bedeutet, dass eine
urspriingliche Transaktion zwischen zwei Partnern zu weiteren Transaktionen fihrt.”
Hierbei kann es auch dazu kommen, dass Abhangigkeiten zwischen den einzelnen Trans-
aktionen vorhanden sind. Als Beispiel lasst sich die Qualitat nennen, die gefordert wird. So
sind z. B. bei der Herstellung von Zwischenprodukten Qualitatsstandards anderer Unter-

nehmen einzuhalten.”™

e Unsicherheit von Transaktionen:
Des Weiteren weisen Transaktionen die Eigenschaft von Unsicherheiten auf. Bei Unsicher-

heiten ist zwischen exogenen Risiken und Verhaltensunsicherheiten zu unterscheiden.”

%9 \/gl. Heyd, R. / Beyer, M. (2013), S. 28.
70V/gl. Jost, P.-J. (2001), S. 13-14.

71Vgl. Heyd, R. / Beyer, M. (2013), S. 28.

72 \/gl. Jost, P.-J. (2001), S. 14.

73 V/gl. Jost, P.-J. (2001), S. 15.

74\V/gl. Jost, P.-J. (2001), S. 15.

75\/gl. Heyd, R. / Beyer, M. (2013), S. 25-27.
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Exogene Risiken sind von den Vertragsparteien nicht beeinflussbar. Hierbei handelt es sich
um Risiken, die zukunftig und unerwartet sind. Demnach sind diese bei Vertragsabschluss
nicht vorhersehbar. Als Beispiel fir exogene Risiken lassen sich geanderte Rohstoffpreise
nennen, welche sich auf vereinbarte Fixpreise auswirken.

Eine Verhaltensunsicherheit bezieht sich auf die Transaktionspartner und deren Willen oder
Moglichkeit, sich an die Verpflichtungen zu halten. Diese Unsicherheit ergibt sich nicht aus
exogenen Risiken, sondern aus Opportunitaten, die dem Transaktionspartner unterliegen.
Das bedeutet, dass der Transaktionspartner die Moglichkeit zur Nutzenmaximierung wahr-
nimmt, wenn er einen Vertragsbruch begeht.

Hierbei wird zwischen den Risiken adverse Selektion und Moral Hazard unterschieden.
Beim Ersterem zeigt der Transaktionspartner seine negativen Absichten, welche von vorn-
herein vorhanden sind, erst nach Vertragsabschluss. Bis dahin verheimlicht er seine wahren
Absichten. Beim Moral Hazard hingegen entsteht die Absicht, einer anderen Opportunitat
nachzugehen und vom Vertrag abzuweichen, erst nach dessen Abschluss.

Die Unsicherheit stellt fur Transaktionen ohne spezifische Investitionen kein groles Problem
dar. Hierbei kdnnen Vertragsanpassungen oder Wechsel der Transaktionspartner zu gerin-

gen Kosten durchgefiihrt werden.”

2.2.3 Transaktionskosten

Als Transaktionskosten werden Kosten bezeichnet, die bei der Durchfiihrung von Transaktionen
anfallen.”” Kosten fiir Vor- und Zwischenprodukte sowie Faktorleistungen stellen keine Transak-
tionskosten dar. Das bedeutet, dass unter Transaktionskosten alle Kosten zu verstehen sind,
die sich nicht unmittelbar auf die Produktion beziehen.

Diese Art der Kosten kommt in Verbindung mit Vertragen zustande.”

So entstehen Transaktionskosten bei Vorbereitung, Abschluss, Kontrolle und Ausflihrung von
Vertragen. Dementsprechend kdnnen verschiedene Kostenarten genannt werden, welche im

Folgenden naher erlautert werden.”®

Noch vor der Durchfihrung einer Transaktion kommt ein Organisationsproblem auf. Durch die
Untergliederung des Organisationsproblems kénnen die Transaktionskosten in Kosten der Ko-
ordination und Kosten der Motivation differenziert werden. Koordinationskosten stellen die Kos-
ten dar, die bis zum Abschluss des Vertrages anfallen. Des Weiteren lassen sich die Motivati-

onskosten unterscheiden, die auf dem Markt oder in Hierarchien entstehen.®

76 \/gl. Heyd, R. / Beyer, M. (2013), S. 25-27.
77 \/gl. Erlei, M. / Jost, P.-J. (2001), S. 36.
78 \/gl. Heyd, R. / Beyer, M. (2013), S. 23.
79 V/gl. Heyd, R. / Beyer, M. (2013), S. 23.
80 \/gl. Erlei, M. / Jost, P.-J. (2001), S. 36-38.
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Beim Koordinationsproblem ist zu klaren, welche fur die Transaktion ndtigen Tatigkeiten von
wem, wie und wann durchgefuhrt werden sollen. Hierfur sollte eine Vereinbarung uber die Art
und Weise der Durchfihrung der Transaktion erfolgen. Dadurch wird die Form der Arbeitstei-
lung und Kooperation der Transaktionspartner verdeutlicht. Zur Lésung des Motivationsprob-
lems sollte vereinbart werden, wie die Kooperation der Partner sichergestellt werden kann. Es
sollten Anreize gesetzt werden, die zu zielkonformem Verhalten flhren.

Zu beachten ist ebenfalls, dass diese zwei Organisationsprobleme in Wechselwirkung zueinan-

der stehen kénnen.?!

Auf dem Markt:

Auf dem Markt anfallende Koordinationskosten lassen sich in Anbahnungs- und Vertragskosten
unterteilen. Anbahnungskosten sind Kosten, die bei der Suche nach einem geeigneten Trans-
aktionspartner anfallen. Hierzu zahlt das Marketing, das ein Verkaufer betreibt, um potenzielle
Kunden tber Angebote zu informieren. Aus Sicht des Kunden entspricht der Aufwand, Informa-
tionen Uber Preise und Qualitat eines Gutes einzuholen, den Anbahnungskosten.®? Preise fiir
ein and dasselbe Produkt kénnen sich differenzieren und um den Durchschnittspreis schwan-
ken. Nichtsdestotrotz wird oftmals auf einen Preisvergleich verzichtet, da dieses mit viel Mihe
verbunden ist. Bei einer ausflihrlichen Recherche vor jedem Kauf gabe es keine Abweichungen
vom Durchschnittspreis. So sind die Abweichungen vom Durchschnittspreis als Kosten zu be-
zeichnen, die durch die eigene Transaktionstétigkeit anfallen — also Suchkosten.8?

Des Weiteren fallen solche Anbahnungskosten bei der Personalbeschaffung an. Als Beispiele
fur diesen Fall lassen sich Interviewkosten oder Kosten fiir eine Personalberatungsfirma nen-

nen.®

Vertragskosten hingegen entstehen durch die Verhandlung der Transaktionspartner. Sie kom-
men unter anderem bei der Definition von Rahmenbedingungen und ihrer Verschriftlichung zu-
stande. Als Beispiel fur eine solche Verhandlung lasst sich die Absprache Uber Preise nennen.
Zudem gehoren Rechtsberatungskosten sowie Notariatskosten zu den Vertragskosten.®® Auch
Kosten, die aufgrund ineffizienter Vertragsergebnisse entstehen, lassen sich den Vertragskos-

ten zuordnen.®

8 Vgl. Erlei, M. / Jost, P.-J. (2001), S. 36-38.

82 Vgl. Erlei, M. / Jost, P.-J. (2001), S. 38-39.

8 vgl. Richter, R. / Furubotn, E. G. (2003), S. 65-66.
8 Vgl. Erlei, M. / Jost, P.-J. (2001), S. 38-39.

8 Richter, R. / Furutotn, E. (2003), S. 60.

8 Vgl. Erlei, M. / Jost, P.-J. (2001), S. 38-39.
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Kosten, die nach Vertragsabschluss anfallen, also Motivationskosten, werden auch als Ex-post-
Transaktionskosten bezeichnet. Diese lassen sich in Kosten untergliedern, die bei der Absiche-
rung und bei der Durchsetzung entstehen. Zu den Kosten der Absicherung gehéren Aufwen-
dungen fur Anpassungen. Hierzu zdhlen unter anderem Neuverhandlungen. Des Weiteren ge-
horen Reputationskosten dazu. In den Bereich der Durchsetzungskosten fallen mogliche Ge-

richtskosten.®”

In Hierarchien fallen Koordinationskosten in der Organisationsstruktur an, etwa fir die Einrich-
tung, Erhaltung und Anderung dieser Struktur. Als Beispiel hierfiir lassen sich Aufwendungen
nennen, die beim Wechsel eines Mitarbeiters in eine neue Abteilung entstehen. Das hat den
Grund, dass es zu Veranderungen der Organisationsstruktur kommt. Des Weiteren sind die
Koordinationskosten auch in Kosten des Betriebs der Organisation zu untergliedern. Dies sind
Koordinationskosten, die z. B. beim Austausch oder bei der Einholung von Informationen und

Absprachen Uber den Aufgabenwechsel eines Mitarbeiters entstehen.®

Motivationskosten in Hierarchien sind Kosten zur Uberwachung, Leistungsbewertung und -
messung der Mitarbeiter. Es ist davon auszugehen, dass Mitarbeiter nicht ihre gesamte Ar-
beitszeit in Aufgaben investieren und dass sie Entscheidungen treffen, die nicht immer zeitopti-
mal sind. Auch diese Aufwendungen gehdren zu den Motivationskosten in Hierarchien.®® Es
lassen sich Fuhrungskrafte groBerer Unternehmen nennen, welche des Ofteren Entscheidun-
gen treffen und Uber einen grélieren Entscheidungsspielraum verfligen, da sie einen geringen
Kontakt zu den Eigentimern haben und nicht in jeder ihrer Entscheidungen kontrolliert werden.
Durch diesen Entscheidungsspielraum kénnen sie von einem gewinnmaximierenden Verhalten
abweichen und ihren eigenen Interessen nachgehen. So ist es moglich, dass eine Person eine
Befdrderung erlangt und unternehmerische Entscheidungen so trifft, dass sie zu einem kurzfris-
tigen Erfolg fihren, jedoch aus langfristiger Sicht flir das Unternehmen nicht gewinnmaximie-

rend sind.®°

87 Vgl. Erlei, M. / Jost, P.-J. (2001), S. 38-39.

8 Vgl. Erlei, M. / Jost, P.-J. (2001), S. 40.

89 vgl. Erlei, M. / Jost, P.-J. (2001), S. 40.

% vgl. Pindyck, R. S. / Rubinfeld, D. L. (2018), S. 329.
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Zur Ubersicht der genannten Koordinations- und Motivationskosten auf Méarkten und in Hierar-
chien dient Abbildung 3:

Transaktionskosten
Koordinationskosten Motivationskosten
Anbahnungskosten Absicherungskosten
- Suchkosten - Reputationskosten
- Informationskosten - Vertrags-
anpassungskosten
auf Vertragskosten

Markten - Verhandlungskosten Kosten der
- Einigungskosten Durchsetzung
- Kosten fur ineffiziente - Gerichtskosten

Vertragsergebnisse

Kosten der Kontrollkosten
Organisations-
struktur Kosten zur

- Kosten der Einrichtung,  Leistungsiiberwach-
in Hierar- ~ Erhaltung und Anderung  ung und -bewertung

chien
Kosten des Betriebs Kosten durch nicht
- Entscheidungskosten konforme
- Informationskosten Entscheidungen

Abbildung 3: Arten der Transaktionskosten
Quelle: eigene Darstellung in Anlehnung an Erlei, M. / Jost, P.-J. (2001), S. 39.

Wie zuvor erwahnt, wird zwischen Ex-ante- und Ex-post-Transaktionskosten unterschieden. Zu
den Ex-ante-Transaktionskosten zahlen Informations-, Anbahnungs-, Verhandlungs- und Ver-
tragskosten, also diese, die vor Vertragsabschluss anfallen. Ex-post-Transaktionskosten hinge-
gen entstehen nach Vertragsabschluss. Hier lassen sich Kosten nennen, die sich auf die Absi-

cherung, Kontrolle und Nachbehandlung beziehen.®'

Es besteht die Ansicht, dass alles zwischen den Produktionskosten und dem Endverbraucher-
preis, abzlglich der zwischen dem Hersteller und Endverbraucher anfallenden Transportkosten,

Transaktionskosten darstellen.%?

2.2.4 Zusammenfassung Kapitel 2.2

Das Kapitel 2.2 hat die Definitionen zu den Begrifflichkeiten Transaktion und Transaktionskos-
ten wiedergegeben. Es wurde aufgezeigt, dass unter einer Transaktion der Austausch von Gu-

tern verstanden wird, der zwischen mindestens zwei Partnern erfolgt. Kosten, die aufgrund ei-

°1\/gl. Heyd, R. / Beyer, M. (2013), S. 24.
%2 \/gl. Richter, R. / Furubotn, E. G. (2003), S. 66.
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nes solchen Austausches zustande kommen, werden als Transaktionskosten verstanden. Das
bedeutet, dass Faktorpreise nicht als solche erachtet werden.

Es Iasst sich sagen, dass sich Transaktionskosten in Kosten aufteilen lassen, die vor und nach
Vertragsabschluss erfolgen. So lassen sich unter anderem Informations-, Anbahnungs-, Ver-
handlungs- und Vertragskosten als Beispiele fir Ex-ante-Transaktionskosten nennen, wohinge-
gen Kosten zur Absicherung, Kontrolle und Nachbehandlung nach dem Abschluss eines Ver-

trages anfallen und somit als Ex-post-Transaktionskosten bezeichnet werden.

Die Héhe der Transaktionskosten lasst sich durch verschiedene Faktoren bilden. Je nach
Standort des Lagers oder der Produktionsraume kénnen sie hdher ausfallen. Des Weiteren
spielt die Beziehung der Transaktionspartner zueinander eine Rolle. Ein noch fremder Transak-
tionspartner kann hdéhere Transaktionskosten einfordern, da er mit Unsicherheiten behaftet ist.
Wenn die Partner jedoch schon in der Vergangenheit miteinander kooperiert haben und auf-
grund dessen auf Kontrollvorgange verzichten, entfallen die Kontrollkosten und die Transakti-

onskosten fallen somit niedriger aus.

2.3 Zusammenfassung Kapitel 2

Zusammenfassend lasst sich sagen, dass verschiedene Definitionsansatze zum Preis existie-
ren. In erster Linie wird unter diesem Begriff ein Entgelt oder eine Gegenleistung fiir ein Gut
verstanden. Aus Kundensicht setzt sich der Preis aus allen tatsachlich anfallenden Kosten zu-
sammen. Hier wird nicht zwischen den einzelnen Kosten wie Transaktions- oder Versandkosten
unterschieden.

Unter Transaktionskosten werden Kosten verstanden, die bei einer Transaktion - also bei dem

Austausch von Gitern - neben den Faktorpreisen zustande kommen.

Es wurde erwahnt, dass verschiedene Anbieter ein und dasselbe Gut zu unterschiedlichen
Preisen anbieten kénnen. Durch diese Preisdifferenzierung werden Ziele wie die Gewinnsteige-
rung verfolgt. Durch die fehlende Information Uber vorhandene Preisunterschiede kommen
ebenfalls Transaktionskosten wie Suchkosten zustande. Dies sind Kosten oder Aufwendungen,
die bei der Informationsbeschaffung entstehen.

Dieser Art von Transaktionskosten wird durch das Internet entgegengewirkt. Preisvergleichs-
plattformen, wie idealo, ermdglichen den potenziellen Konsumenten einen bequemen Preisver-
gleich. Das fuhrt dazu, dass Anbieter aufgrund der Transparenz ihre Preise anpassen und
Transaktionskosten vermindert werden. Somit sind Preisvergleiche ausschlaggebend fir die

Preisbildung.
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Grundsatzlich Iasst sich sagen, dass der Anteil zwischen Produktionskosten und dem Endver-
braucherpreis, abzlglich der anfallenden Transportkosten flr den Endverbraucher, die Transak-
tionskosten darstellen. Zudem sind Preisdifferenzierungen ein Anzeichen fir das Vorhanden-

sein von Transaktionskosten.
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3 Die Kapitalmarktforschung und Neoklassik

Das Ziel des dritten Kapitels ist es, die Relevanz der Neoklassik sowie deren Grundaussagen

darzustellen.

Dies erfolgt durch eine kurze Wiedergabe der Entwicklung der finanzwirtschaftlichen Sichtwei-
sen. Somit wird in Kapitel 3.1 aufgezeigt, wie sich die Aussagen beziiglich der Kapitalmarktfor-
schung Uber die Jahre entwickelt haben. Ebenfalls wird dargestellt, welche Wissenschaftler zu

dem heutigen Verstandnis darlber beigetragen haben.

Nach einer kurzen Beschreibung erfolgt in Kapitel 3.2 ein etwas naherer Einblick in die neoklas-
sische Okonomie. Es wird in kurzer Form erlautert, welche Aussagen getroffen wurden. Dane-
ben erfolgt eine kritische Betrachtung dieser.

Unter anderem wird auf das Entstehen der Preise eingegangen, was fir den weiteren Verlauf
dieser Arbeit ausschlaggebend ist. Die Rolle der Transaktionskosten ist hierbei von grof3er Re-
levanz. So soll am Ende des Kapitels verdeutlicht werden, welche Aussagen die Neoklassik
bezlglich der Transaktionskosten getroffen hat.

AbschlieRend erfolgt in Kapitel 3.3 eine Zusammenfassung der in den Kapiteln 3.1 und 3.2 ge-

wonnenen Ansichten.

3.1 Entwicklung der Kapitalmarktforschung

18./19. Jhd. ab 20. Jhd. ab 1960 ab 1980 ab 2000 ab 2009

Klassische

Nationalokonomie _
Okonomie
Keynesianismus —

Behavioral
Economics /
Finance

Neurotkonomie

Emotional Finance

Abbildung 4: Entwicklung der Finanzmarktforschung
Quelle: eigene Darstellung in Anlehnung an Daxhammer, R. J. / Facsar, M. (2017), S. 20.
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Wie Abbildung 4 verdeutlicht, begann ab Mitte des 18. Jahrhunderts die Zeit der klassischen
Nationalokonomie. Wirtschaftswissenschaftler bezogen erstmals menschliche Einflisse auf die
Entscheidungsfindung in ihre Analyse ein, indem der 6kologische Nutzen mit psychologischen
Ansatzen verbunden wurde. Damit startete die verhaltensorientierte Kapitalmarktforschung.
Einer der pragendsten Wissenschaftler hierbei war Adam Smith. Dieser beschrieb die psycho-
logischen Prinzipien des individuellen Verhaltens. Weiterhin erfolgten in der klassischen Natio-
naldkonomie Forschungen zum Lernen und zum Ged&chtnis von Herman Ebbinghaus, sowie

zum Tierverhalten von Charles Darwin.%

Im Laufe des 20. Jahrhunderts 16ste die neoklassische Okonomie die klassische Nationaldko-
nomie ab. Das fiihrte dazu, dass die psychologischen Einflisse bis zur Entstehung der Behavi-
oral Finance vernachlassigt wurden.® Die neoklassischen Aussagen erfolgten angebots- bzw.

arbeitgeberorientiert.%

Wahrend der Zeit der Neoklassik entwickelte sich die Annahme des Homo Oeconomicus. Die-
ses Konzept wurde in der neoklassischen Zeit als Verhaltensweise der Marktteilnehmer ange-
sehen. Adam Smith ist der Begriinder dieses Konzeptes, welches von rational handelnden
Menschen ausgeht. Das Konzept des Homo Oeconomicus verfolgt das Ziel, wirtschaftliche und
gesellschaftliche Entwicklungen zu erklaren und vorherzusagen. Das bedeutet, dass der Markt-
teilnehmer als ein Individuum dargestellt wurde, das rational, nutzenorientiert und vollstandig
informiert ist. Die Theorie des rationalen Verhaltens findet in den heutigen Konzepten und Mo-

dellen weiterhin groRe Beachtung.®

Nach und nach kam es in der neoklassischen Okonomie dazu, dass Rickschliisse auf psycho-
logische Einfliisse gezogen wurden. So vertrat Keynes die Ansicht, dass die Wirtschaft nicht nur
von rationalen Individuen gelenkt wird, sondern auch die Instinkte dieser Individuen einen Ein-
fluss auf ihr Handeln haben konnen, woraus der Keynesianismus folgte.®’

Nahere Erlauterungen zur Neoklassik erfolgen im nachfolgenden Kapitel. Hierbei werden ihre

Theorien und die Kritik an diesen detaillierter dargestelit.

Der Abbildung 4 ist ebenfalls zu entnehmen, dass ab Mitte des 20. Jahrhunderts der nach John
Maynard Keynes benannte Keynesianismus folgte. Hierbei ist zu erwahnen, dass diese Theorie

nur wenig formalisiert wurde.®® Somit herrscht diesbeziiglich ein groRer Interpretationsspiel-

9 vgl. Daxhammer, R. J. / Facsar, M. (2017), S.

9 Vgl. Daxhammer, R. J. / Facsar, M. (2017), S.

% vgl. Perret, J. K./ Welfens, P. J. J. (2016), S. 209.
% vgl. Daxhammer, R. J. / Facsar, M. (2017), S.

97 vgl. Daxhammer, R. J. / Facsar, M. (2017), S.

% \/gl. Thielscher, C. (2020), S. 170.
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raum.® Es lasst sich sagen, dass Unterschiede zwischen den von Keynes betétigten Aussagen
und der Aussagen, die in der heutigen Zeit als Keynesianismus bezeichnet werden, vorhanden

sind."®

Der Keynesianismus weist schon in seinen Grundannahmen Unterschiede zur Neoklassik auf.
Eine der relevantesten Differenzierungen ist die Bedeutung der effektiven Nachfrage. Anders
als in der neoklassischen Okonomie wird die Aussage getroffen, dass fiir das Zustandekommen
der Nachfrage der Wunsch danach allein nicht ausreichend ist. Um dem Nachfragewunsch
nachgehen zu kénnen, muss auch die finanzielle Méglichkeit dazu gegeben sein. Dementspre-
chend ist der Keynesianismus nachfrage- bzw. arbeitnehmerorientiert.

Ein weiterer Unterschied zur Neoklassik ist, dass im Keynesianismus die Arbeitslosigkeit, also

eine Krisensituation, moglich ist.'0!

Mit der Entwicklung der Behavioral Economics ab 1980 wurde die Verhaltensékonomie als Teil-
gebiet der Wirtschaftswissenschaften angesehen. Dadurch wurden Aspekte der Naturwissen-
schaft und Psychologie in der Wirtschaftswissenschaft beriicksichtigt. Somit wurden Verhal-
tensweisen der Marktteilnehmer untersucht, welche dem Homo Oeconomicus nicht entspra-
chen. Diese Entwicklungen flhrten zur verhaltenswissenschaftlichen Finanzmarktforschung, die
auch als Behavioral Finance (oder Behavioural Finance) bezeichnet wird. Hierbei wurde ver-
sucht, das auf dem Finanzmarkt herrschende Geschehen unter Berlicksichtigung von mensch-
lichem Verhalten zu erklaren. Dadurch wurden unter anderem Prognosen getroffen, die sich auf
das zukiinftige Verhalten der Marktteilnehmer bezogen. Zudem wurden in der Behavioral Fi-
nance Experimente durchgeflihrt, die sich mit den Abweichungen vom Homo Oeconomicus

beschaftigten. 02

Technologische Entwicklungen zur Hirnforschung flhrten zum Zeitalter der Neurodkonomie.
Durch die Computertomographie konnten in diesem Zeitalter Entscheidungen durch neuronale
Ablaufe im Gehirn erklart werden. Verschiedene Spielversuche, wie z. B. das Ultimatumspiel,
fuhrten zur Beschreibung des Homo Oeconomicus Humanus, der als ein fairer, wertender und

vertrauender Homo Oeconomicus beschrieben wird.%

% \/gl. Thielscher, C. (2020), S. 170.

100 \/g. Pies, I. (2016), S. 642.

101 vgl. Perret, J. K. / Welfens, P. J. J. (2016), S. 209.
192 \vgl. Daxhammer, R. J. / Facsar, M. (2017), S. 24.
193 vgl. Daxhammer, R. J. / Facsar, M. (2017), S. 25.
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Ab 2009 begann die Emotional Finance, die sich vor allem mit der Auswirkung von Angsten und
Fantasien beschaftigt. Unter diesen Umstanden getroffene Entscheidungen erfolgen unbe-
wusst. Das Ziel ist es, diese durch praktische Prozesse ins Bewusstsein zu lenken. Dadurch

sollen Strategien zum Umgang mit emotionalen Prozessen entwickelt werden. %4

3.2 Betrachtung der Neoklassik

Wie zuvor erwahnt, entwickelte sich die neoklassische Theorie im Laufe des 20. Jahrhun-
derts.'® Die wichtigsten Ideen der Neoklassik entstanden in den Jahren zwischen 1850 und
1900. Vor allem beschaftigten sich die frihen Neoklassiker mit Fragen, die sich auf das Verhal-

ten der Wirtschaftssubjekte bezogen.'%®

Hierbei wird von der vollkommenen Rationalitat der Marktteilnehmer ausgegangen, deren Ziel
es ist, das Endvermdgen zu maximieren. Zur ndheren Beschreibung wird im Folgenden auf ei-
nige Konzepte und Theorien der Neoklassik eingegangen, die sich mit dem rationalen Verhalten

befassen. Das zuvor genannte Konzept des Homo Oeconomicus ist eines dieser Konzepte.'”

Das Modell baut sich auf drei Prinzipien auf:

e Es herrscht ein absolutes Eigeninteresse. Das Individuum handelt so, dass die eigenen
Ziele verfolgt werden.

¢ Es werden vollig rationale Entscheidungen getroffen, welche optimal umgesetzt werden
konnen. Hierbei erfolgt das Verhalten nutzenmaximierend.’®® Der Homo Oeconomicus
beschreibt den Menschen als Optimierer, wobei sein Verhalten als rational angesehen
wird. Rationales Verhalten entsteht, wenn ein Mensch unter Beachtung bestimmter Be-
dingungen, wie z. B. seinem Einkommen, sein Ziel erreichen méchte. Je nachdem, was
als Ziel erachtet wird (z. B. Gewinn oder Kosten), soll eine Maximierung oder Minimie-
rung erfolgen. Somit ist nach dem Konzept des Homo Oeconomicus ein nicht nutzen-
maximierendes Verhalten irrational. Die Neoklassik geht so sehr vom rationalen Verhal-
ten aus, dass dies auch im Fall von Unsicherheiten gilt. Das kommt dadurch zustande,
dass Ergodizitat und damit die Berechenbarkeit der Zukunft unterstellt wird."%®

e Die Marktteilnehmer verfigen Uber vollstandige Informationen. Das geht damit einher,
dass keine Transaktionskosten existieren.’® Ein weiterer Unterschied zur klassischen

Nationaldkonomie ist, dass die neoklassische Okonomie Faktor- und Guterpreise als

104 vgl. Daxhammer, R. J. / Facsar, M. (2017), S. 25.

1% vgl. Daxhammer, R. J. / Facsar, M. (2017), S. 26.

106 \/g1. Séliner, F. (2021), S. 95-96.

197 vgl. Daxhammer, R. J. / Facsar, M. (2017), S. 26.

198 \/gl. Daxhammer, R. J. / Facsar, M. (2017), S. 27.

109 /g1, Séliner, F. (2021), S. 97-98.

10 vgl. Erlei, M. / Leschke, M. / Sauerland, D. (2007), S. 49.
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einheitlich betrachtet. Das bedeutet, dass sich die Faktorpreise von den Guterpreisen

ableiten lassen.!"

Ein weiteres Merkmal der Neoklassik ist, dass alle Gliter als austauschbar erachtet werden.
Somit wird ausgesagt, dass alle Giter einen Preis haben, der sich in Einheiten eines anderen
Gutes ausdriicken lasst. Wenn der Preis eines Gutes in Einheiten eines anderen Gutes darge-
stellt wird, wird vom relativen Preis gesprochen. Das System des relativen Preises ist Voraus-

setzung flr das Existieren des Marktgleichgewichtes.''?

Das Marktgleichgewicht kommt zustande, wenn ein Individuum keinen Anlass hat Anderungen
an seinem Verhalten vorzunehmen. Weicht ein Individuum doch vom Marktgleichgewicht ab,
dann nur, weil sich seine Bedingungen, wie Praferenzen oder sein Einkommen, geandert ha-
ben.

Des Weiteren wird das Vorhandensein des individuellen Gleichgewichtes angenommen. Dieses

wird erreicht, wenn eine Verhaltensanderung nicht zu einem gréfReren Nutzen fihrt.'"3

Diese Prinzipien verdeutlichen, dass die Analyse des 6konomischen Verhaltens deutlich verein-
facht wird. Ein Vorteil dieser Vereinfachung ist, dass sich das Marktgeschehen mathematisch
leicht darstellen und berechnen lasst. Jedoch wird das menschliche Individuum nicht der Reali-
tat entsprechend wiedergegeben. So werden beispielsweise das nicht-rationale Verhalten und
die Grinde dafir aufer Acht gelassen. Zudem entspricht das Verfligen Uber vollstandige Infor-
mation ebenfalls nicht der Realitat. Das bedeutet, dass Marktteilnehmer durch fehlende Infor-

mationen auch Entscheidungen treffen, die wirtschaftlich nicht optimal sind."*

Eine weitere Annahme der Neoklassik ist der vollkommene Markt, welcher die Preise vorgibt.'"®
Ein vollkommener Markt kennzeichnet sich dadurch, dass dieser homogen ist, also dass ein
undifferenziertes Gut gehandelt wird. Des Weiteren verfiigen alle Teilnehmer Uber alle Informa-
tionen und gehen einen Tausch ein, ohne (ber persénliche Praferenzen oder Zwange zu verfu-
gen. Zusatzlich ist die Unabhangigkeit der Akteure eine Eigenschaft des vollkommenen Mark-
tes. Ist mindestens eines dieser Eigenschaften nicht gegeben, so handelt es sich um einen un-

vollkommenen Markt."'6

11 vgl. Séliner, F. (2021), S. 96.

12 \gl. Reiner, S. (1998), S. 198-199.

113 Vg1, Séliner, F. (2021), S. 98-99.

114 vgl. Daxhammer, R. J. / Facsar, M. (2017), S. 27.
115 \/gl. Babos, M. (2015), S. 16-17.

116 \/gl. Weber, F. (2020), S. 3.
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Der Unternehmer reagiert entsprechend der vorgegebenen Preise, indem er seine Mengen an-
passt. Somit wird in der Neoklassik auch behauptet, dass Unternehmen eine optimale GrofRe
anstreben. Jedoch wirde das bedeuten, dass diese kein Gber die optimale Unternehmensgrolle

hinausgehendes Wachstum verfolgen.'”

Diese Modelle beruhen nicht auf der tatsdchlichen Realitat, sondern auf einer mdglichst einfa-
chen Darstellung und Erklarung der vermeintlichen Realitat. Trotz solcher unrealistischer An-
nahmen baut die moderne Finanzwirtschaft auf neoklassischen Konzepten auf.

Zu den Modellen der neoklassischen Kapitalmarkttheorie zahlen die Portfoliotheorie nach Harry
Markowitz, das Capital-Asset-Pricing-Modell (CAPM) nach William Sharpe und die Arbitrage
Pricing Theory (APT)."8

Somit wird deutlich, dass Kosten von Okonomen und Finanzbuchhaltern haufig unterschiedlich
betrachtet werden. Aufgrund der Tatsache, dass Finanzbuchhalter Kosten betrachten, die in der
Vergangenheit verursacht wurden, um den Jahresabschluss aufzustellen, umfassen die be-
trachteten Kosten auch Punkte, die von Okonomen nicht beriicksichtigt werden. Okonomen
hingegen betrachten Kosten, die fir die Produktion von Gltern genutzt werden. Hierbei werden
Kapital, Arbeit und auch Rohstoffe als Ressourcen gewertet. Jedoch entstehen auch Kosten,
die nicht so offensichtlich in die Produktion einflieRen, wie z. B. Opportunitatskosten. Dies sind
Kosten durch versaumte Méglichkeiten, die nicht der Alternative mit dem héchstmdglichen Wert

entsprechen.'®

3.3 Zusammenfassung Kapitel 3

In diesem Kapitel wurde verdeutlicht, welche Auswirkungen die einzelnen Theorien und Oko-
nomen noch heute auf das Verstandnis des Marktes haben. Zu entnehmen ist, dass die ne-
oklassische Okonomie sowie deren Aussagen hierbei eine groRe Rolle spielen und fiir die Ab-
I6sung der klassischen Nationalokonomie gesorgt haben. Jedoch sind grundlegende Aussagen

der Neoklassiker kritisch zu hinterfragen.

Es wurde aufgezeigt, wie Okonomen darstellen, dass Konsumenten rational vorgehen und in-
formiert sind. Jedoch lasst sich sagen, dass Kaufentscheidungen nicht immer rational getroffen
werden. Kunden kdnnen Entscheidungen impulsiv treffen und sich von Bekanntem oder Emoti-
onen beeinflussen lassen. Zudem kann es dazu kommen, dass bei einigen Kaufentscheidungen

die Budgetplanung aufder Acht gelassen wird.

7 vgl. Babos, M. (2015), S. 16-17.
118 vgl. Daxhammer, R. J. / Facsar, M. (2017), S. 47.
19 vgl. Pindyck, R. S. / Rubinfeld, D. L. (2018), S. 267-269.
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Des Weiteren wurde aufgezeigt, dass die Konsumenten nicht Uber vollstandige Informationen,
z. B. Uber sich taglich aktualisierende Produktpreise und Auswahlmdglichkeiten, verfigen. Je-
doch bendtigen Konsumenten nach der neoklassischen Theorie vollstandige Informationen.
Eine weitere Aussage der Neoklassik ist, dass homogene Guter auf dem gesamten Markt zu
einem Preis verkauft werden. Das bedeutet, dass ein und dasselbe Produkt nicht zu zwei oder

mehreren unterschiedlichen Preisen gefunden werden kann.
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4 Durchfuhrung einer Preiserhebung an homogenen Gutern

Nachdem in Kapitel 2.1 aufgezeigt worden war, dass im Preisbildungsprozess neben den Fak-
torpreisen auch weitere Komponenten wie Lagerhaltungs- und Transportkosten einbezogen
werden, wurde in Kapitel 3.2 dargestellt, wie die Neoklassiker die Entstehung von Preisen wie-
dergegeben haben. Es wurde deutlich, dass die Betrachtung der Kosten aus Sicht der Finanz-

buchhalter sowie der Okonomen unterschiedlich erfolgt.

In diesem Kapitel soll darauf eingegangen werden, welche dieser Ansichten der Realitat ent-
spricht. Hierfir werden Preiserhebungen an vier homogenen Gutern durchgefihrt.

In Kapitel 4.1 erfolgt zunachst die Begriffsdefinition von homogenen Gutern. Im Anschluss wer-
den die Kennzahlen naher erlautert, die flr die Analyse zu verwenden sind. Ab Kapitel 4.2 er-
folgt die Preiserhebung an den vier ausgewahlten Gitern. Dadurch soll aufgezeigt werden, ob
ein und dasselbe Gut zu unterschiedlichen Preisen abgesetzt wird und welche Preisunterschie-
de zu unterschiedlichen Zeiten festzustellen sind. Aufgrund dessen, dass an jedem Produkt
zwei Preiserhebungen durchgeflhrt werden, unterteilen sich diese Kapitel dementsprechend
und enden jeweils mit einer Gesamtauswertung und einem darauffolgenden Fazit.

Am Ende dieses Kapitels erfolgt ebenfalls ein Fazit, das sich auf die gesamte Erhebung be-

zieht.

4.1 Begriffsdefinition homogene Guter und Kennzahlenvorstellung

Es gibt verschiedene Produkte, bei denen zwischen homogenen und heterogenen Giltern un-
terschieden wird. Von homogenen Gutern ist die Rede, wenn Giter vorliegen, die keine Unter-
schiede in ihren physischen Eigenschaften oder in ihrer Qualitat aufweisen. Heterogene Guter
hingegen sind jene, die sich in mindestens einer dieser Dimensionen voneinander unterschei-

den 120

Folgende Beispiele verdeutlichen den Unterschied zwischen homogenen und heterogenen G-
tern:

Die Arbeit als Dienstleistung ist als heterogen anzusehen, da die Qualitat der Arbeit von den
ausfihrenden Personen abhangig ist. Diese wiederum kénnen Unterschiede in ihrer Motivation
oder Qualifikation aufweisen. Auch Lebensmittel, wie Tomaten, die sich in ihrer Qualitat unter-
scheiden, haben einen hohen Anteil an Heterogenitat.

Homogen sind hingegen Rohstoffe oder zwei Produkte, die nicht voneinander zu unterscheiden

sind. Hierbei handelt es sich um ein und dasselbe Produkt, wie die folgenden Giiter.'?!

120 vgl. Eichberger, J. (2004), S. 15-16.
121 vgl. Eichberger, J. (2004), S. 16.
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Nach der Theorie der Neoklassik sollten alle homogenen Guter zu demselben Preis angeboten
werden. Das hat den Grund, dass der Guterpreis sich vollkommen aus den Faktorpreisen ergibt
und somit keine Transaktionskosten in die Berechnung des Guterpreises einflieen. Auch das
Vorhandensein eines Marktgleichgewichtes sowie relative Preise geben wieder, dass keine
Preisdifferenzierungen zwischen homogenen Gutern vorhanden sein sollten. Ansonsten liel3e

sich der Preis eines Gutes A nicht in Einheiten des Gutes B wiedergeben.'??

In dieser Arbeit werden Mittelwerte und Streuwerte verwendet, um die Preiserhebung auszu-
werten. Zu den Mittelwerten gehdren der Modalwert, Zentralwert (Z) bzw. Median und das

arithmetische Mittel (x).

Der am haufigsten auftretende Wert wird Modalwert genannt. Die Ermittlung dessen ist nicht
mehr moglich, wenn ein Trendwert nicht zu erkennen ist. In einem solchen Fall eignen sich an-

dere Mittelwerte besser, um die zentrale Tendenz dieser Erhebung darzustellen.??

Das arithmetische Mittel wird auch als Durchschnitt, Mittelwert oder Stichprobenmittel bezeich-
net. Diese Kennzahl ergibt sich, indem die Summe aller Merkmalswerte durch die Stichproben-
grofe dividiert wird, wobei alle Merkmalswerte gleichgewichtet sind. Die Merkmalswerte stellen
in diesem Fall die Preise der zu untersuchenden Giiter dar. Die Anzahl der Merkmalsauspra-
gungen, also der erhobenen Preise, gibt die StichprobengréfRe wieder.

Infolgedessen lasst sich das arithmetische Mittel wie folgt darstellen: 24
(1) == (1 + 22+ + %)
Wobei:

X = arithmetisches Mittel der Variablen x

n = Zahl der Messwerte / Stichprobengrofle

Weitere Darstellungsmadglichkeiten des arithmetischen Mittels lauten:'2°

_ xpt Xttt x 1
(2) £ = BrErrE Ly o

Wobei:

x; = Messwerte

122 vgl. Eichberger, J. (2004), S. 17.

12 vgl. ClauR, G. / Finze, F.-R. / Partzsch, L. (2017), S. 36.
124 Vgl Bas, E. (2020), S. 106-107.

125 \/gl. Sachs, M. (2018), S. 27.
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Neben dem arithmetischen Mittel ist auch der Zentralwert ein Wert, der den Mittelwert wieder-
gibt. Jedoch weist dieser den Unterschied auf, dass es sich hierbei um den mittleren Wert han-
delt, der sich aus den nach der Gro3e geordneten Merkmalswerten ergibt. Der Zentralwert wird
auch als Median oder 50-Prozent-Punkt bezeichnet. Unterliegt die Stichprobengréle einer un-
geraden Anzahl, so existiert ein Merkmalswert in der Mitte der Stichprobe. Bei einer geraden
Anzahl an erhobenen Werten hingegen kann der Median nicht direkt abgelesen werden. Er
lasst sich in diesem Fall als arithmetisches Mittel der beiden Werte darstellen, die sich in der
Mitte der Stichprobe befinden.'?

Die Standardabweichung (s) und Varianz (s?) hingegen stellen die Streuungsmafe dar, die in

dieser Arbeit verwendet werden.

Bei der Varianz handelt es sich um die quadrierte Abweichung der einzelnen Messwerte sowie
von dem arithmetischen Mittel. Das bedeutet, dass die Weite dieser einzelnen Messwerte die
GroRe der Varianz bestimmt. Je unterschiedlicher die gemessenen Werte sind (in diesem Fall
die Preise der homogenen Guter), desto grélier wird die Varianz sein. Aufgrund dessen, dass
die Varianz auf Basis der quadrierten Abweichungen berechnet wird, ist zu beachten, dass die-

ser Wert in einer anderen GroRenordnung liegt. Die Formel lautet wie folgt: %’

Z?:1(xi - JE)2

n-1

(3) s* =
Wobei:

s? = Varianz

Die aufgezeigte Formel wird bei einer geringen Anzahl an beobachteten Werten verwendet. Bei
einer grofRen Stichprobe kann folgende Formel fir die Berechnung der Varianz angewandt wer-

den.128

n . — )2
(4) SZ — lel(xl x)

n

126 \/gl. Sachs, M. (2018), S. 33-34.
127 vgl. Kreis, H. / Wildner, R. / KuB, A. (2021), S. 248-249.
128 vgl. Bruns, C. / Meyer-Bullerdiek, F. (2020), S. 11.
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Anders als die Varianz wird die Standardabweichung nicht quadriert. Somit liegt diese Kennzahl

in der GréRenordnung der Messwerte und Iasst sich folgendermafen berechnen:'?®

(5) s = Vs?
Wobei:

s = Standardabweichung

In den nachfolgenden Unterkapiteln werden die Preiserhebungen fir die vier ausgewahlten Gi-
ter durchgefuhrt. Die Preiserhebung der einzelnen Guter erfolgt jeweils am selben Tag. Somit
sollen zeitlich bedingte Preisunterschiede innerhalb einer Erhebung vermieden werden. Die
Preise werden von verschiedenen Standorten eingeholt. Nahere Erlduterungen hierzu erfolgen
in den jeweiligen Unterkapiteln. Im Falle von Preisdifferenzen soll neben der Darstellung der
erhobenen Preise ebenfalls berechnet werden, wie grol} die Differenzen sind.

Die eingeholten Nachweise zu den Preisen befinden sich im Anhang.

Abbildungen und Tabellen dieses Kapitels sind folgendermalRen  beschriftet:
Produktname (1) bzw. (2) — Information Uber den Einbezug von Versandkosten (VK); evtl. Quel-

le der Daten, wie z. B. der Anbieter; Information Uber den Vertriebskanal (stationar oder online).
Hierbei deutet die eins hinter dem Produktnamen darauf hin, dass es sich um die erste Preiser-

hebung handelt. Abbildungen und Tabellen mit einer zwei hinter dem Produktnamen beziehen

sich auf die zweite Preiserhebung.

4.2 Snickers

CVSHICKERS,

Abbildung 5: Snickers-Riegel
Quelle: Mars Austria OG (2021), https.//www.snickers.at/, 13.08.2021.

129 Vigl. Kreis, H. / Wildner, R. / Kk, A. (2021), S. 248-249.
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Das erste Produkt, das in dieser Arbeit untersucht wird, ist der Snickers-Riegel, der in Abbil-
dung 5 gezeigt wird.

Dieses Produkt ist in verschiedenen Variationen erhaltlich. Neben den 2er-, 4er-. und 7er-
Packs sind die Snickers-Minis, die ebenfalls in gréeren Packungen zu finden sind, die Sni-
ckers-Sticks sowie die Snickers-Crisps vorhanden.'°

Das fur die Untersuchung ausgewahlte Snickers ist der in Abbildung 5 einzeln verpackte Riegel

mit einem Inhalt von 50 Gramm.

Das Kapitel 4.2 ist so aufgebaut, dass in Kapitel 4.2.1 die Resultate der ersten Preiserhebung
wiedergegeben werden. Des Weiteren sind in Kapitel 4.2.2 die Daten der zweiten Erhebung
vorhanden. Zu diesem Produkt werden lediglich Auswertungen zu Preisen durchgefihrt, die aus
stationaren Geschaften eingeholt werden.

Eine Gesamtauswertung erfolgt in Kapitel 4.2.3 und eine Zusammenfassung in Kapitel 4.2.4.

4.2.1 Preiserhebung 1

Die erste Preiserhebung des Schokoriegels erfolgte am 07.08.2021. Das gesuchte Produkt
wurde an folgenden Orten zu den aktuellen Preisen erhoben:

o Edeka Rickel, Barbecker Str. 2, Lengede

e Aldi Nord an der Carl-Zeiss-Str. 4, 38268 Lengede

e NP-Markt, Wildkamp 38, 38226 Salzgitter

e Lidl, Ludwig-Erhard-Str. 28, 38226 Salzgitter

¢ ROSSMANN Drogeriemarkt, Barbecker Str. 2C, 38268 Lengede

e Jantzon Tankstelle Wildkamp 117, 38226 Salzgitter

e Zlatko Zlatkov Aral-Tankstelle, Vor dem Dorfe 30, 38229 Salzgitter

e Shell-Tankstelle, Vor dem Dorfe 29, 38229 Salzgitter

Neben den aufgezeigten Anbietern wurden weitere Handler aufgesucht. Jedoch hatten diese

den Schokoriegel nicht in einer 50-Gramm-Packung im Sortiment.

130 vgl. Mars Austria OG (2021), https://www.snickers.at/, 13.08.2021.
-35-



Die folgende Tabelle zeigt auf, zu welchen Preisen das Produkt in den jeweiligen Geschéaften

am Stichtag angeboten wurde.

Tabelle 1: Snickers (1) - stationar

Edeka 0,69 €
Aldi 0,69 €
NP-Markt 0,69 €
Lidl 0,69 €
ROSSMANN 0,75 €
Jantson Tankstelle 0,99 €
Aral Tankstelle 0,99 €
Shell Tankstelle 1,39€

0,69 € 1,39€ 0,69 € 0,72 € 0,86 € 0,25 €

Anhand Tabelle 1 ist zu sehen, dass der niedrigste Preis von Edeka, Aldi-Nord, NP-Markt und
Lidl gefordert wird. Der Mindestpreis liegt laut der Stichprobe bei 0,69 €. Diese Summe stellt
ebenfalls den Modalwert, also den am haufigsten geforderten Preis, dar. Der héchste Preis wird
von der Shell Tankstelle gefordert und liegt bei 1,39 €. Aufgrund dessen, dass Preise aus acht

Geschaften eingeholt wurden, ist n = 8.

Nach den in der Tabelle 1 aufgezeigten Preisen setzt sich das arithmetische Mittel wie folgt zu-

sammen:

_ 069€+069€+069€+069€+075€+099€+099€+139¢€ 0.86 €
X = =0,
8

Nach der Ermittlung des arithmetischen Mittels kann die Varianz sowie die Standardabwei-
chung berechnet werden. Hierbei wird die Formel fiir eine kleine Stichprobe verwendet.

Somit ergibt sich fir die Standardabweichung:

s 5

B J( 4 ((0,69 € — 0,86 €)2)) + (0,75 €— 0,86 €)% + (2 *((0,99 € — 0,86 €)2)) + (1,39 € — 0,86 €)2
N 8—1

=0,25€
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4.2.2 Preiserhebung 2

Die zweite Preiserhebung erfolgte am 30.08.2021. Hierfur wurden dieselben Geschafte wie bei
der ersten Preiserhebung aufgesucht. Somit soll recherchiert werden, ob sich in der Zeit bei den

stationaren Handlern die Angebotspreise geandert haben.

Tabelle 2: Snickers (2) - stationar

Edeka 0,69 €
Aldi 0,69 €
NP-Markt 0,69 €
Lidl 0,69 €
ROSSMANN 0,75 €
Jantson Tankstelle 0,99 €
Aral Tankstelle 0,99 €
Shell Tankstelle 1,39€

0,69 € 1,39€ 0,69 € 0,72 € 0,86 € 0,25 €

Tabelle 2 zeigt auf, dass sich im Falle des Schokoriegels keine Anderungen bezliglich des Prei-
ses in den Geschaften ergeben haben. Alle acht Anbieter setzen das Produkt zum vorherigen

Preis ab. Somit ergeben sich auch keine Anderungen bei den zu ermitteinden Kennzahlen.
Bei den Preiserhebungen konnten nicht mehrere Online-Angebote zu dem Snickers-Riegel ein-
geholt werden. Somit beschaftigt sich das nachste Unterkapitel mit der Gesamtauswertung der

Angebote aus dem stationaren Handel.

4.2.3 Gesamtauswertung

Snickers (1) - stationéar X {

N

Snickers (2) - stationar o >

0,00€ 0,20€ 040€ 060€ 080€ 100€ 120€ 140¢€

Abbildung 6: Gesamtauswertung Snickers

Quelle: eigene Darstellung der Resultate
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In Abbildung 6 werden die in den Tabellen 1 und 2 aufgezeigten Werte mithilfe der Kastengrafik
veranschaulicht.

Das ,x“ in dem Kastchen markiert das arithmetische Mittel. Zur deutlicheren Darstellung wird
dieser Punkt durch eine rote Kennzeichnung zusatzlich hervorgehoben. In den Kastchen befin-
det sich ebenfalls ein schwarzer Stich, der den Median wiedergibt. Die Linien auRerhalb des

Kastchens stehen fur den kleinsten und/oder groften Wert.

Dadurch, dass zwischen beiden Grafiken keine Unterschiede festgestellt werden kénnen, wird
deutlich, dass sich zwischen der ersten und der zweiten Preiserhebung keine neuen Preise bei
den stationaren Handlern gebildet haben. Der Schokoriegel wird von allen Anbietern weiterhin

zum selben Preis angeboten.

Im Untersuchungszeitraum haben die Anbieter ihre Preise nicht verandert. Nichtsdestoweniger
sind zwischen den Anbietern Differenzierungen vorhanden. Es wird deutlich, dass einige Preise
vom Durchschnittspreis abweichen. Die grof3te Abweichung stellt das Angebot fiir 1,39 € dar.
Die Differenz zwischen dem gunstigstem und héchsten Preis stellt einen héheren Wert als den
Mindestwert dar.

Wie in Kapitel 2.2.3 erwahnt, ist eine Abweichung vom Durchschnittspreis durch Transaktions-

kosten zu begriinden.

Aufgrund dessen, dass zu dem Snickers-Riegel nur sehr wenige Online-Angebote vorhanden
waren, wodurch eine solche Auswertung nicht méglich wurde, kénnen lediglich die stationaren
Preise einem Vergleich unterzogen werden.

Bei den anderen drei Produkten, die untersucht werden, wird auch eine Online-Preiserhebung

erfolgen.

4.2.4 Zusammenfassung Kapitel 4.2

Von acht verschiedenen Anbietern wurden die Preise zu dem einzeln verpackten Snickers-

Schokoriegel (50 g) eingeholt.

Die Preiserhebungen, die am 07.08.2021 und 30.08.2021 stattgefunden haben, ergaben, dass
sich die Preise unter den verschiedenen Anbietern unterscheiden. Zwischen dem gunstigsten
und teuersten Angebot herrscht eine Differenz von 0,70 €. So weichen auch Angebote vom

Durchschnittspreis ab, der bei 0,86 € liegt.

Zwischen den beiden Preiserhebungen wurden jedoch keine Preisanderungen festgestellt. Das
bedeutet, dass die einzelnen Anbieter am 30.08.2021 das Produkt zum selben Preis wie am
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07.08.2021 angeboten haben. Somit ist eine Preisdifferenzierung zwischen den Anbietern, aber

nicht zwischen den beiden Stichtagen vorhanden.

Eine Aussage bezulglich der Online-Preise kann in diesem Fall nicht getroffen werden. Das hat
den Grund, dass der Schokoriegel auf der gesuchten Weise online nicht bzw. nur in sehr gerin-
gen Mengen aufgefunden werden konnte. Somit ist ein Vergleich bezlglich der Preisdifferenzie-

rung bei verschiedenen Absatzkanalen nicht moglich.

Die stationare Preiserhebung des Schokoriegels lasst aussagen, dass Transaktionskosten vor-
handen sind, da sich die Preise dieses Produktes nur mit einem grof3en Aufwand vergleichen
lassen (hohe Suchkosten), weil eine ausreichende Online-Recherche nicht mdglich ist. Zudem

sind grofe Preisdifferenzierungen zwischen einzelnen Anbietern festzustellen.

4.3 Niemand Dry Gin

Abbildung 7: Niemand Dry Gin

Quelle: https.://www.niemand-gin.de/products/niemand-dry-gin, 01.08.2021.

Das in Kapitel 4.3 zu untersuchende Produkt ist der Niemand Dry Gin aus Abbildung 7.

Der Niemand Dry Gin ist in verschiedenen Variationen erhaltlich. Der Hersteller stellt diesen in
0,1 Liter, 0,5 Liter und 1 Liter zur Verfigung. Der in Abbildung 7 abgebildete Gin hat eine Fill-
menge von 0,5 Liter. Das bedeutet, dass zwei Flaschen Niemand Dry Gin mit 0,5 Liter homo-
gen sind. Eine 0,5-Liter-Flasche und eine 1-Liter-Flasche des Gins sind hingegen heterogen, da

sie einen Mengenunterschied aufweisen.

Dieses Kapitel ist ebenfalls wie Kapitel 4.2 aufgebaut. Somit erfolgt in Kapitel 4.3.1 die erste

und in Kapitel 4.3.2 die zweite Preiserhebung. Anders als bei den vorigen Preiserhebungen
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werden bei diesem Produkt auch Preise verglichen, die mithilfe der Preisvergleichsplattform
idealo eingeholt werden. Die Resultate werden in 4.3.3 widergespiegelt. Anschliel’end erfolgt

eine kurze Zusammenfassung Uber die Beobachtungen in Kapitel 4.3.4.

4.3.1 Preiserhebung 1

Die Preiserhebung des Niemand Dry Gins 0,5 Liter wurde am 06.08.2021 durchgefuhrt. Dieses
Produkt stammt aus dem Raum Hannover und ist nicht in vielen Geschéften aufzufinden.™' Es
konnte in den folgenden ausgewahlten Lidl-, Edeka-, Kaufland- und REWE-Filialen gefunden
werden:

¢ Lidl, Niki-de-Saint-Phalle-Promenade 86, 30161 Hannover

e Edeka, Hildesheimer Str. 413, 30519 Hannover

¢ Kaufland, Rundestr. 5, 30161 Hannover

e REWE, Philipsbornstr. 2a, 30165 Hannover

Tabelle 3: Niemand Dry Gin (1) - stationar

Lidl 28,99 €
Edeka 36,95 €
Rewe 36,99 €
Kaufland 36,99 €

28,99 € 36,99 € 36,99 € 36,97 € 34,98 € 3,99 €

Tabelle 3 gibt die erhobenen Preise aus dem stationaren Handel wieder, dessen Nachweise

sich - wie auch die restlichen Nachweise - im Anhang befinden.

Die Nachweise aus dem Anhang (Kapitel 1.2) verdeutlichen, dass der Niemand Dry Gin im sta-
tionaren Handel zu unterschiedlichen Preisen angeboten wird. Das gunstigste Angebot stellt der
Anbieter Lidl mit 28,99 € zur Verfligung. Gefolgt wird dieser von Edeka mit einem Preis von
36,95 €. Kaufland und REWE platzieren den Gin mit einem Preis von 36,99 € in ihrem Sorti-

ment.

Es wird deutlich, dass sich in diesen vier Fallen eine Preisspanne zwischen 28,99 € und 36,99 €
bildet und somit am ausgewahlten Stichtag eine Differenz von 8,00 € zwischen dem gunstigsten
und teuersten Angebot existiert.

Diese Preise flihren dazu, dass der Median in diesem Fall bei 36,97 €, das arithmetische Mittel

hingegen bei 34,98 € und die Standardabweichung bei 3,99 € liegt. Es ist zu berlcksichtigen,

131 vgl. Niemand Spirits GmbH (0. J. b), https://www.niemand-gin.de/pages/impressum, 06.08.2021.
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dass auch bei den Berechnungen der Standardabweichung bzw. der Varianz dieses Produktes

die Formel fur eine kleine Stichprobengrofle verwendet wurde.

Die Plattform idealo hat insgesamt 23 Angebote an dem Stichtag miteinander verglichen und

die Preise des Niemand Dry Gin 0,5 L gegenubergestellt.

Tabelle 4 gibt die Preise wieder, wobei Versandkosten bei dieser Gegenuberstellung nicht in-

begriffen sind.

Tabelle 4: Niemand Dry Gin (1) — online ohne VK

Expert 24
amazon.de

Urban Drinks

My Gourmet 24
Rumpiraten

One More Spirits

ja shopping.de

XXL Drinks

Mc Gin
MeinSpirituosenversand.de
Spirituosenworld.de
Wacholder Express
Weiser

Spirituosen Express
mySpirits.eu
Kaufland.de
Tastillery

Lidl

Spirituosen Wolf
Belvini

Ginladen
BottleWorld
amazon.de

26,01 €
26,35 €
28,50 €
28,90 €
28,90 €
29,60 €
29,62 €
29,95 €
31,25 €
32,49 €
32,73 €
32,90 €
33,50 €
33,90 €
34,40 €
34,50 €
34,90 €
34,99 €
34,99 €
36,19 €
36,99 €
36,99 €
39,90 €

26,01 € 39,90 € 32,90 € 32,54 € 3,59€

Tabelle 4 verdeutlicht, dass Expert24 mit einem Preis von 26,01 € den Gin zum niedrigsten

Preis anbietet, wobei amazon.de den teuersten Anbieter mit 39,90 € darstellt. Der Median hin-

gegen befindet sich bei 32,90 €. All diese Daten flihren zu einem arithmetischen Mittel von

32,54 €. Die Standardabweichung bei dieser niedrigen Stichprobengrofie liegt bei 3,59 €, wenn

die Versandkosten in die Auswertung nicht einbezogen werden.

Der Vergleich der bisher dargestellten Auswertung zeigt auf, dass in den Geschéaften der Nie-

mand Dry Gin in der Regel teurer ausfallt. Jedoch ist auch ersichtlich, dass der Anbieter Lidl

verschiedene Preise Uber die unterschiedlichen Vertriebskanéale einfordert. So war Tabelle 3 zu
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entnehmen, dass ein Preis in Hohe von 28,99 € fiur das Produkt eingefordert wurde, wobei der

Online-Preis bei 34,99 € liegt. Bei Kaufland hingegen liegt der online verlangte Preis unter dem,

der im Geschaft zu zahlen ware.

Die Versandkosten aller Angebote zu dem Dry Gin werden in Tabelle 5 berlcksichtigt.

Tabelle 5: Niemand Dry Gin (1) — online mit VK

amazon.de

Expert 24

ja shopping.de
Rumpiraten

Urban Drinks

My Gourmet 24
XXL Drinks

One More Spirits
Mc Gin
MeinSpirituosenversand.de
Spirituosenworld.de
Wacholde Express
mySpirits.eu
Weiser

Spirituosen Express
amazon.de

Lidl

Kaufland.de
Spirituosen Wolf
Tastillery

Belvini

Ginladen
Bottleworld

31,05 €
31,91 €
3352¢€
33,85¢€
34,40 €
34,80 €
34,85 €
36,10 €
36,15 €
38,39 €
38,63 €
38,80 €
39,30 €
39,45 €
39,80 €
39,90 €
39,94 €
40,45 €
40,94 €
41,80 €
42,14 €
4398 €
4398 €

31,05 € 43,98 € 43,98 € 38,80 € 38,01 € 3,67 €

Die Tabelle 5 gibt neben den Produktpreisen auch die Versandkosten wieder. Das flihrt dazu,

dass das gunstigste Angebot nun mit 31,05 € bei amazon.de vorhanden ist. Bottleworld und

Ginladen stellen die teuersten Anbieter mit einem Preis von 43,98 € fir eine 0,5-Liter-Gin-

flasche dar. Der Tabelle ist zu entnehmen, dass der Modalwert ebenfalls bei 43,98 € liegt.
Der Median befindet sich bei 38,80 € und das arithmetische Mittel bei 38,01 €. Die Stichprobe
ergibt eine Standardabweichung in Héhe von 3,67 €.

Ein erster Vergleich dieser drei Tabellen zeigt auf, dass dieses Produkt am 06.08.2021 online,

ohne die Berucksichtigung der Versandkosten, im Schnitt am gunstigsten erhaltlich war. Wer-

den die Versandkosten jedoch mitbericksichtigt, stellt der Online-Kauf die teuerste Anschaf-

fungsmethode des Gins dar. Dies wird deutlich an dem Median und arithmetischen Mittel, die

deutlich hoher als im Geschaft ausfielen.
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4.3.2 Preiserhebung 2

Die Preiserhebung des zweiten Produktes fand ebenfalls am 30.08.2021 statt.

Anders als bei der ersten Erhebung konnten Preise von lediglich drei stationaren Geschaften
eingeholt werden. Bei REWE war das gesuchte Produkt nicht mehr vorhanden. Auch das dazu-
gehdrige Preisschild wurde aufgehoben. Aufgrund dessen kann ein Preis von diesem Anbieter

nicht mehr eingeholt werden.

Tabelle 6: Niemand Dry Gin (2) - stationar

Lidl 28,99 €
Edeka 36,95 €
Kaufland 36,99 €

28,99 € 36,99 € 36,95 € 34,31€ 4,61 €

Dadurch, dass die drei Preise der Handler alle unterschiedlich sind, ist in Tabelle 6 kein Modal-
wert enthalten. Zu entnehmen ist der Tabelle jedoch, dass der glinstigste Preis in diesem Ver-
gleich erneut bei Lidl einzuholen ist, der bei 28,99 € liegt. Das teuerste Angebot, mit einem Wert

von 36,99 €, ist bei Kaufland vorhanden.
Die eingeholten Preise fihren zu einem arithmetischen Mittel von 34,31 € und einer Stan-

dardabweichung von 4,61 €.
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Tabelle 7: Niemand Dry Gin (2) - online ohne VK

Expert24 26,01 €
amazon.de 26,29 €
Urban Drinks 28,50 €
Berlin Bottle 28,69 €
My Gourmet 24 28,90 €
Rumpiraten 28,90 €
One More Spirits 29,60 €
jashopping.de 29,62 €
XXLDrinks 29,95 €
Kaufland.de 29,99 €
Topdrinks 30,50 €
MC Gin 31,25 €
Spirituosenworld.de 32,73 €
Wacholder Express 32,90 €
Weiser 33,50 €
Spirituosen Express 33,90 €
mySpirits.eu 34,40 €
amazon.de 34,40 €
Tastillery 34,90 €
Lidl 34,99 €
Spirituosen Wolf 34,99 €
Whiskyonline24 35,60 €
Belvini 36,19 €
Ginladen 36,99 €
BottleWorld 36,99 €
Wacholder Express 39,90 €

26,01 € 39,90 € 32,82€ 32,33€ 3,57 €

Tabelle 7 gibt die Preise von 24 Online-Handlern, ausgenommen der Versandkosten, wieder.

Die eingeholten Preise ergeben einen Mindestwert in Hohe von 26,01 €. Der hochste eingefor-
derte Preis liegt bei 39,90 €. Der Tabelle ist ebenfalls zu entnehmen, dass am 30.08.2021 die
Preise des Niemand Dry Gins bei idealo ein arithmetisches Mittel von 32,33 € mit einer Stan-

dardabweichung von 3,57 € aufwiesen.

-44 -



Tabelle 8: Niemand Dry Gin (2) - online mit VK

amazon.de
Expert24
jashopping.de
Rumpiraten

Urban Dinks
amazon.de

Berlin Bottle

My Gourmet 24
XXLDrinks
Kaufland.de

One More Spirits
Mc Gin

Topdrinks
Spirituosenworld.de
Wacholder Express
mySpirits.eu
Weiser

Spirituosen Express
Lidl

Spirituosen Wolf
Whiskyonline24
Tastillery

Belvini

Ginladen
BottleWorld
Wacholder Express

31,24 €
31,91€
3352¢€
33,85 €
34,40 €
34,40 €
34,59 €
34,80 €
34,85 €
34,89 €
35,45 €
36,15 €
36,45 €
38,63 €
38,80 €
39,30 €
39,45 €
39,80 €
39,94 €
40,94 €
41,59 €
41,80 €
42,14 €
43,98 €
43,98 €
45,80 €

31,24 € 45,80 € 37,54 € 37,79€ 3,98 €

Der Einbezug der Versandkosten hingegen wird in Tabelle 8 wiedergegeben.

Die Werte zur Tabelle 8 andern sich insoweit, als der niedrigste Preis nun bei 31,24 € liegt und
der Hochstpreis 45,80 € betragt. Das arithmetische Mittel Iasst sich in diesem Fall auf 37,79 €
berechnen. Die Standardabweichung hingegen betragt 3,98 €.

-45 -



4.3.3 Gesamtauswertung

Niemand - Dry Gin (1) - stationar — X

Niemand - Dry Gin (2) - stationar -

Niemand - Dry Gin (1) - online ohne VK jo—00 o Hmot—o—o—l
Niemand - Dry Gin (2) - online ohne VK b—.-“‘—!
Niemand - Dry Gin (1) - online mit VK I ° 9

Niemand - Dry Gin (2) - online mit VK 00—0-0~—0—<

0,00 € 500€ 10,006 1500€ 20,00€ 2500€ 30,00€ 3500€ 40,00€ 4500€ 50,00€

Abbildung 8: Niemand Dry Gin — Gesamtauswertung

Quelle: eigene Darstellung der Resultate

Wie in der Gesamtauswertung des Snickers-Riegels wird auch die Auswertung des Niemand
Dry Gins in einer Kastengrafik dargestellt. Diese Kasten sind genauso aufgebaut wie in der vor-

herigen Auswertung.

So ist der Abbildung 8 zu entnehmen, dass bei diesem Produkt zwischen der ersten und der
zweiten Erhebung der stationaren Preise ein Unterschied zwischen den beiden Kasten zu er-
kennen ist. Das Kastchen der zweiten Erhebung ist groRer und das arithmetische Mittel weist
einen niedrigeren Wert auf.

Diese Anderungen gehen damit einher, dass am 30.08.2021 der Preis von REWE nicht einge-
holt werden konnte. Aufgrund dessen, dass dieser Anbieter zuvor einen Preis von 36,99 € auf-
wies, der Uber dem Durchschnittspreis von 34,98 € lag, hat sich die Grafik der zweiten Erhe-

bung nach links verlagert und so auch der Durchschnittspreis.

Der Preisvergleich auf der Preisvergleichsplattform idealo, ohne Berilcksichtigung der Versand-
kosten zeigt, dass sich die eingeholten Preise der beiden Stichtage kaum voneinander unter-
scheiden. Die Kennzeichnung der Durchschnittspreise verdeutlicht, dass diese niedriger sind
als die Durchschnittspreise der stationaren Handler. Ebenfalls wird deutlich, dass die Streuung
dieser Preise grofer ist. So ist im Online-Handel die Preisdifferenzierung zwischen dem gins-
tigsten und teuersten Angebot gréRer. Nichtsdestotrotz befindet sich die Grundgesamtheit der

Produktpreise im Rahmen der Werte des stationaren Handels.
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Anders sind die Grafiken der Online-Angebote mit Einbezug der Versandkosten. Es ist zu er-
kennen, dass sich die Preise durch den Versand deutlich steigern. So wird der Durchschnitts-
preis von ca. 32,00 € auf ca. 37,80 € erhoht, wenn die Versandkosten bericksichtigt werden.

Zwischen den beiden Online-Preiserhebungen mit VK ist ebenfalls keine groe Differenz vor-
handen. Jedoch lasst sich sagen, dass Unterschiede, wie eine Erweiterung des groten Werts

oder eine geringe Anderung des Durchschnittpreises, zu erkennen sind.

4.3.4 Zusammenfassung Kapitel 4.3

Die Preiserhebungen fir den Niemand Dry Gin 0,5 L wurden am 06.08.2021 und 30.08.2021
durchgefuhrt. Hierfir wurden Preise von vier stationaren Geschaften sowie der Preisvergleichs-
plattform idealo eingeholt. Die Vergleiche von idealo wurden in zwei Kategorien, mit und ohne

Versandkosten, eingeteilt.

Auch wenn sich die einzelnen Preise der stationaren Anbieter an den beiden Stichtagen nicht
unterschieden, wurden in der Gesamtauswertung Unterschiede in den Grafiken deutlich. Diese
Anderungen gehen damit einher, dass am zweiten Stichtag lediglich Preise von drei Anbietern
des stationaren Handels eingeholt werden konnten.

Zwischen diesen Anbietern ist, wie bei dem Schokoriegel, festzustellen, dass unterschiedliche
Preise vorhanden sind. Auch bei den anderen Vertriebskanalen gibt es Angebote, die vom
Durchschnittspreis abweichen. Bei den Online-Handlern Iasst sich eine gréliere Streuung als im

stationdren Handel feststellen.

Es lasst sich sagen, dass von den Online-Handlern zum Teil niedrigere Preise fir das Produkt
eingefordert werden. Jedoch andert sich dies nach Einbezug der Versandkosten. So verlagern
sich die Kasten, die Versandkosten beinhalten, nach rechts. Etwa ein Drittel der Angebote liegt
somit Gber dem hochsten Preis, der von diesen Anbietern angefordert wird, wenn die Versand-

kosten nicht bertcksichtigt werden.

Die Preiserhebungen verdeutlichen, dass die Auswertungen der jeweiligen Vertriebskanale
kaum Preisdifferenzierungen zwischen den beiden Tagen aufweisen. Jedoch sind groRere Ab-
weichungen von den jeweiligen Durchschnittspreisen festzustellen. Somit sind Preisdifferenzie-

rungen vorhanden.
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4.4 UHU-Kleber
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stark & schnell
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Abbildung 9: UHU
Quelle: Bolton Adhesives (2021), https://www.uhu.de/de/produkt.45611, 13.08.2021.

Das vorletzte Produkt wird in Abbildung 9 dargestellt. Hierbei handelt es sich um einen Klebe-
stift von UHU. Der sogenannte UHU stic ist in den Geschéaften in drei GréRenvarianten erhalt-
lich. Neben der 8,2-Gramm-Version wird der Klebestift auch in 21 sowie 40 Gramm abge-

setzt.1%?

Die Preiserhebungen, die in den Kapiteln 4.4.1 und 4.4.2 wiedergegeben werden, beziehen sich
auf den 21 g schweren Klebestift.

Ebenfalls werden auch bei diesem Produkt Preise von zwei Vertriebskanalen eingeholt, zu de-
nen in Kapitel 4.4.3 eine Gesamtauswertung durchgefiihrt wird.

AbschlieRend erfolgt in Kapitel 4.4.4 eine Zusammenfassung, die sich auf die Preisdifferenzie-

rungen des Klebestiftes bezieht.

Bei diesem Produkt kénnen Preisunterschiede mit der Begriindung der zeitlichen Differenzie-
rung erwartet werden. Diese Erwartung geht mit dem zeitnahen Schulstart nach der zweiten

Erhebung einher.

132 vgl. Bolton Adhesives (2021), https://www.uhu.de/de/produkt.45611, 13.08.2021.
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4.41 Preiserhebung 1

Der 21 g schwere UHU-Kleber konnte am 09.08.2021 in den folgenden sieben Filialen aufge-
funden werden:

e Mac-Geiz, Fischzug 2, 38226 Salzgitter

o Kaufland, Albert-Schweitzer-Stralle 1, 38226 Salzgitter

e DM-Drogeriemarkt, Albert-Schweitzer-Strale 1, 38226 Salzgitter

e Netto, Wildkamp 119, 38226 Salzgitter

e TEDI, Albert-Schweitzer-Stralle 37, 38226 Salzgitter

e Rewe, Ludwig-Erhard-Stralie 2, 38226 Salzgitter

¢ Real, Konrad-Adenauer-Stralle 111, 38226 Salzgitter

In der nachfolgenden Tabelle werden, wie bei den vorherigen Beispielen, die Anbieter sowie die

Angebotspreise dargestellt:

Tabelle 9: UHU (1) - stationar

Mac-Geiz 1,89 €
Kaufland 195 €
dm 195 €
Netto 1,99 €
TEDI 2,00 €
Rewe 2,29 €
Real 2,99 €

1,89 € 2,99 € 1,95 € 1,99 € 2,15 € 0,39 €

Anhand Tabelle 9 wird deutlich, dass Mac-Geiz mit einem geforderten Preis von 1,89 € der
glnstigste stationare Anbieter ist, wohingegen Real den hdchsten Preis fordert, der bei 2,99 €
liegt. Aufgrund dessen, dass Kaufland und dm 1,95 € fiir das Produkt fordern, stellt dieser Be-
trag den Modalwert dar. Der Median ist bei 1,99 € angesiedelt. Der Tabelle ist ebenfalls zu ent-
nehmen, dass bei dieser Stichprobe das arithmetische Mittel bei 2,15 € und die Standardabwei-
chung bei 0,39 € liegt.

Zu diesem Produkt hat die verwendete Preisvergleichsplattform insgesamt 43 Angebote mitei-

nander verglichen:
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Tabelle 10: UHU (1) — online ohne VK

officept.com 1,08 € SMDV 2,03 €
eoffice24 1,09 € voelkner 2,07 €
Blro Bedarf Thiiringen 1,24 € mcbuero.de 2,09 €
TecServ 1,30 € voelkner 2,12 €
eOfficeShop 1,30 € Niedersachsen Solution 2,19 €
voelkner 1,40€ Zierleyn 2,20 €
wichmann 1,42 € Miller 2,20 €
Niedersachsen Solution 1,65 € SiRwaren Paradies 2,25 €
Bottcher AG 1,69 € atalanda 2,29 €
memolife 1,69 € atalanda 2,29 €
AW 1,69 € digitalo 2,45 €
druckerboerse24 1,89 € Multistore 2,69 €
Bauportal24h 1,95 € idee 2,99 €
dm 1,95 € OBI 3,09 €
AvivaMed 1,99 € Baumarkt 3,09 €
Edeka24 1,99 € atalanda 3,20 €
Kaufland.de 1,99 € ManoMano 3,30 €
SKRIBO 1,99 € amazon.de 3,39 €
atalanda 1,99 € Contorion 3,55 €
BliroPiraten 2,01€ 3D Mensionals 3,90 €
Bauportal24h 2,01€ Galaxus 4,73 €

METRO 7,59 €

Tabelle 10 gibt die 43 Angebote ohne Versandkosten wieder. Aufgrund der groReren Stichpro-
benmenge werden im Nachfolgenden fur die Ermittlung der Varianz und Standardabweichung

folgende Rechnungen durchgefihrt;

_ 108€+109€+ 1,24€+ - +7,59€
x = 3 =2,35€

1,08 € —235€)% + (1,09€—2,35€)2 + - + (7,59 € — 2,35 €)?
S:@:J( )’ e ) ( )=1,11€

-50 -



Somit lassen sich folgende Werte fur die jeweiligen Kennzahlen ermitteln:

Tabelle 11: UHU (1) — online ohne VK Ergebnisse

1,08 € 7,59 € 1,99 € 2,03 € 2,35€ 1,11 €

Wie zuvor aufgezeigt, liegt das arithmetische Mittel bei 2,35 € und die Standardabweichung bei
1,11 €. Der Anbieter officept.com bietet den Kleber zum glnstigsten Preis an, der 1,08 € be-
tragt, solange die Versandkosten nicht berticksichtigt werden. Der héchste Preis entspricht ei-
nem Wert von 7,59 € bei METRO. Da flnf Anbieter einen Preis von 1,99 € fordern, liegt hier der
Modalwert. Der Median hingegen befindet sich bei 2,03 €.

Auch wenn der gunstigste Produktpreis beim Online-Handler niedriger ist als im stationaren
Handel, haben alle anderen Kennzahlen einen hoheren Gesamtwert. Das bedeutet, dass der
Klebestift am 09.08.2021 in den Geschaften in der Regel zu einem niedrigeren Preis erhaltlich

war als auf den Online-Seiten der in Tabelle 10 dargesteliten Handler.

Es ist davon auszugehen, dass ein noch gréflierer Preisunterschied vorhanden sein wird, wenn

in Tabelle 12 die Versandkosten mit einbezogen werden.
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Tabelle 12: UHU (1) — online mit VK

amazon.de 3,39 € atalanda 7,94 €
eoffice24 5,24 € Niedersachsen Solution 7,99 €
Kaufland.de 5,89 € Baumarkt 7,99 €
Blro Bedarf Thiiringen 5,93 € SMDV 8,02 €
druckerboerse24 594 € voelkner 8,02 €
atalanda 6,19 € officept.com 8,03 €
SKRIBO 6,39 € OBl 8,04 €
Bottcher AG 6,45 € Zierleyn 8,14 €
AvivaMed 6,69 € Miiller 8,15 €
Bauportal24h 6,85 € memolife 8,18 €
dm 6,90 € SiRwaren Paradies 8,20 €
Bauportal24h 6,91 € ManoMano 8,20 €
Edeka24 6,94 € atalanda 8,24 €
voelkner 7,11 € eOfficeShop 8,25 €
digitalo 7,44 € TecServ 8,25 €
Niedersachsen Solution 7,45 € 3D Mensionals 8,80 €
idee 7,48 € BlroPiraten 9,09 €
mcbuero.de 7,58 € atalanda 9,15 €
Multistore 7,58 € Contorion 9,50 €
AW 7,59 € voelkner 9,61 €
METRO 7,59 € wichmann 9,86 €
Galaxus 7,73 €

Tabelle 12 zeigt die Preisvergleiche inklusive Versandkosten auf. Hierbei stellt amazon.de mit

3,39 € den glnstigsten und wichmann mit 9,86 € den teuersten Anbieter dar.

Tabelle 13: UHU (1) — online mit VK Ergebnisse

3,39€ 9,86 € 7,73 € 7,56 € 1,21€

Die ermittelten Kennzahlen zu dem Klebestift inklusive Versandkosten werden in Tabelle 13
abgebildet. In diesem Fall liegt das arithmetische Mittel bei 7,56 €, wahrend der Median 7,73 €
betragt. Die Standardabweichung, in dem Fall ohne Versandkosten, betragt einen Wert von
1,21 €.
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4.4.2 Preiserhebung 2

Die zweite Preiserhebung des UHU stics wurde ebenfalls am 30.08.2021 durchgefuhrt. Auch
hier wurden dieselben Geschafte wie bei der ersten Erhebung aufgesucht. Jedoch war das
Produkt in nur sechs von den sieben besuchten Geschaften aufzufinden. Bei dem Handler

,1edi“ war der Klebestift ausverkauft; auch ein Preisschild hierzu war nicht vorhanden.

Tabelle 14: UHU (2) - stationar

Mac-Geiz 1,89 €
dm 1,95 €
Kaufland 1,95 €
Netto 1,99 €
REWE 2,29 €
Real 2,99 €

1,89 € 2,99 € 1,95 € 1,97 € 2,18€ 0,39 €

Der Tabelle 14 ist zu entnehmen, dass die zweite Preiserhebung im stationaren Handel eine
Preisspanne von 1,89 € bis 2,99 € ergab. Aufgrund dessen, dass der Preis bei Kaufland und dm
1,95 € betragt, liegt dort der Modalwert.

Die eingeholten Preise ergeben einen Median in Héhe von 1,97 € und das arithmetische Mittel

liegt bei 2,18 €. Diese Kennzahlen fliihren zu einer Standardabweichung in Héhe von 0,39 €.

-53-



Tabelle 15: UHU (2) - online ohne VK

Anbieter Anbieter

officept.com 1,08 € SMDV 2,03 €
eOffice24 1,09 € voelkner 2,07 €
BliroBedarfThiiringen 1,24 € mcbuero.de 2,09 €
TecServ 1,30 € voelkner 2,12 €
buerobiz 1,38 € limuno.com 2,19 €
voelkner 1,40€ Zierleyn 2,20€
wichmann 1,42 € Miller 2,20 €
eOfficeShop 1,46 € StuRwaren Paradies 2,25 €
Blirohengst 1,52 € Store Germany 2,28 €
0.B.K. Klammern 1,54 € Niedersachsen Solution 2,33 €
priara 1,65 € digitalo 2,59 €
BottcherAG 1,69 € Multistore 2,69 €
memolife 1,69 € Store Germany 2,89 €
AW 1,69 € idee. 2,99 €
ManoMano 1,70 € Baumarkt 3,09 €
Blro-Fabrik.de 1,89 € OBI 3,09 €
druckerboerse24 1,89 € atalanda 3,20 €
BAUPORTAL24h 1,95 € ManoMano 3,33 €
dm 1,95 € Toolineo 3,33€
AvivaMed 1,99 € amazon.de 3,39 €
Edeka24 1,99 € SEDIVA 3,55 €
Kaufland.de 1,99 € Contorion 3,55 €
SKRIBO 1,99 € 3DMensionals 3,90 €
atalanda 1,99 € GALAXUS 4,73 €
BilroPiraten 2,01€ METRO 7,59 €
BAUPORTAL24h 2,01€

Die Preisvergleichsplattform hat an dem Stichtag 51 verschiedene Angebote gegenlbergestellt.

Tabelle 15 zeigt die Preise ohne Berucksichtigung der Versandkosten auf.

Tabelle 16: UHU (2) - online ohne VK Ergebnisse

arithmetisches Standard-

Modalwert Median Mittel abweichung
1,08 € 7,59 € 1,99 € 2,01€ 2,34 € 1,07 €

Tabelle 16 ergibt sich aus den Preisen, die der Tabelle 15 zu enthehmen sind.

Es wird deutlich, dass der niedrigste Preis bei 1,08 € liegt, wahrend 7,59 € den hochsten Preis
darstellt. Insgesamt wurden in funf Fallen 1,99 € fur das Produkt eingefordert. Auf dieser Grund-
lage liegt der Modalwert bei 1,99 €.

-54 -



Die Werte der Tabelle 15 ergeben ein arithmetisches Mittel von 2,34 €, sowie eine Standardab-

weichung von 1,07 €.

Tabelle 17: UHU (2) - online mit VK

amazon.de 3,39 € Store Germany 7,81 €
eOffice24 5,24 € atalanda 7,94 €
Kaufland.de 5,89 € Maumarkt 7,99 €
Blro Bedarf Thiiringen 593 € SMDV 8,02 €
druckerboerse24 594 € voelkner 8,02 €
Blirohengst 6,02 € Bliro-Fabrik.de 8,03 €
SKRIBO 6,39 € officept.com 8,03 €
Bottcher AG 6,45 € OBl 8,04 €
AvivaMed 6,69 € Niedersachsen Solution 8,13 €
Bauportal24h 6,85 € Zierleyn 8,14 €
dm 6,90 € Muller 8,15 €
Bauportal24h 6,91 € memolife 8,18 €
Edeka24 6,94 € SiRwaren Paradies 8,20 €
limuno.com 7,09 € ManoMano 8,23 €
voelkner 7,11 € Toolineo 8,23 €
Store Germany 7,23 € TecServ 8,25 €
idee. 7,48 € BueroBiz 8,33 €
SEDIVA 7,54 € eOfficeShop 8,41 €
priara 7,55 € 0.B.K. Klammern 8,44 €
digitalo 7,58 € 3DMensionals 8,80 €
mcbuero.de 7,58 € BliroPiraten 9,09 €
Multistore 7,58 € atalanda 9,15 €
AW 7,59 € voelkner 9,61 €
METRO 7,59 € wichmann 9,86 €
ManoMano 7,60 € Contorion 10,45 €
GALAXUS 7,73 €

Anders als bei Tabelle 15 sind in Tabelle 17 auch die Versandkosten miteinbezogen, die von
seiten der Online-Handler eingefordert werden.

Die daraus resultierenden Kennzahlen werden in Tabelle 18 dargestellt.

Tabelle 18: UHU (2) - online mit VK Ergebnisse

3,39€ 10,45 € 7,58 € 7,73 € 7,61€ 1,17 €
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Nach den Daten aus Tabelle 17 zeigt Tabelle 18 auf, dass der niedrigste eingeforderte Online-
Preis inklusive Versandkosten bei 3,39 € liegt, das Maximum hingegen bei 10,45 €. Der Modal-
wert, der 7,58 € betragt, wurde von drei Handlern eingefordert. Das arithmetische Mittel befindet
sich bei 7,61 €, wahrend die Standardabweichung 1,17 € betragt.

4.4.3 Gesamtauswertung

UHU (1) - stationar

ﬁ o
UHU (2) - stationar l_¢
UHU (1) - online ohne VK $00-q odood %—w—o—{ o °
UHU (2) - online ohne VK »».-oo—l ° °
o
°

UHU (1) - online mit VK —-o—0o0—od o * a:+—o—o—co—{

UHU (2) - online mit VK

0,00 € 2,00€ 400€ 6,00 € 8,00 € 10,00 € 12,00 €

Abbildung 10: UHU — Gesamtauswertung

Quelle: eigene Darstellung der Resultate

Abbildung 10 zeigt die Gesamtauswertung des UHU stics auf. Anders als bei den vorigen Aus-
wertungen sind hier Punkte vorhanden, die sich weder in den Kastchen noch auf den Linien
befinden. Diese Punkte stellen Werte dar, die eine grole Abweichung von der Grundgesamtheit

bzw. vom Durchschnittspreis aufweisen und als Ausnahmefalle gelten.

Abweichungen der Durchschnittspreise zwischen den beiden Stichtagen sind nicht bemerkens-
wert. Lediglich zwischen den Vertriebskanalen bzw. bei den Preisen mit und ohne Versandkos-
ten kann eine bemerkenswerte Abweichung beobachtet werden.

Hierbei ist zwischen den stationdren und Online-Handlern ohne VK eine Abweichung von ca.
0,20 € festzustellen. Ein groRerer Unterschied ist bei den Online-Preisen mit Einbezug der Ver-
sandkosten zu erkennen. Diese Auswertungen unterscheiden sich so stark von den restlichen
Auswertungen, dass keine Uberschneidung der Grafiken stattfindet. Es lasst sich vermuten,
dass die Abweichung zwischen den online-Preisen mit und ohne VK bei glnstigeren Produkten
groRer ausfallt. Das hat den Grund, dass die zusatzlichen Kosten in Relation zu den Produkt-
preisen deutlich héher sind.

Eine derart groRe Preisdifferenzierung ist zwischen den stationaren Preisen und den Online-

Preisen ohne VK nicht festzustellen.
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Wie auch bei den vorherigen Produkten lasst sich beim Klebestift sagen, dass die einzelnen
Anbieter an den beiden Stichtagen gleiche Preise einforderten. Somit sind keine Unterschiede
zwischen den zugehdrigen Kastenauswertungen zu erkennen. Jedoch findet innerhalb eines
Kastens eine Preisdifferenzierung statt. Es ist zu sehen, dass die Streuung bei Online-Anbietern
ohne VK deutlich ausgepragter ist als im stationaren Handel. Noch gréRere Unterschiede wei-

sen die Streuwerte der Online-Preise mit VK auf.

Eine sonderlich grof3e zeitliche Differenzierung aufgrund des Schulstarts ist nicht bemerkbar.

4.4.4 Zusammenfassung Kapitel 4.4

Die Preiserhebungen fur den 21 g schweren UHU stic fanden am 09.08.2021 und 30.08.2021
statt. Die Preise hierflir wurden von verschiedenen stationaren Geschaften und von der Platt-

form idealo eingeholt.

Anhand der Auswertung dieser Daten ist zu erkennen, dass derartige Preisdifferenzierungen

vorhanden sind, wovon einige schon als Ausnahmen gelten.

Die Durchschnittspreise des stationdren und des Online-Handels ohne VK liegen sehr nah bei-
einander. Jedoch ist zu beobachten, dass die online eingeholten Preise starker vom Durch-
schnittspreis abweichen als die der stationaren Handler. Das bedeutet, dass diese groRere Ext-
remwerte aufweisen, obwohl durch den einfachen Preisvergleich eine Preisannaherung zu ver-

muten war, was eine grof3e Abweichung vom Durchschnittspreis vermeiden wirde.

Ebenfalls auffallig ist, dass unter Einbezug der Versandkosten eine sehr starke Abweichung zu

den stationaren Preisen vorhanden ist.
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45 AirPods

Abbildung 11: AirPods 2. Gen. / MV7N2ZM/A

Quelle:  Apple Inc. (2021):  https://www.apple.com/de/airpods-2nd-generation/specs/,
27.08.2021.

Abbildung 11 gibt das letzte zu untersuchende Produkt wieder. Hierbei handelt es sich um die
AirPods zweiter Generation, die mithilfe eines Ladekabels aufgeladen werden.'®® Den Abbil-
dungen aus Kapitel 4 im Anhang ist zu entnehmen, dass die Seriennummer des Produktes mit
-MV7N2“ beginnt. In der Produktbeschreibung wird auch oft die Beschreibung ,In-Ear Bluetooth
Kopfhorer” verwendet. Aufgrund dessen, dass es weitere ahnliche AirPods gibt, ist bei der

Preiserhebung auf solche Bezeichnungen zu achten.

Wie die Kapitel 4.2 bis 4.4 ist auch das Kapitel 4.5 aufgebaut. So beschaftigen sich die Kapitel
4.5.1 und 4.5.2 mit den gewonnenen Werten aus den Preiserhebungen, wobei in Kapitel 4.5.3
die Gesamtauswertung erfolgt. Abschlieliend wird es auch hier im letzten Kapitel, also in Kapitel

4.5.4, eine Zusammenfassung geben.

4.5.1 Preiserhebung 1

Fir die Preiserhebung der zuvor beschriebenen Kopfhdrer wurden am 18.08.2021 vier Ge-

schafte aufgesucht:

e MediaMarkt, Albert-Schweitzer-Stralle 1, 38226 Salzgitter
e Saturn, Ritterbrunnen 1, 38100 Braunschweig
e Real, Konrad-Adenauer-Stralle 111, 38226 Salzgitter

33 vgl. Aplle Inc. (2021), https://www.apple.com/de/airpods-2nd-generation/specs/, 27.08.2021.
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e Expert, Peiner Str. 107, 38229 Salzgitter

Aus dieser Recherche ergab sich folgende Preisgegenuberstellung:

Tabelle 19: AirPods (1) - stationar

MediaMarkt 126,95 €

Saturn 126,95 €
Real 129,00 €
Expert 136,99 €

126,95 € 136,99 € 126,95€ 127,98 € 129,97 € 4,78 €

Tabelle 19 ist zu entnehmen, dass die AirPods bei MediaMarkt und Saturn fir 126,95 € angebo-
ten werden. Dieser Betrag stellt neben dem niedrigsten Preis auch den Modalwert bei dieser
Stichprobe dar. Wahrend Real 129,00 € fur dieses Produkt fordert, wird es fir 136,99 € bei Ex-
pert verkauft. Somit bilden die 136,99 € den hdchsten Angebotspreis. Diese Preiserhebung
ergibt einen Median von 127,98 €. Das arithmetische Mittel liegt bei 129,97 €. Somit ergibt sich

eine Standardabweichung von 4,78 €.

Die Preisvergleichsplattform idealo hat zu diesem Produkt mehrere Angebote miteinander ver-

glichen:
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Tabelle 20: AirPods (1) — online ohne VK

computer universe
elektroplus
alza.de
365Tageoffen.de
OFFICEPartner
AfB

BottcherAG
computer universe
expert
amazon.de
MAINGAU
asgoodasnew
Pricezilla

Yippie

Galaxus
cwmobile.de
Gomibo.de
GRAVIS

reichelt
SBTrading24
Kaufland.de
X-Kom
cyberport
JACOB
versandKOENNIG.de
voelkner
Blirohengst
akku500.de
0815.eu

NBB

cool blue
TECHNIK direkt
Red Tech
visunext

Fortnox
bliroshop.24
brandkauf
OTTO

Tabelle 20 gibt die Auflistung dieser Produktpreise ohne die Einbeziehung von Versandkosten

wieder.

123,80 €
123,80 €
123,90 €
124,49 €
124,50 €
124,55 €
124,89 €
124,90 €
124,95 €
124,95 €
125,00 €
125,00 €
125,00 €
125,00 €
125,55 €
125,95 €
126,95 €
129,90 €
129,90 €
129,95 €
130,00 €
134,90 €
134,90 €
135,48 €
136,70 €
136,98 €
137,65 €
137,90 €
138,65 €
139,00 €
139,00 €
139,00 €
141,50 €
141,61 €
142,39 €
142,79 €
144,00 €
144,02 €

versandKOENNIG.de
my notebook
SYSWORK

mioga

COMSPOT
PROSHOP

GM FOTO

VDC

digitalo

priceguard
TechnoMarkt.de
MediMax

Di-Life
diecomputerwelt.de
METRO
BoomStore
Technik-Profis
mioga

FotoPlus

ejoker.de
powernetshop.de
mp3-player.de
schlauer-shop24.de
mytvshop

egenta

explingo

allMedia

Ringfoto Bartmann
notebook.de
atalanda
blue-tomato
Viking

wiggle

metacomp
FUTURE.X

METRO
BauPortal24h
buyZOXS
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146,41 €
147,00 €
147,62 €
148,70 €
149,00 €
149,00 €
149,00 €
149,95 €
149,99 €
152,90 €
154,99 €
154,99 €
155,77 €
155,95 €
156,89 €
156,96 €
157,19 €
158,00 €
158,31 €
158,51 €
159,00 €
159,67 €
164,99 €
166,12 €
166,48 €
167,90 €
167,95 €
178,95 €
179,00 €
179,00 €
179,95 €
186,83 €
188,00 €
193,89 €
195,99 €
211,40 €
214,08 €
345,69 €



Tabelle 21: AirPods (1) - online ohne VK Ergebnisse

123,80 € 345,69 € 125,00 € 145,22 € 150,94 € 30,97 €

Aus den Daten der Tabelle 20 ergeben sich die in Tabelle 21 dargestellten Kennzahlen. Zu se-
hen ist, dass der niedrigste Angebotspreis bei 123,80 € liegt, wahrend 345,69 € den héchsten
Preis darstellt. Aufgrund dessen, dass zwischen den beiden teuersten Angeboten ein grofer
Preisunterschied herrscht, besteht die Méglichkeit, dass es sich um eine andere Variante der
AirPods handelt oder zusatzliche Leistungen angeboten werden. Um die Untersuchung nicht zu
verfalschen, ist es an dieser Stelle interessant sicherzustellen, dass es sich in beiden Fallen um
das identische Angebot handelt.

Apple AirPods 2 (2019) mit Kabel-
Ladecase

(22)

345,69 € inkl. MwSt
Abbildung 12: AirPods (1) - Produktkontrolle bei Hochstpreis

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme von: Idealo Internet GmbH, 18.08.2021.

Abbildung 12 zeigt auf, dass es sich bei dem Angebot fir 345,69 € um die Version der Kopfho-
rer handelt, die in dieser Arbeit untersucht wird.

Der Modalwert bei dieser Auswertung liegt bei 125,00 €, wie Tabelle 21 aufzeigt. Das arithmeti-
sche Mittel betragt 150,94 €, wodurch sich eine Standardabweichung von 30,97 € ergibt.
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Tabelle 22: AirPods (1) — online mit VK

AfB

amazon.de
MAINGAU
Pricezilla

yippie

Galaxus
cwmobile.de
Gomibo.de
BottcherAG
expert
365Tageoffen.de
OFFICEPartner
computer universe
elektroplus
alza.de
SBTrading24
Kaufland.de
computer universe
asgoodasnew
X-Kom

JACOB

reichelt

GRAVIS
akku500.de
0815.eu

NBB

cool blue
cyberport

Red Tech
versandKOENNIG.de
Blirohengst
blroshop.24
voelkner
TECHNIK direkt
OTTO

Fortnox
SYSWORK
visunext

124,55 €
124,95 €
125,00 €
125,00 €
125,00 €
125,55 €
125,95 €
126,95 €
128,45 €
128,94 €
129,44 €
129,45 €
129,75 €
129,75 €
129,84 €
129,95 €
130,00 €
130,85 €
130,90 €
134,90 €
135,48 €
135,85 €
135,89 €
137,90 €
138,65 €
139,00 €
139,00 €
139,89 €
141,50 €
141,65 €
142,15 €
142,79 €
142,93 €
144,99 €
146,97 €
147,29 €
147,62 €
148,60 €

GM FOTO
brandkauf

VDC
versandKOENNIG.de
priceguard
COMSPOT

my notebook
PROSHOP

digitalo

mioga

Di-Life
diecomputerwelt.de
BoomStore
MediMax
powernetshop.de
TechnoMarkt.de
METRO
Technik-Profis
ejoker.de

FotoPlus
mp3-player.de
mioga

explingo

allMedia

egenta
schlauer-shop24.de
mytvshop
Ringfoto Bartmann
notebook.de
blue-tomato
atalanda

wiggle

Viking

metacomp
FUTURE.X

METRO
BauPortal24h
buyZOXS

149,00 €
149,90 €
149,95 €
151,36 €
152,90 €
153,90 €
153,90 €
154,49 €
154,98 €
155,60 €
155,77 €
155,95 €
156,96 €
158,94 €
159,00 €
159,98 €
161,89 €
162,09 €
162,50 €
163,80 €
164,57 €
164,90 €
167,90 €
167,95 €
171,47 €
171,98 €
173,02 €
178,95 €
179,00 €
179,95 €
184,95 €
188,00 €
189,15 €
193,89 €
195,99 €
211,40 €
214,08 €
345,69 €

In der Tabelle 22 wurden neben den Produktpreisen auch die Versandkosten bertcksichtigt.

Daraus resultieren folgende Ergebnisse:

Tabelle 23: AirPods (1) — online mit VK Ergebnisse

124,55 € 345,69 €

125,00 €

148,80 €
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Anhand der Kennzahlen in Tabelle 23 wird deutlich, dass in diesem Fall das glnstigste Angebot
bei 124,55 € liegt und der hochste Preis, wie zuvor, bei 345,69 €. Es ergibt sich ein Median von
148,80 € und das arithmetische Mittel befindet sich bei 153,67 €. Dadurch Iasst sich die Stan-
dardabweichung auf 30,53 € berechnen. Zudem wird ersichtlich, dass der Modalwert erneut
125,00 € betragt.

Somit fallt auf, dass die Werte der Online-Angebote mit und ohne Versandkosten keinen allzu

grol3en Unterschied aufweisen.

4.5.2 Preiserhebung 2

Die zweite Preiserhebung des AirPods fand ebenfalls am 30.08.2021 statt.

Von den vorigen vier Geschaften konnten erneut Preise eingeholt werden.

Tabelle 24: AirPods (2) - stationar

MediaMarkt 132,99 €

Saturn 132,99 €
Expert 136,99 €
Real 149,00 €

132,99 € 149,00 € 132,99 € 134,99 € f 134,32 € 7,58 €

Tabelle 24 gibt die Preise fur die Kopfhorer der vier Geschafte wieder. Gleichzeitig sind auch
dieser Tabelle die Werte zu entnehmen, die in der Gesamtauswertung verwendet werden sol-

len.

Der niedrigste Preis lag bei dieser Erhebung bei 132,99 € und wurde von den Anbietern Saturn
und MediaMarkt verlangt. Somit betragt der Modalwert ebenfalls 132,99 €. Der héchste Preis
hingegen wurde von Real eingefordert. Hier liegt der Preis bei 149,00 €. Dadurch, dass Expert
136,99 € fir die Kopfhorer verlangt, lasst sich der Median bei 134,99 € ansiedeln. Der Durch-
schnittswert, also das arithmetische Mittel, betragt hingegen 134,32 €. Daneben liegt die Stan-
dardabweichung bei 7,58 €.
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Tabelle 25: AirPods (2) - online ohne VK

AfB

computer universe
Bottcher AG
ElektroPlus
computer universe
365 Tage offen.de
OFFICE Pratner
alza.de

OTTO
amazon.de
cwmobile.de
asgoodasnew
Pricezilla

yippie

Lidl

expert

GALAXUS
bliroshop.24
Gomibo.de
GRAVIS

reichelt

SB Trading24
Kaufland.de
JACOB

Saturn
MediaMarkt
cyberport
voelkner

X-Kom

GM Foto
Blirohengst
akku500.de
0815.eu
NBB.com
Technik direkt
JACOB

visunext

mioga

Fortknox
versandKOENNIG.de
Red Tech
MKElektro
versandKOENNIG.de
my notebook
COMSPOT

119,95 €
123,80 €
123,80 €
123,80 €
123,90 €
124,49 €
124,50 €
124,90 €
124,90 €
124,90 €
124,95 €
125,00 €
125,00 €
125,00 €
125,00 €
125,00 €
125,36 €
126,94 €
126,95 €
129,90 €
129,90 €
129,95 €
130,00 €
132,40 €
132,99 €
132,99 €
134,90 €
136,89 €
136,90 €
136,99 €
137,64 €
137,90 €
138,42 €
139,00 €
139,00 €
140,38 €
141,61 €
142,28 €
142,39 €
143,68 €
145,40 €
145,82 €
146,41 €
147,00 €
149,00 €

Proshop

cool blue
METRO

VDC

digitalo
technik-Profis
SYSWORK
Priceguard
Tech-Tiger
YAKODO
TechnoMarkt.de
MediMax

Di-Life
diecomputerwelt.de
Boom Store
eloker.de

mioga

FotoPlus

WI-Communication Maus

mp3-player.de
MKElektro
schlauer-shop.de
mytvshop

etree

smartvie
allMedia

Berlet

wermuth
GALAXUS

OTTO Office
FOTO Kammerlander
Ring Foto Bartmann
Photo Porst
notebook.de
Hertie

atalanda
blue-tomato
Viking

wiggle
meta.comp
Future-X

METRO
BauPortal24h
Averdo
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149,00 €
149,00 €
149,00 €
149,95 €
149,99 €
152,06 €
152,49 €
152,90 €
152,90 €
154,00 €
154,99 €
154,99 €
155,77 €
155,95 €
156,96 €
157,26 €
158,00 €
158,31 €
158,55 €
159,58 €
161,59 €
164,99 €
166,12 €
166,59 €
167,44 €
167,95 €
169,00 €
169,00 €
170,93 €
177,30 €
178,95 €
178,95 €
178,95 €
179,00 €
179,00 €
179,00 €
179,95 €
183,26 €
188,00 €
193,89 €
194,99 €
211,40 €
214,08 €
236,29 €



In Tabelle 25 werden die 89 Angebote aufgezeigt, die am 30.08.2021 von idealo eingeholt wer-
den konnten. Es ist zu erwdhnen, dass bei diesen Preisen keine Versandkosten vorhanden
sind.

Aufgrund der hohen Anzahl an Angeboten ist bei der Standardabweichung erneut auf die An-

passung der Formel zu achten.

Tabelle 26: AirPods (2) - online ohne VK Ergebnisse

119,95 € 236,29 € 125,00 € 149,00 € 150,63 € 23,29€

Tabelle 26 gibt die bendtigten Kennzahlen wieder. Ebenfalls der Tabelle 25 war zu entnehmen,
dass der niedrigste Preis bei 119,95 € und der héchste bei 236,29 € liegt.

Dadurch, dass 125,00 € von finf Anbietern verlangt wird, bildet diese Summe den Modalwert.
Der Median befindet sich hingegen beim Anbieter COMSPOT mit 149,00 €.

Die Preise aus Tabelle 25 bilden ein arithmetisches Mittel von 150,63 € sowie eine Stan-

dardabweichung in Héhe von 23,29 €.
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Tabelle 27: AirPods (2) - online mit VK

AfB

amazon.de
cwmobile.de
Pricezilla
yippie

GALAXUS
biiroshop.24
Gomibo.de
Bottcher AG
OTTO

expert

165 Tage offen.de
OFFICE Partner
computer universe
ElektroPlus
computer universe
alza.de

SB Trading

Lidl

Kaufland.de
asgoodasnew
JACOB

Saturn
MediaMakrt
reichelt

GRAVIS

X-Kom

GM Foto
akku500.de
0815.eu
NBB.com
cyberport

JACOB
Blirohengst
voelkner

Technik direkt
Fortknox
visunext
versandKOENNIG.de
cool blue

mioga

Red Tech

VDC
versandKOENNIG.de
SYSWORK

119,95 €
124,90 €
124,95 €
125,00 €
125,00 €
125,36 €
126,94 €
126,95 €
127,36 €
127,85 €
128,99 €
129,44 €
129,45 €
129,75 €
129,75 €
129,85 €
129,89 €
129,95 €
129,95 €
130,00 €
130,90 €
132,40 €
132,99 €
132,99 €
135,85 €
135,89 €
136,90 €
136,99 €
137,90 €
138,42 €
139,00 €
139,89 €
140,38 €
142,14 €
142,84 €
144,99 €
147,29 €
148,60 €
148,63 €
149,00 €
149,18 €
149,39 €
149,95 €
151,36 €
152,49 €

MK Elektro
PriceGuard
Tech-Tiger
COMSPOT

my notebook
METRO
Proshop
digitalo
Di-Life
diecomputerwelt.de
Boom Store
Technik-Profis

WI-Communication Maus

MediMax
YAKODO
TechnoMarkt.de
eloker.de
FotoPlus
mp3-player.de
mioga

allMedia

MK Elektro
Berlet

GALAXUS

etree
schlauer-shop.de
smartvie
mytvshop
wermuth

Ring Foto Bartmann
Photo Porst
notebook.de
Hertie

OTTO Office
blue-tomato
FOTO Kammerlander
atalanda

Viking

wiggle
meta.comp
Future-X
METRO
BauPortal24h
Averdo
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152,72 €
152,90 €
152,90 €
153,90 €
153,90 €
154,00 €
154,49 €
154,98 €
155,77 €
155,95 €
156,96 €
156,96 €
158,55 €
158,94 €
159,90 €
159,98 €
161,25 €
163,80 €
164,48 €
164,90 €
167,95 €
168,49 €
169,00 €
170,93 €
171,54 €
171,98 €
172,43 €
173,02 €
174,99 €
178,95 €
178,95 €
179,00 €
179,00 €
179,91 €
179,95 €
183,95 €
184,95 €
185,58 €
188,00 €
193,89 €
194,99 €
211,40 €
214,08 €
236,29 €



Anders als in Tabelle 25 wurden in Tabelle 27 nun auch die Versandkosten der 89 Anbieter

berucksichtigt.

Tabelle 28: AirPods (2) - online mit VK Ergebnisse

119,95 € 236,29 € 125,00 € 152,49 € 153,42 € 22,95 €

Diese neuen Werte beeinflussen nicht den Mindest- und Maximalpreis, wie Tabelle 28 zu ent-
nehmen ist. Auch bei dem Modalwert findet keine Anderung statt, da dieser weiterhin 125,00 €
betragt.

Bei den restlichen drei Kennzahlen sind hingegen leichte Abweichungen festzustellen, da der
Median nun bei 152,49 € liegt und das arithmetische Mittel sich auf 153,42 € berechnen lasst.
Die Standardabweichung unter Bericksichtigung der Versandkosten weist einen Wert von
22,95 € auf.

4.5.3 Gesamtauswertung

UHU (1) - stationar

UHU (2) - stationar H

UHU (1) - online ohne VK *'“'%"“'—*’4 -
UHU (2) - online ohne VK ?—-————-1 .
UHU (1) - online mit VK b opoo—osss e
UHU (2) - online mit VK \—<--“~——{ °
0,00 € 50,006  100,00€ 150,00 € 200,00€  250,00€ 300,00€ 350,00 € 400,00 €

Abbildung 13: AirPods — Gesamtauswertung

Quelle: eigene Darstellung der Resultate

Die in Abbildung 13 aufgezeigte Auswertung fallt anders als die bisherigen Auswertungen aus.

Auf den ersten Blick ist zu erkennen, dass keine der Kasten eine groRe Abweichung hat. Diese

weisen sehr ahnliche Werte auf, wobei gréRere Streuungen vorhanden sind.
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Ein Unterschied ist bei genauerer Betrachtung jedoch im stationaren Handel festzustellen. Zwi-
schen den beiden Stichtagen sind hier Preisdifferenzierungen vorhanden. Es lasst sich sagen,
dass die Preise sich gesteigert haben, was bei drei von vier Anbietern der Fall war. Somit hat
sich fast der gesamte Kasten nach rechts verschoben, da ein Aufwartstrend zu erkennen ist.
Zudem liegt bei der zweiten Preiserhebung eine gréRere Differenz zwischen dem niedrigsten
und héchsten Preis vor. Wahrend bei der ersten Preiserhebung eine Differenz von ca. 10,00 €
besteht, liegt die Differenz bei der zweiten Erhebung bei ca. 16,00 €. So ist ebenfalls eine star-

kere Preisdifferenzierung zwischen den Anbietern am 30.08.2021 festzustellen.

Die Durchschnittspreise zwischen dem stationaren Handel und dem Online-Handel ohne VK
unterscheiden sich um ca. 25,00 €, wobei Zweiteres die teurere Variante darstellt.

Der Abbildung 13 ist zu entnehmen, dass es erneut Angebote gibt, die aufgrund ihrer Abwei-
chung zum arithmetischen Mittel als Ausnahmen gelten. Gréliere Abweichungen nach links und
rechts sind vorhanden, wobei Abweichungen zu héheren Preisen einen gréReren Wert aufwei-
sen. Preisdifferenzierungen zwischen den einzelnen Anbietern ohne VK sind bei der zweiten

Erhebung gréRer. Der Durchschnittspreis hingegen weist kaum eine Veranderung auf.

Zwischen den Online-Preisen mit und ohne VK sind am 18.08.2021 keine Differenzierungen
vorhanden. Auch am 30.08.2021 enthalten die Kennzahlen keine Unterschiede. Jedoch ist zu
erkennen, dass im Vergleich zur ersten Erhebung am 30.08.2021 Angebote gefunden werden
konnten, die teurer sind. So weist die zweite Erhebung eine groRere Differenz zwischen dem

niedrigsten und hoéchsten Preis auf.

Die Darstellung in Abbildung 13 unterstltzt die Aussage aus Kapitel 4.4.3, dass bei teureren
Produkten geringere Abweichungen zwischen den Online-Preisen mit und ohne VK vorhanden

sind.

4.5.4 Zusammenfassung Kapitel 4.5

Die Preiserhebungen zu den AirPods wurden am 18.08.2021 und 30.08.2021 durchgefiihrt.

Es zeigt sich, dass Preisdifferenzierungen zwischen den beiden Stichtagen im stationaren Han-

del erfolgt sind. Anbieter haben ihre Preise erhoht.
Zudem hat auch die Untersuchung an diesem Produkt ergeben, dass verschiedene Anbieter ein
Produkt zu unterschiedlichen Preisen anbieten und auch gréRere Abweichungen vom Durch-

schnittspreis vorhanden sind.
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Der bequemere Preisvergleich uber idealo verhindert nicht, dass Preisdifferenzierungen statt-
finden.

Anders als bei den bisherigen Produkten fallt die Preisdifferenzierung bei Vergleichen mit und
ohne Versandkosten deutlich geringer aus. Jedoch wurde zuvor in Kapitel 2.2.3 erwahnt, dass

Transportkosten zum Endverbraucher nicht als Transaktionskosten zu berlcksichtigen sind.

4.6 Zusammenfassung Kapitel 4

In diesem Kapitel wurden Preiserhebungen an vier homogenen Gltern, also an Produkten, die
identisch sind und beispielsweise keine Qualitatsunterschiede aufweisen, durchgefihrt.

Bei den vier Produkten handelt es sich um den Snickers-Schokoriegel 50 g, den Niemand Dry
Gin 0,5 L, UHU stic 21 g und die Airpods zweiter Generation mit der Herstellernummer begin-
nend mit ,MV7N2". Die Preiserhebungen fanden pro Produkt an zwei Stichtagen Gber zwei un-
terschiedliche Vertriebswege statt. Die Preise der stationaren Handler und die online vorhande-

nen Preise wurden miteinander verglichen.

Durch diese Untersuchungen wurde deutlich, dass Preisdifferenzierungen bei allen ausgewahl-
ten Produkten vorhanden sind. Diese Preisdifferenzierungen wurden in verschiedenen Formen
beobachtet.

So ergibt sich eine Form der Differenzierung dadurch, dass ein Anbieter tber verschiedene Ver-
triebskanale unterschiedliche Preise einfordert. In Kapitel 4.3.1 wurde deutlich, dass Lidl und
Kaufland in ihren Geschaften andere Preise flr den Niemand Dry Gin verlangten als im Online-
Shop.

Des Weiteren wurde eine Preisdifferenzierung in der Art festgestellt, dass verschiedene Anbie-
ter unterschiedliche Preise fiir die homogenen Gilter ausgeschrieben hatten. Als Beispiel hierflir
kénnen erneut Lidl und Kaufland herangezogen werden. Wahren Lidl einen Preis von 28,99 €
fur den Niemand Dry Gin ausgeschrieben hatte, lag der Preis an demselben Stichtag bei Kauf-
land bei 36,99 €.

Auch Preisdifferenzierungen zwischen den beiden Stichtagen wurden festgestellt. So forderte
beispielsweise Saturn am 30.08.2021 132,99 € fur die Kopthorer ein, wobei der Preis am
18.08.2021 noch bei 126,95 € lag.

Zudem wirken sich die Versandkosten auf die Kosten aus. Somit unterscheiden sich die tat-
sachlich anfallenden Kosten bei einem Online-Kauf noch starker von den Produktpreisen des

stationaren Handels.

Durch diese Preiserhebungen wurde deutlich, dass ein Produkt zu unterschiedlichen Preisen
erworben werden kann und Preisdifferenzierungen in verschiedenen Formen vorhanden sind.
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5 Zusammenfassung und Fazit

Das Ziel dieser Arbeit war es herauszufinden, ob den transaktionskostenbezogenen Aussagen

der Neoklassik zuzustimmen oder ihnen zu widersprechen ist.

Es hat sich gezeigt, dass unter dem Begriff ,Preis“ eine Gegenleistung verstanden wird. Aus
Kundensicht werden auch Aufwendungen wie Versandkosten als Preis erachtet.

Die Neoklassik hingegen trifft die Aussage, dass sich der Preis eines Gutes lediglich aus den
Faktorpreisen zusammensetze. Es wird ebenfalls ausgesagt, dass jedes homogene Gut den-
selben Wert habe und Preisdifferenzierungen nicht vorhanden seien. Somit existieren nach die-

ser Theorie keine Transaktionskosten.

Transaktionskosten sind Kosten, die beim Austausch von Gltern zustande kommen. Das kon-
nen unter anderem Kontrollkosten oder Suchkosten sein. Als Beispiel lassen sich hierfur Auf-
wendungen nennen, die bei der Informationsbeschaffung anfallen. Somit sind Aufwendungen,
die bei einem Preisvergleich anfallen, Suchkosten und gleichzeitig Transaktionskosten.

Der neoklassischen Theorie zufolge mussten keine Preisvergleiche erfolgen, da, wie zuvor er-

wahnt, keine Preisdifferenzierungen mdglich sind.

Um diese Aussage der Neoklassik zu Uberpriifen, wurden Preiserhebungen an vier verschiede-
nen Produkten an jeweils zwei Stichtagen Uber unterschiedliche Vertriebskanale durchgefihrt.
Es wurden Preise aus den Geschaften eingeholt und der Preisvergleich von idealo verwendet.
Aufgrund dessen, dass uber solche Preisvergleichsplattformen Suchkosten gesenkt werden
und ein direkter Vergleich verschiedener Anbieter erfolgt, sollte es zu Preisannaherungen
kommen.

Diese Preiserhebungen haben aufgezeigt, dass bei allen vier Produkten Preisdifferenzierungen

festzustellen waren.

Diese Preisunterschiede existieren in verschiedenen Formen. Es wurde deutlich, dass ver-
schiedene Anbieter fir ein und dasselbe Produkt zum selben Zeitpunkt unterschiedliche Preise
anfordern kdnnen. Das bedeutet, dass Anbieter A einen niedrigeren Preis fur das Gut ausge-
schrieben hat als Anbieter B.

Eine weitere Art der Preisdifferenzierung, die festgestellt wurde, war, dass derselbe Anbieter
unterschiedliche Preise Uber verschiedene Vertriebskanale einfordern kann. Dies lasst sich so
beschreiben, dass Anbieter C das Gut im stationaren Handel fir einen niedrigeren Preis ver-
kauft, jedoch dasselbe Gut im Online-Handel des Anbieters C flr teurer erworben werden kann.
Des Weiteren wurde beobachtet, dass die Anbieter eine Preisdnderung zwischen den Stichta-

gen vorgenommen haben. Somit hat Anbieter D an Tag 1 fiur das Produkt einen niedrigeren
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Preis eingefordert. Jedoch wurde von demselben Anbieter D an Tag 2 ein anderer Preis fur

dasselbe Gut verlangt.

Wie zuvor erwahnt, sollten Preisannaherungen durch das Internet zustande kommen.

Es hat sich gezeigt, dass auch trotz des einfachen Preisvergleiches durch idealo Preisdifferen-
zierungen bei den Online-Angeboten vorhanden sind.

Die Streuwerte zeigen auf, dass die Preisunterschiede der Online-Angebote groRRer sind als die
Abweichungen der stichprobenartig gepriften Geschafte. So waren vor allem online gréliere

Preisdifferenzierungen zu beobachten.

Des Weiteren war zu beobachten, dass die Versandkosten, die nicht als Transaktionskosten
gelten, ebenfalls dazu flhren, dass die tatsachlich anfallenden Kosten der Online-Handler noch
starker von den Produktpreisen der stationaren Handler abweichen. Auch wenn die Versand-
kosten nicht in der betriebswirtschaftlichen Definition des Preises enthalten sind, nehmen die
Konsumenten hier keine Trennung vor. Somit sind die Preisdifferenzierungen aus Kundensicht
zwischen den Geschaften und Online-Shops noch groRer.

Vor allem bei glnstigeren Produkten fiihrt die Einberechnung der Versandkosten zu einer star-
keren Abweichung als die Preise, die stationar aufzufinden sind.

Jedoch ist zu erwahnen, dass auch ohne den Einbezug der Versandkosten Preisunterschiede
dokumentiert wurden. Somit sind nach der betriebswirtschaftlichen und kundensichtorientierten

Definition des Preises Preisdifferenzierungen vorhanden.

Aufgrund dieser Beobachtungen lasst sich sagen, dass den Aussagen der neoklassischen
Okonomie beziiglich des Zustandekommens von Preisen sowie der Rolle der Transaktionskos-
ten nicht zugestimmt werden kann.

Es hat sich gezeigt, dass bei allein vier Produkten Preisdifferenzierungen in verschiedenen

Formen existieren. Dadurch wurde die Existenz der Transaktionskosten aufgezeigt.
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Anhang

1 Shickers
1.1 Snickers - 07.08.2021

Abbildung 14: Snickers (1) - Edeka Rickel

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Barbecker Str. 2, 38268 Lengede

Abbildung 15: Snickers (1) - Aldi Nord

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bahnhofstral3e 2, 38268 Lengede
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Abbildung 16: Snickers (1) - NP-Markt

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Wildkamp 38, 38226 Salzgitter
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Abbildung 17: Snickers (1) — Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Ludwig-Erhard-Stral3e 28, 38226 Salzgitter
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Abbildung 18: Snickers (1) - ROSSMANN Drogeriemarkt
Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Barbecker Str. 2C, 38268 Lengede
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Abbildung 19: Snickers (1) - Jantzon Tankstelle Wildkamp

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Wildkamp 117, 38226 Salzgitter
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Abbildung 20: Snickers (1) - Jantzon Tankstelle Wildkamp / Kassenzettel

Quelle: eigene Aufnahme

Abbildung 21: Snickers (1) - Zlatko Zlatkov Aral-Tankstelle

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Vor dem Dorfe 30, 38229 Salzgitter
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Abbildung 22: Snickers (1) - Shell-Tankstelle

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Vor dem Dorfe 29, 38229 Salzgitter

1.2 Snickers — 30.08.2021

Abbildung 23: Snickers (2) - Edeka Rickel

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Barbecker Str. 2, 38268 Lengede
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Abbildung 24: Snickers (2) - Aldi Nord

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bahnhofstral3e 2, 38268 Lengede

Abbildung 25: Snickers (2) - NP-Markt

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Wildkamp 38, 38226 Salzgitter
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Abbildung 26: Snickers (2) — Lidl
Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Ludwig-Erhard-Stral3e 28, 38226 Salzgitter
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Abbildung 27: Snickers (2) - ROSSMANN Drogeriemarkt

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Barbecker Str. 2C, 38268 Lengede
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Abbildung 28: Snickers (2) - Jantzon Tankstelle Wildkamp
Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Wildkamp 117, 38226 Salzgitter

Abbildung 29: Snickers (2) - Zlatko Zlatkov Aral-Tankstelle
Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Vor dem Dorfe 30, 38229 Salzgitter
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Abbildung 30: Snickers (2) - Shell-Tankstelle

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Vor dem Dorfe 29, 38229 Salzgitter
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2 Niemand Dry Gin
2.1 Niemand Dry Gin - 06.08.2021

NIEMAND

i 28.99

0,5-1 Flasche 98
gz'soasz i kel

Abbildung 31: Niemand Dry Gin (1) — Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Niki-de-Saint-Phalle-Promenade 86, 30161 Hannover

Abbildung 32: Niemand Dry Gin (1) — Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hildesheimer Str. 413, 30519 Hannover
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Abbildung 33: Niemand Dry Gin (1) — Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Rundestr. 5, 30161 Hannover
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Abbildung 34: Niemand Dry Gin (1) - REWE

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Philipsbornstr. 2a, 30165 Hannover
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EZEDY
Niemand Dry Gin Small Batch 46% Vol. 0,5!
26,01 €
2,02 €/Liter kS

35 Meinungen

Details

Angebots-Fehler gefunden?
0 Gib uns bitte Bescheid.

Niemand Small Batch Dry Gin (1x0.5L)
amazon..
— Mavopiace

ek e kok
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Abbildung 35: Niemand Dry Gin (1) - online ohne VK 1

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Zum Shop
Niemand Dry Gin 0,5L (46% Vol.)
URBAN DRINKS

e dekok

Meinungen

28'90 € MY (;A)'.i(\(ll 2
,:;H ab 5,90 € *k
Details MR
Niemand Dry Gin 46.0% 0,5!

28,90 € 1)

e

Versandkosten: ab 4,95 €

Details Ml

Niemand Premium Dry Gin 0,5! 46% Vol.

29 60 € A R R

dkosten: ab 6,50 €

Details ,--_1

Abbildung 36: Niemand Dry Gin (1) - online ohne VK 2

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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59,24 €/Liter ; AR
Meinung
Details | MR
| zum shop |
NIEMAND ~ Dry Gin ~ 0,51 46%vol.
59,90 iter
: *kk

Versandkosten: ab 4,90 €

10 Meinungen

MCG'N
L. 2.2 8.8/

128 Meinungen

MerSpnumonersan v
cemes

Details = MR

Abbildung 37: Niemand Dry Gin (1) - online ohne VK 3

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Niemand Dry Gin 0,5 L

32,73 € @ srmmososomnc:
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Versandkosten: ab 590 € ****
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Zum Shop
Niemand Dry Gin
33,90 € [y spoosen

67,80 €/Liter

Versandkosten: ab 590 €

Details = TR

Abbildung 38: Niemand Dry Gin (1) - online ohne VK 4
Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Abbildung 39: Niemand Dry Gin (1) - online ohne VK 5

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Abbildung 40: Niemand Dry Gin (1) - online ohne VK 6

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Abbildung 41: Niemand Dry Gin (1) - online ohne VK 7

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Abbildung 42: Niemand Dry Gin (1) - online mit VK 1

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Niemand Dry Gin 46.0% 0,5!

33,85 €
e d
Details MR 7 Meinungen

Niemand Dry Gin 0,5L (46% Vol.)
34,40 € URBAN DRINKS
57,00 €/Liter
. Kk Ak
7 Mein ungen
Details MR

Abbildung 43: Niemand Dry Gin (1) - online mit VK 2

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Niemand Handcrafted Dry Gin 46,0% Vol., 0,5 Liter
34,80 € MY GOURMET 24

57,80 €/Liter
* %k

6 Meinungen

inkl. Versandkosten
Details MR
Zum Shop
NIEMAND ~ Dry Gin ~ 0,51 46%vol.
34,85 € XXLornws
59,90 €/Liter

*kk

10 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details Ml

Abbildung 44: Niemand Dry Gin (1) - online mit VK 3

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Niemand Premium Dry Gin 0,5 46% Vol.

36,10 € 7 0 R

nkl. Versandkosten
Details ,--,1
Niemand Gin 0,5L

36,15 € MCGN

62,50 €/Liter
ok dokd

128 Meinungen

nkl. Versandkosten

Details | MR

Niemand Dry Gin Small Batch 0,51

38,39 € -

64,98 €/Liter Tt

nkl. Versandkosten
Details = MR
Niemand Dry Gin 0,5 L
38,63 € @ermnmnonse:
65,46 €/Liter
ok Kok

10 Meinungen

nkl. Versandkosten

Details =~ MR

Abbildung 45: Niemand Dry Gin (1) - online mit VK 4

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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| zum Shop |
Niemand Gin 0,51 46% Vol.
".. WACHOLDER
38,80 € Y ZXPRESS
65,80 €/Liter R & Yo o
——e

2 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details = MR

Niemand Dry Gin Small Batch Handcrafted / 46 % Vol. / 0,5 Liter-Flasche

39,30 €
Kok kd

10 Meinungen

68,80 €/Liter

inkl. Versandkosten
Details = MR

Niemand Dry Gin 0,5 Itr.

39,45 €

67,00 €/Liter

inkl. Versandkosten
Details = MR

Niemand Dry Gin

39,80 € | & EE
67,80 €/Liter

inkl. Versandkosten

Details = MR

Abbildung 46: Niemand Dry Gin (1) - online mit VK 5

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Niemand Gin

39,90 €

3,80 €/Liter

inkl. Versandkosten
Details ,.-,1

Niemand Dry Gin 46% Vol

39,94 €

69,98 €/Liter

inkl. Versandkosten

Details = MR

Niemand Dry Gin 0,5L (46% Vol.)

40,45 €

69,00 €/Liter

inkl. Versandkosten
Details _.vs

Niemand Dry Gin

40,94 €

69,98 €/Liter

inkl. Versandkosten

Details ,-—.t

amazon..

Matetiace
ek ok

Happy Waters Company
220 Meinungen

L 2.8 8 8/

5.393 Meinungen

[E]kouftond.de
b 2.2 .8 ¢/

40.875 Meinungen

SPIRITUOSEN
ok

4 Meinungen

Abbildung 47: Niemand Dry Gin (1) - online mit VK 6

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Niemand Dry Gin

41,80 €

69,80 €/Liter

inkl. Versandkosten

Details MR

@&flery

Niemand Dry Gin - Gin, Deutschland, 0,51

42,14 €

72,38 €/Liter

inkl. Versandkosten

Details = MR

* ok

4 Meinungen

Abbildung 48: Niemand Dry Gin (1) - online mit VK 7

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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|_zum Shop |
Niemand Gin 0,51
43,98 € @ omLanen
73,98 €/Liter
28,8 8

196 Meinungen

inkl. Versandkosten
Details =~ MR

Niemand Dry Gin 0,51

43,98 € (D i
73,98 €/Liter
' Kok

74 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details =~ MR

Abbildung 49: Niemand Dry Gin (1) - online mit VK 8

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

2.2 Niemand Dry Gin - 30.08.2021

NIEMAND
’ DRY GIN 28 9
Fsprare. o 9
98 | ooz i 1L=57.98
L —

Abbildung 50: Niemand Dry Gin (2) — LidI

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Niki-de-Saint-Phalle-Promenade 86, 30161 Hannover
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ABERLAND
VER SLOE GIN

34%vol 4

EGIN3e 05

,94

o SO
L il
L orient

Abbildung 51: Niemand Dry Gin (2) — Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hildesheimer Str. 413, 30519 Hannover

Abbildung 52: Niemand Dry Gin (2) — Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Rundestr. 5, 30161 Hannover
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NIEmana Ury Gin Smail Baicn 40% Voi. U,d1

26,01 €

52,02 €/Liter
Versandkosten: ab 5,90 € *okk

137 Meinungen
Details | M3

Lieferzeit: 3-4 Werktage

Niemand Small Batch Dry Gin (1 x0.5L)

Glinstigster Gesamtpreis amazon..
bt
26,29 € s
52,58 €/Liter L8888 ¢
Vi dkost b 4,95 € Whiskyzone
il ol 580 Meinungen
Details 'Q

Auf Lager.

Niemand Dry Gin 0,5L (46% Vol.)

28,50 € o

57,00 €/Liter

Versandkosten: ab 5,90 € Kok Ak
8 Meinungen

Details | MR

Sofort lieferbar in 1-3 Werktagen

|_zum shop |
Abbildung 53: Niemand Dry Gin (2) - online ohne VK 1

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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|_Zum Shop |
Niemand Gin 500ml 46% Vol.
28,69 € BERLIN BOTTLE
57,38 €/Liter
12,88

Versandkosten: ab 5,90 €
27 Meinungen

Details ..3

Sofort verfiigbar, Lieferzeit 3-5 Werktage

Niemand Handcrafted Dry Gin 46,0% Vol., 0,5 Liter
28,90 € MY GOURMET 24

57,80 €/Liter
Versandkosten: ab 5,90 € *okd
7 Meinungen

Details | MR

Sofort lieferbar

[_zum shop |
Niemand Dry Gin 46.0% 0,51
28,90 € o>
57,80'€/L|ter
Jokkkd

Versandkosten: ab 4,95 €
7 Meinungen

Details | MR
1-3 Werktage

Niemand Premium Dry Gin 0,51 46% Vol.

29,60 € 17 U R

59,20 €/Liter
Versandkosten: ab 5,85 €

Details | MR
1 -3 Werktage

Abbildung 54: Niemand Dry Gin (2) - online ohne VK 2

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Niemand Dry Gin 0,5 L 46%vol

shopping.d:
29,62 € Rz
59,24 €/Liter
Versandkosten: ab 3,90 € Fookokokok
1 Meinung
Details | MR
2-5Tage

NIEMAND ~ Dry Gin ~ 0,51 46%vol.
29,95 € XXLormixs
59,90 €/Liter

ok K

Versandkosten: ab 4,90 €
10 Meinungen

Details '3

1- 3 Werktage

Niemand Dry Gin 0,5 | - Niemand Spirits
29,99 € [ kaufiand de
59,98 €/Liter

ok k)

Versandkosten: ab 4,90 €
40.940 Meinungen

Details .'3
2-5 Werktage

Niemand Small Batch Dry Gin 50c|

30,50 € 4 Topdrinks

61,00 €/Liter
Versandkosten: ab 5,95 €

Details ..9

1- 3 Werktagen

Abbildung 55: Niemand Dry Gin (2) - online ohne VK 3

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Niemand Gin 0,5L

31,25 € MCG/N

62,50 €/Liter
e kok ok

Versandkosten: ab 4,90 €
128 Meinungen

Details .'R
1-3 Tage

|_zum shop |
Niemand Dry Gin 0,5 L
32,73 € @seencznmononx
65,46 €/Liter
e dkokk

Versandkosten: ab 5,90 €
10 Meinungen

Details .Q
2 Tage

Niemand Gin 0,5! 46% Vol.

32,90 € 3 SXPRESS
. 8.0,

2 Meinungen

65,80 €/Liter
Versandkosten: ab 5,90 €

Details | MR

Lieferzeit ca. 1-3 Werktage

Niemand Dry Gin 0,5 Itr.

33,50 €

67,00 €/Liter
Versandkosten: ab 5,95 €

Details | MR
Lieferzeit 2-3 Tage

Abbildung 56: Niemand Dry Gin (2) - online ohne VK 4

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Niemand Dry Gin

3390 ¢ Lo
67,80 €/Liter
Versandkosten: ab 5,90 €

Details .'3

Lieferung in 1-3 Werktagen

Niemand Dry Gin Small Batch Handcrafted / 46 % Vol. / 0,5 Liter-Flasche
34,40 € mySpirits.eu
68,80 €/Liter

ok k9

Versandkosten: ab 4,90 €
10 Meinungen

Details | MR
1-3 Tage

Niemand Small Batch Dry Gin (1x0.5L)

34,40 € amazonde

68,80 €/Liter
Versandkosten: ab 0,00 € *k
1.379 Meinungen

Details | MR

Versandbereit in 1-2 Tagen.. Express-Versand mit Amazon Prime mdglich

Niemand Dry Gin

34,90 € 1astiflery
69,80 €/Liter

Versandkosten: ab 6,90 €

Details | MR

Lieferzeit: In 1-3 Werktagen bei Dir

Abbildung 57: Niemand Dry Gin (2) - online ohne VK 5

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Niemand Dry Gin 46% Vol

34,99 €

69,98 €/Liter Ui lohat ich.
1 8. 8.8 9/

5.471 Meinungen

Versandkosten: ab 4,95 €

Details | MR

3 Tage

|_zum Shop |
Niemand Dry Gin
34 99 € mu”mﬂﬁ
69,98'(/L|ter W :
ok K

Versandkosten: ab 5,95 €
4 Meinungen

Details | MR

1-3 Werktage

Niemand Dry Gin (46% Vol. 0.50I

35,60 € W

24
71,20 €/Liter

Versandkosten: ab 5,99 € ok kkk

49 Meinungen
Details | MR

4-7 Werktage

Niemand Dry Gin - Gin, Deutschland, 0,51

36,19 €

72,38 €/Liter
Versandkosten: ab 5,95 €

Details | M

sofort versandfertig

*k

4 Meinungen

Abbildung 58: Niemand Dry Gin (2) - online ohne VK 6

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Niemand Dry Gin 0,5!

36,99 € (G NLADEN
73,98 €/Liter
ek kok

Versandkosten: ab 6,99 €
196 Meinungen

Details | MR
1-3 Werktage

Abbildung 59: Niemand Dry Gin (2) - online ohne VK 7

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Niemand Dry Gin 0,51

36,99 € N b c\World
73,98 €/Liter
Versandkosten: ab 6,99 € *okd

74 Meinungen
Details | MR
1-3 Werktage

Niemand Gin & 1724 Tonic Set 1,71 % Vol.

39 90 € \, WACHOLDER
) Y ZXPRESS
79,80 €/Liter
Versandkosten: ab 5,90 € *okk

2 Meinungen
Details | MR

Lieferzeit ca. 1-3 Werktage

Abbildung 60: Niemand Dry Gin (2) - online ohne VK 8

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Niemand Small Batch Dry Gin (1 x0.5L)

Gunstigster Gesamtpreis

31,24 €

52,58 €/Liter

inkl. Versandkosten

Details .Q

Auf Lager.

Abbildung 61: Niemand Dry Gin (2) - online mit VK 1

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

amazon..

= Marketplace

ok ok

Whiskyzone
580 Meinungen

Niemand Dry Gin Small Batch 46% Vol. 0,5I

31,91 €

52,02 €/Liter

inkl. Versandkosten

Details '3

Lieferzeit: 3-4 Werktage

Niemand Dry Gin 0,5 L 46%vol

33,52 €

59,24 €/Liter

inkl. Versandkosten

Details | MR

2-5Tage

Abbildung 62: Niemand Dry Gin (2) - online mit VK 2

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

ok ok

137 Meinungen

e
2.8.2.8.0_4

1 Meinung
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Niemand Dry Gin 46.0% 0,5!

33,85 € @

57,80 €/Liter

inkl. Versandkosten ok k)
7 Meinungen
Details m
1-3 Werktage
Niemand Dry Gin 0,5L (46% Vol.)
34,40 € URBAN DRINKS
57,00 €/Liter
inkl. Versandkosten ok ok
8 Meinungen

Details | M3

Sofort lieferbar in 1-3 Werktagen

Niemand Small Batch Dry Gin (1 x0.5L)

34,40 € amazonde

68,80 €/Liter
inkl. Versandkosten *ok
1.379 Meinungen

Details | MR

Versandbereit in 1-2 Tagen.. Express-Versand mit Amazon Prime mdglich

Niemand Gin 500ml 46% Vol.

34, 59 € BERLIN BOTTLE
57,38 €/Liter
Yok ok

inkl. Versandkosten
27 Meinungen

Details .l.q

Sofort verfiigbar, Lieferzeit 3-5 Werktage

Abbildung 63: Niemand Dry Gin (2) - online mit VK 3

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Niemand Handcrafted Dry Gin 46,0% Vol., 0,5 Liter

34‘80 € MY (?()L';{MI':T 24
57,80 €/Liter
Kk

7 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details 'Q

Sofort lieferbar

|_zum shop |
NIEMAND ~ Dry Gin ~ 0,51 46%vol.
34,85 € XXLormixs

59,90 €/Liter
e kok
10 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details 'Q

1 -3 Werktage

Niemand Dry Gin 0,5 | - Niemand Spirits

34,89 € lkeutionde
59,98 €/Liter
Yo dkok ko

40.940 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details -Q

2-5 Werktage

Niemand Premium Dry Gin 0,51 46% Vol.

35,45 € 17 U R

59,20 €/Liter

inkl. Versandkosten

Details -Q

1 -3 Werktage

Abbildung 64: Niemand Dry Gin (2) - online mit VK 4

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Niemand Gin 0,5L

36,15 € MCG/N

62,50 €/Liter
ok Hkok )

inkl. Versandkosten
128 Meinungen

Details 'Q

1-3 Tage

Niemand Small Batch Dry Gin 50c!

36,45 € 4 Topdrinks

61,00 €/Liter

inkl. Versandkosten

Details | M3

1 -3 Werktagen

Niemand Dry Gin 0,5 L

38,63 € Gsrenesnnompes

65,46 €/Liter

inkl. Versandkosten Hokokk
10 Meinungen

Details | MR

2 Tage

Abbildung 65: Niemand Dry Gin (2) - online mit VK 5

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Niemand Gin 0,5! 46% Vol.
.. WACHOLDER
38,80 € W =XPRESS
65,80 €/Liter ©Toan sotmmsiose
kK

inkl. Versandkosten
2 Meinungen

Details | M

Lieferzeit ca. 1-3 Werktage

Niemand Dry Gin Small Batch Handcrafted / 46 % Vol. / 0,5 Liter-Flasche

39,30 € mySpirits.eu

68,80 €/Liter

inkl. Versandkosten *okk

10 Meinungen
Details | MR
1-3 Tage

Abbildung 66: Niemand Dry Gin (2) - online mit VK 6

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Niemand Dry Gin 0,5 Itr.

39,45 €

67,00 €/Liter

inkl. Versandkosten

Details | MR

Lieferzeit 2-3 Tage

Niemand Dry Gin

39,80 €

67,80 €/Liter

inkl. Versandkosten

Details | MR

Lieferung in 1-3 Werktagen

Niemand Dry Gin 46% Vol

39,94 €

69,98 €/Liter

inkl. Versandkosten

Details | M3
3 Tage

Niemand Dry Gin

40,94 €

69,98 €/Liter
inkl. Versandkosten

Details | MR
1-3 Werktage

ESPIRITUDSEN
EXPRESS

Uit loh sch.
Y Hkk k)
5.471 Meinungen

SPIRITUOSEN
Y kok

4 Meinungen

Abbildung 67: Niemand Dry Gin (2) - online mit VK 7

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Niemand Dry Gin (46% Vol. 0.501)

4159 €

71,20 €/Liter

inkl. Versandkosten

Details | MR
4 -7 Werktage

Niemand Dry Gin

41,80 € aahlbry
69,80 €/Liter

inkl. Versandkosten

Details | MR

Lieferzeit: In 1-3 Werktagen bei Dir

Niemand Dry Gin - Gin, Deutschland, 0,5!

42,14 €

4 Meinungen

24

Fokk ok k

49 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details | MR

sofort versandfertig

Niemand Dry Gin 0,51
43,98 € (&) GINLADEN
73,98 €/Liter

Fokk ok

inkl. Versandkosten
196 Meinungen

Details | MR
1-3 Werktage

Abbildung 68: Niemand Dry Gin (2) - online mit VK 8

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Niemand Dry Gin 0,5!
43598 € N Bowehiond
73,98 €/Liter

* k5

inkl. Versandkosten
74 Meinungen

Details | MR
1-3 Werktage

Niemand Gin & 1724 Tonic Set 1,71 % Vol.
" WACHOLDER
45,80 € W =XPRESS
79,80 €/Liter * Yoors Smttese
Y kk

inkl. Versandkosten
2 Meinungen

Details | M3

Lieferzeit ca. 1-3 Werktage

Abbildung 69: Niemand Dry Gin (2) - online mit VK 9

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

-108 -



3 UHU
3.1 UHU - 09.08.2021

OAC01 4 oA
g | 1L

Abbildung 70: UHU (1) - Mac-Geiz

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Fischzug 2, 38226 Salzgitter

g o

- “.\,_’.iv‘-ucl,i UJ.(; i3

Abbildung 71: UHU (1) - Kaufland
Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Albert-Schweitzer-Stral3e 1, 38226 Salzgitter
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Abbildung 72: UHU (1) - dm

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Albert-Schweitzer-Stralle 1, 38226 Salzgitter

Abbildung 73: UHU (1) - Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Wildkamp 119, 38226 Salzgitter
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TEDI GmbH & Co. KG
Albert-Schweitzer-Str. 37
38226 Salzgitter
Filiale 4929

Kasse 1 0 0
7134800322 UHU Klebestift 2 2.00
Kaufsumee: ?(_I_l
EC Karte 2.00
MHSTX Netto + MWST = Brutto
MwSt 19% 1.68 0.32 2.00

Abbildung 74: UHU (1) - Tedi Nachweis

Quelle: eigene Aufnahme

od wu

Abbildung 75: UHU (1) — REWE

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Ludwig-Erhard-Stral3e 2, 38226 Salzgitter
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Abbildung 76: UHU (1) - Real

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Konrad-Adenauer-Stral3e 111, 38226 Salzgitter
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UHU® Klebestift stic nicht nachfiillbar 21q (5,14 € pro 100 g)

1,08 €

514 €/100g S
Versandkosten: ab kKo
6,95 € 5 Meinungen
Details | MR

1-2 Werktage

UHU 65 Klebestift stic

1,09 € €OFFICE24
519€/100g Weiter zum Shop
tersandk ab s dek ko
Versandkosten: ab

415¢€ 444 Meinungen

Details ,--;1

1 Tag Lieferzeit*

(5,90 EUR/100 g) Uhu Klebestift 00065 stic gelb 21g

1,24 € Es

Versandkosten: ab Kkkok

469 € 175 Meinungen

Details = MR

sofort lieferbar

Abbildung 77: UHU (1) - online ohne VK 1

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Klebestift UHU 00065 21g ohne Losemittel (6,19 € 100

1,30 € TecSeiy

Versandkosten: ab Kok
6,95 € 8 Meinungen

Details | MR

1-2 Werktage

Klebestift stic UHU o. Losungsmittel 21g (6,19 € pro 100 g)

1,30 € n—

Versandkosten: ab Kokde ok

6,95 € 19 Meinungen

Details | MR

1-2 Werktage

Abbildung 78: UHU (1) - online ohne VK 2

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar ohne Lésungsmittel

1,40 € oelkner -

Versandkosten: ab okok ok

821¢€ 11.621 Meinungen

Details | MR

Auf Lager, Lieferzeit 3-4 Werktage

Uhu Klebestift

Versandkosten: ab
844 €

Details = MR

1 Tag(e)

Abbildung 79: UHU (1) - online ohne VK 3

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

UHU Klebestift stic (21

1,65 € SOLUTION

7,86 €/100 g Weiter zum Shop

Versandkosten: ab
580 €

Details = Ml

1-3 Tage

Abbildung 80: UHU (1) - online ohne VK 4

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU 21g Klebestift ohne Losungsmittel

1698 Ghme e
Fﬂrw(‘?ﬁf)g

Versandkosten; ab Fokokkok

4,76 € 18.424 Meinungen

Details | MR

sofort lieferbar

UHU stic 21g

W memols g

e e e ke o

6,49 € 34 Meinungen

Detalls _-v;a

Lieferzeit: 1 - 2 Werktage, Express 1 Werktag**

UHU Stic Kiebestift 21g 21 gr

7 Meinungen

Details | MR

3-5 Werktage innerhalb DE

Abbildung 81: UHU (1) - online ohne VK 5

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

UHU Klebestift stic 65 21g hbar ohne L6

1,89 € =

Véisan . k2. 2.2.8 ¢
Versandkosten: ab

405¢€ 4 Meinungen

Details = MR

1 Tage

Abbildung 82: UHU (1) - online ohne VK 6

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar o. Losungsmittel

1 ;95 € OBAUPORTAL24h Weiter Uber idealo
9,29 €/100 g

Versandkosten: ab Kookoko ok

490 € 33 Meinungen

Details .-v,n

Lieferzeit 2 Werktage

UHU Stic Klebestift ohne Lésungsmittel (21 g)

1,95 € dm

kY K
Versandkosten: ab *k
495 € 6 Meinungen

Details ,.vs

2-3 Werktage

UHU stic Klebestift (21 g)

1,99 € AlivaMed

Versandkosten: ab fadadatotd
470 € 21 Meinungen

Details = MR

lieferbar in 1-2 Werktagen

UHU Stic 21g

1,99 € EDEKAEZ]

Versandkosten: ab hokhkk
495 € 3 Meinungen
Details MR

2-4 Tage

Abbildung 83: UHU (1) - online ohne VK 7

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Stic Blanc 219

1,99 € [Ekouttond.de

Versandkosten: ab Fokokokok
390¢€ 40.875 Meinungen
Details = MR

1-3 Werktage

Klebestift 21g

1.99€ W ——

Versandkosten: ab
440¢
Details | MR

1 bis 4 Tag(e)

UHU® - UHU® Klebestift stic nicht nachfiillbar 219

1,99 € atalanda

Versandkosten: ab Fodokodok

595 € 3 Meinungen

Abbildung 84: UHU (1) - online ohne VK 8

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar ohne Losungsmittel

2 01 € “Buroplra(cn

Versandkosten: ab Fokokok
7,08 € 7 Meinungen
Details ,-—,n

2 Tage

UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar o. Losungsmittel

2,01 € OBAUPORTAL24h

Versandkosten: ab okok gk

490 € 33 Meinungen

Details = MR

Lieferzeit 2 Werktage

UHU Klebestift stic 21g 65 1St.

203¢  SMDV
9,67 €/100g
Versandkosten: ab Fokok ko

599 € 1.598 Meinungen

Abbildung 85: UHU (1) - online ohne VK 9

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar ohne Losungsmittel

2 01 € “BuroPnratcn

Versandkosten: ab *okokkk

7,08 € 7 Meinungen

Details ,-—_n

2 Tage

UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar o. Losungsmittel

2,01 € OBAUPORTAL24h

Versandkosten: ab okok sk

490 € 33 Meinungen

Details = MR

Lieferzeit 2 Werktage

UHU Klebestift stic 21g 65 1St.

203€¢  SMDV

9,67 €/100 g DL

Versandkosten: ab
599 € 1.598 Meinungen

Abbildung 86: UHU (1) - online ohne VK 10

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Klebestift stic, [dsemittelfrei, 21 g

2,12 € oelkner

10,10 €/100 ¢ Zum Shop
2 8. 8.8 ¢

Versandkosten: ab
499 € 11.621 Meinungen

Details | MR

Auf Lager, Lieferzeit 3-4 Werktage

UHU Klebestift stic (21 )

2,19 € SOLUTION

10,43 €/100g Zum Shop

Versandkosten: ab
580 €

Details = MR

1-3 Tage

stic Klebestift ohne Losungsmittel 21 g

2,20 € @ zertoyn

10,48 €/100 ¢ Zum Shop

Versandkosten: ab
594 €

Details ,.-,t

Lieferzeit 1-3 Werktage

UHU Stic 219

2,20 € Wiillen

Versandkosten: ab
595¢€

Details | MR

2 Tage

Abbildung 87: UHU (1) - online ohne VK 11

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Stic Kiebestift kiebt stark und schnell ohne Losungsmittel 21g

Sulbwaren

Paradies
B
dookok o

UHUS - UHUS Klebestift stic nicht nachfulibar 21 ‘

2,29 € otalonaa
*hkd
€ Merungen
Detait -
V 1aQe
UHU Kiebestift stic 219 65 1St

2,45 € digitalo®

*okkok

499 ¢ 82 Menungen

Versandkosten ab

Details !e
Uieferung Do. 19.08.-Fr. 20.08

Abbildung 88: UHU (1) - online ohne VK 12

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Kiebestift 219 ohne Losungsmuttel / 65
2,69 €
(D Prevs

nid Gutschen

S& Matoay
okok o

UHU Stic Klebestift ohne Losungsmittel 219

2,99 € idee.
FESCES Kk kkk
etals -'.'

Uhu Stic Kiebestift 21 g

3,09 € OBX
hh s Kk

Details .-p

T

Abbildung 89: UHU (1) - online ohne VK 13

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

LML

*kkd

3,09 €

Uhu - Uhu stic Kiebestift 21 g 65
320 € J—

*kkd

Abbildung 90: UHU (1) - online ohne VK 14

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU stic KLEBESTIFT, 21 9

3,30 € A e

*kkd

Detads ,--5

UHU 65 stic Kiebestift ohne Losungsmittel 21 g

amazon..

~ ey
3,39 € *kk kD
Detaiis -e

Abbildung 91: UHU (1) - online ohne VK 15

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

UHU ift stic 65 21g ohnel

ok ko ok

UHU ift for

P Haftung bev Ultimaker Familie

3,90 € D

--
*okok o

UHU, Klebestift, Klebestft Stic

473 € X GALAXUS

e e
ek ko

UHU Kiebestift stic, losemittelfrei, 21 g 0000040267654
7,59 € METRO
Versandkoster: ab ok k

Detais Me

Abbildung 92: UHU (1) - online ohne VK 16
Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU 65 stic Klebestift ohne Losungsmittel 21 g

Ginstigster amazon..

Gesamtpreis T i Zum Shop
3,39 € FhhkH

16,14 €/100 g Lamos4u

inkl. Versandkosten 1.692 Meinungen

Details = MR

Gewohnlich versandfertig in 3 bis 4 Tagen

UHU 65 Klebestift stic

524 € €OFFICE2%

519 €/100 g I Zum Shop

inkl. Versandkosten
444 Meinungen

Details = MR

1 Tag Lieferzeit*

UHU Stic Blanc 21g

5,89 € [ kaufiand.de

9,48 €/100 g N Zum Shop

inkl. Versandkosten
40.875 Meinungen
Details = MR

1-3 Werktage

5,90 EUR/100 g) Uhu Klebestift 00065 stic gelb 21g

5,93 €

E s
590 €/100 g *;;:; Zum Shop

inkl. Versandkosten

175 Meinungen
Details = MR

sofort lieferbar

Abbildung 93: UHU (1) - online mit VK 1

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Klebestift stic 65 219 auswaschbar ohne Losungsmittel

5,94 € =
9‘010 €/100 g I druckerboerse2s

inkl. Versandkosten FokkAk
4 Meinungen

Details ,-:5

1 Tage

UHU® - UHU® Klebestift stic nicht nachfiillbar 21g

6,19 €

inkl. Versandkosten Kok ok

3 Meinungen
Details | MR

2-3 Werktage

Klebestift 21g

aonos S

inkl. Versandkosten

Details | MR
1 bis 4 Tag(e)

UHU 21g Klebestift ohne Lésungsmittel

6 ) 45 € £ ;i;'ttche;AG

8,05€/100g ~—— Weiter zum Shop

inkl. Versandkosten ok kokok

18.424 Meinungen
Details | MR

sofort lieferbar

Abbildung 94: UHU (1) - online mit VK 2

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

UHU stic Klebestift (21 g)
6,69 € AlivaMed

2. 8.8 8 80

inkl. Versandkosten
21 Meinungen
Details MR

lieferbar in 1-2 Werktagen

Abbildung 95: UHU (1) - online mit VK 3

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

124 -



UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar o. Losungsmittel

685€  ommun
9,29 €/100 g
b 2.8 ¢ 88

33 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details | MR

Lieferzeit 2 Werktage

UHU Stic Klebestift ohne Losungsmittel (21 g)

6,90 € dm

inkl. Versandkosten Fokddok
6 Meinungen
Details | MR

2-3 Werktage

UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar o. Losungsmittel

6,9 1€ OBAUPORTAL24h

inkl. Versandkosten ok ko

33 Meinungen
Details | MR

Lieferzeit 2 Werktage

UHU Stic21g

6,94 € EDEKAEZ]

inkl. Versandkosten ok khk

3 Meinungen
Details | MR

2-4 Tage

Abbildung 96: UHU (1) - online mit VK 4

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

UHU Klebestift stic, Iosemittelfrei, 21 g

7,11 € oelkner

b8 8.8 ¢

inkl. Versandkosten
11.621 Meinungen
Details | MR

Auf Lager, Lieferzeit 3-4 Werktage

UHU Klebestift stic 21g 65 1St.

7,44 € digitalo?®

11,67 €/100 g Sededeid Zum Shop

inkl. Versandkosten

5.782 Meinungen
Details | MR
Lieferung: Do. 19.08.-Fr. 20.08.

Abbildung 97: UHU (1) - online mit VK 5

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Klebestift stic (21 g)

7,45 €

7,86 €/100 g

inkl. Versandkosten

RRHEIN

SOLUTION

Details | MR
1-3 Tage

UHU Stic Klebestift ohne Losungsmittel 21g

7,48 € idee.

14,24 €/100 g P

inkl. Versandkosten 22,822 9
1 Meinung

Details | MR

innerhalb von 1-3 Werktagen

Weiter zum Shop

Weiter zum Shop

Abbildung 98: UHU (1) - online mit VK 6

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

UHU Klebestift Stic losungsmittelfrei 21g

7,58 €

9,95€/100¢g

inkl. Versandkosten

mcbuero.de

Y kk

10 Meinungen
Details | MR

1-3 Werktage

UHU Klebestift 21g ohne Losungsmittel / 65

7,58 € G& Mulsiszare
12,81 €/100 ¢

, Kok
® Preis 2 Meinungen

inkl. Gutschein

inkl. Versandkosten

Details | MR
1-4 Werktage

Zum Shop

Abbildung 99: UHU (1) - online mit VK 7

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Stic Klebestift 21g 21 gr

7,59 € R

2.8, 2.8.8 ¢

inkl. Versandkosten
7 Meinungen
Details | MR

3-5 Werktage innerhalb DE

UHU Klebestift stic, losemittelfrei, 21 g 0000040267654

7,59 € METRO
2. 8.8.8 ¢

44 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details | MR

Lieferzeit: 0-2 Werktage

Abbildung 100: UHU (1) - online mit VK 8

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

UHU, Klebestift, Klebestift Stic

7,73 € # GALAXUS

22,52 €/100 g . Zum Shop

inkl. Versandkosten
426 Meinungen
Details

1-2 Wochen

Abbildung 101: UHU (1) - online mit VK 9

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU® - UHU® Klebestift stic nicht nachfiillbar 21g

7,94 € atalanda

9,48 €/100 g oAy Zum Shop

inkl. Versandkosten
3 Meinungen
Details | MR

2-3 Werktage

UHU Klebestift stic (21 g)

NIEDERRHEIN

7,99 € SOIUTION

inkl. Versandkosten

Details | MR
1-3 Tage

UHU stic Klebestift 21 g (GLO765350609;

7,99 €
kkd

82 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details | MR

2 - 3 Werktage - oder kostenlos reservieren & nach 3 Std. in lhrem Globu...

UHU Klebestift stic 219 65 1St.

8,02 € SMDV
9,67 €/100 g Zum Shop
0. 8.8.0.8.4

1.598 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details | MR
Lieferung: Do. 19.08.-Fr. 20.08.

Abbildung 102: UHU (1) - online mit VK 10

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Klebestift stic 21g 65 1St.

8,02 € oelkner

9,86 €/100 g itk Zum Shop

inkl. Versandkosten

11.621 Meinungen
Details | MR
Lieferung: Do. 19.08.~Fr. 20.08.

UHU® Klebestift stic nicht nachfiillbar 21g (5,14 € pro 100 g)

8,03 € -
ek

inkl. Versandkosten
5 Meinungen
Details | MR

1-2 Werktage

Uhu Stic Klebestift 21 g

8,04 € oBx
14,71 €/100g S
inkl. Versandkosten Jodkokd

1.999 Meinungen
Details | MR

3-4 Tage

stic Klebestift ohne Losungsmittel 21 g

8 ) 1 4 € @ Zierleyn

10,48 €/100 g Zum Shop

inkl. Versandkosten

Details | MR
Lieferzeit 1-3 Werktage

Abbildung 103: UHU (1) - online mit VK 11

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Stic 21g

8,15 € Wiillen
10,48 €/100 g Zum Shop
inkl. Versandkosten

Details | MR

2 Tage

UHU stic21g

8,1 8 € memolife

8,05€/100g P Zum Shop
e

inkl. Versandkosten
34 Meinungen
Details | MR

Lieferzeit: 1 - 2 Werktage, Express 1 Werktag**

UHU Stic Klebestift klebt stark und schnell ohne Lésungsmittel 21g

8,20 € o

10,71 €/100 g *;"“"*““ Zum Shop

inkl. Versandkosten
10 Meinungen
Details | MR

Sofort versandfertig, Lieferzeit 1-2 Tage**

UHU stic KLEBESTIFT, 21 g

820 €

ok e e

404 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details | MR
Sofort lieferbar, 3 bis 4 Werktage

Abbildung 104: UHU (1) - online mit VK 12

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

UHU® - UHU® Klebestift stic nicht nachfiillbar 21g

8,24 € atalanda

10,90 €/100 g Zum Shop
ok Ik

inkl. Versandkosten
3 Meinungen
Details | MR

2-3 Werktage

Klebestift stic UHU o. Losungsmittel 21g (6,19 € pro 100

8,25 € sOtfceshon

619€/100g **;_.._ Zum Shop
rww

inkl. Versandkosten
19 Meinungen
Details | MR

1-2 Werktage

Klebestift UHU 00065 21g ohne Losemittel (6,19 € pro 100 g)

8'25 { JecSeirv

619€/100g ***‘ o Zum Shop

inkl. Versandkosten
8 Meinungen
Details | MR

1 -2 Werktage
Abbildung 105: UHU (1) - online mit VK 13
Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Klebestift auswaschbar fiir optimale Haftung bei Ultimaker Familie

8,80 € -b

18,57 €/100 g ;"** o Zum Shop

inkl. Versandkosten
16 Meinungen
Details ,.F.i

Sofort versandfertig, Lieferzeit (DE) ca. 1-3 Werktage

UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar ohne Losungsmittel

9, 09 { e BuroPir;ten

9,57 €/100g P Zum Shop

inkl. Versandkosten
7 Meinungen

Details | MR
2 Tage

Uhu - Uhu stic Klebestift 21 g 65

9,1 5€ atalanda

1524 €/100 g Sededed Zum Shop

inkl. Versandkosten
3 Meinungen
Details | MR

2-3 Werktage

Abbildung 106: UHU (1) - online mit VK 14

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar ohne Lésungsmittel

9,50 € “ConToRION
16,90 €/100 g Zum Shop
inkl. Versandkosten Fokkok ok

1.157 Meinungen
Details | MR

Lieferzeit 1 Werktag

UHU Klebestift stic 65 219 auswaschbar ohne Lsungsmittel

9,61 € woelkner

inkl. Versandkosten
11.621 Meinungen
Details | MR

Auf Lager, Lieferzeit 3-4 Werktage

Uhu Klebestift

9,86 € 0& wichmann

6,76 €/100 g Zum Shop

inkl. Versandkosten

Details | MR
1 Tag(e)

Abbildung 107: UHU (1) - online mit VK 15

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

3.2 UHU — 30.08.2021

Abbildung 108: UHU (2) - Mac-Geiz

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Fischzug 2, 38226 Salzgitter
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Abbildung 109: UHU (2) — Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Albert-Schweizer-Stral3e 1, 38226 Salzgitter

Y

Abbildung 110: UHU (2) — dm

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Albert-Schweizer-Stral3e 1, 38226 Salzgitter
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%

UH’U stic o

1.99

[ 100g [+]
L

Abbildung 111: UHU (2) — Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Wildkamp 119, 38226 Salzgitter

21g PK
LT

0267654
897000 1

Wi

Abbildung 112: UHU (2) - REWE
Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Ludwig-Erhard-Stral3e 2, 38226 Salzgitter

134 -



Abbildung 113: UHU (2) — Real
Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Konrad-Adenauer-Stral3e 111, 38226 Salzgitter
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UHU® Klebestift stic nicht nachfiillbar 21g (5,14 € pro 100 g)

1,08 € OFFICEPTCOM '
’ g 0oy te Ssbernte

514 €/100 g I

Versandkosten: ab 6,95 € ok ko

5 Meinungen

Details | MR

1-2 Werktage

UHU 65 Klebestift stic

1,09 € €OFFICE2

519 €/100 g

Versandkosten: ab 4,15 € ****“
445 Meinungen

Details | MR

1 Tag Lieferzeit*

(5,90 EUR/100 g) Uhu Klebestift 00065 stic gelb 21g

1,24 € Ex

¢ bepaRe
| THommaeN

5,90 €/100 g

Versandkosten: ab 4,69 € Hook kK
176 Meinungen

Details | MR

sofort lieferbar

Klebestift UHU 00065 21g ohne Lésemittel (6,19 € pro 100 )

1'30 € TecSeiv

6,19 €/100 g

Versandkosten: ab 6,95 € ok
8 Meinungen
Details m

1-2 Werktage

Abbildung 114: UHU (2) - online ohne VK 1

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Uhu stic Klebestift ohne Losungsmittel 21 g (6,57 € pro 100

oE
1,38 € BUER®BIZ
6,57 €/100 g
Versandkosten: ab 6,95 € ****
8 Meinungen
Details | MR

1-2 Werktage

UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar ohne Lésungsmittel

1,40 € oelkner

6,67 €/100g

Versandkosten: ab 8,21 € ****“
11.683 Meinungen

Details | M

Auf Lager, Lieferzeit 3-4 Werktage

Uhu Klebestift

1,42 € 0& wichmann

6,76 €/100 g
Versandkosten: ab 8,44 €

Details | MR
1 Tag(e)

Klebestift stic UHU o. Lésungsmittel 21g (6,95 € pro 100 g)

1,46 € eOfficeshop
6,95 €/100g
Versandkosten: ab 6,95 € *okd

19 Meinungen

Details | MR

1-2 Werktage

Abbildung 115: UHU (2) - online ohne VK 2

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

-137 -



UHU Klebestift stic 21g (7,25 € pro 100 g)

1,52 € BUROHENGSTS
7,24 €/100 g
Versandkosten: ab 4,50 € *okd

7 Meinungen
Details | M3

2 - 4 Werktage

UHU® Klebestift stic 65, Inh. 21 gr.

154 € 0Bk =
’ KLAMMERN

7,33 €/100g

Versandkosten: ab 6,90 €

Details | MR

1-3 Tage

Stylex Klebestift, |dsungsmittelfrei (8 g)

1,61 €
7,67 €/100 g
2.8, 8.8.8 ¢

@ Preis inkl. Gutschein
99 Meinungen

Versandkosten: ab 4,99 €

Details ..9

Lieferzeit 1-2 Werktage

UHU Klebestift Iosemittelfrei stic nachfiillbar: Nein Masse (Gewicht): 21

a
1,65 € 1} pricra
7,86 €/100 g
Versandkosten: ab 5,90 € ok

3 Meinungen
Details Iﬁ

Lieferbar in 1-3 Werktagen

Abbildung 116: UHU (2) - online ohne VK 3

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU 21g Klebestift ohne Losungsmittel

Sodal ]
1,69 € LBbttcher,AG
’ *
8,05 €/100 g N—=
Versandkosten: ab 4,76 € ok kokok

18.507 Meinungen
Details | MR

sofort lieferbar

UHU stic 21g
1,69 € memolife
8,05 €/100 g
Versandkosten: ab 6,49 € ok kk

34 Meinungen
Details | MR

Lieferzeit: 1 - 2 Werktage, Express 1 Werktag**

UHU Stic Klebestift 21g 21 gr

1,69 € N

8,05 €/100 g R
Versandkosten: ab 5,90 € Kok ok ok

7 Meinungen
Details | MR

3-5 Werktage innerhalb DE

g
170 €
8,10€/100¢g
Versandkosten: ab 5,90 € falalads

409 Meinungen
Details | MR

Sofort lieferbar, 1 bis 3 Werktage

Abbildung 117: UHU (2) - online ohne VK 4

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Uhu Klebestift stic 21g

1,89 € g
Ooooun |

9,00 €/100 g

Versandkosten: ab 6,14 € Hokkokok
1 Meinung

Details '3

1-3 Tage

UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar ohne Lésungsmittel

1,89 €

[ druckerboerse24

9,00 €/100 g

Versandkosten: ab 4,05 € Fokkokok
4 Meinungen

Details 'Q

1 Tage

UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar o. Losungsmittel

1 ,95 € OBAUPORTAL24h
9,29 €/100 g
Versandkosten: ab 4,90 € ok ko

35 Meinungen
Details 'Q

Lieferzeit 2 Werktage

UHU Stic Klebestift ohne Lésungsmittel (21 g)

1,95 € dm

9,29 €/100 g
Versandkosten: ab 4,95 € *okd

6 Meinungen
Details Iﬁ

2-3 Werktage

Abbildung 118: UHU (2) - online ohne VK 5

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU stic Klebestift (21 g)

1,99 €

9,48 €/100 g
Versandkosten: ab 4,70 €

Details ':i

lieferbar in 1-2 Werktagen

UHU Stic 21g

1,99 €

9,48 €/100 g
Versandkosten: ab 4,95 €

Details 'Q

2-4 Tage

UHU Stic Blanc 21g

1,99 €

9,48 €/100 g
Versandkosten: ab 3,90 €

Details 'Q

1-3 Werktage

Klebestift 21g

1,99 €

9,48 €/100 g
Versandkosten: ab 4,40 €

Details | MR
1 bis 4 Tag(e)

AlivaMed
0. 8.8.8. ¢/

21 Meinungen

EDEKAEZ]

Hokkk ok

3 Meinungen

[ Kaufiand.de

ko y
40.940 Meinungen

SKRITO

Abbildung 119: UHU (2) - online ohne VK 6

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

UHU® - UHU® Klebestift stic nicht nachfiillbar 21g

1,99 €

9,48 €/100 g
Versandkosten: ab 5,95 €

Details | MR
2-3 Werktage

atalanda

ok k)

3 Meinungen

Abbildung 120: UHU (2) - online ohne VK 7

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar ohne Lésungsmittel

2 01 € " BiroPiraten

U ¢

9,57 €/100 g

Versandkosten: ab 7,08 € Hook ok kok
7 Meinungen

Details | MR

2 Tage

UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar o. Losungsmittel

2,01 { <OBAUPORTAL24h
9,57 €/100 g
Versandkosten: ab 4,90 € ok ok

35 Meinungen

Details m

Lieferzeit 2 Werktage

Abbildung 121: UHU (2) - online ohne VK 8

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

UHU Klebestift stic 21g 65 1St.

2,03 € SMDV

9,67 €/100 g

Versandkosten: ab 5,99 € Fokokokok
1.608 Meinungen

Details | MR

Lieferung: Do. 02.09.-Fr. 03.09.

Abbildung 122: UHU (2) - online ohne VK 9

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Klebestift stic 21g 65 1St.

2,07 € oelkner

9,86 €/100 g

Versandkosten: ab 5,95 € Hook kK
11.683 Meinungen

Details | M

Lieferung: Do. 02.09.~Fr. 03.09.

UHU Klebestift Stic I6sungsmittelfrei 21g

2,09 € mcbuero.de

9,95€/100 g

Versandkosten: ab 5,49 € *okk
10 Meinungen
Details '2

1-3 Werktage

Abbildung 123: UHU (2) - online ohne VK 10

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

UHU Klebestift stic, Iosemittelfrei, 21 g
2,12 € oelkner
10,10 €/100 g

ok kok )

Versandkosten: ab 4,99 €
11.683 Meinungen

Details | MR

Auf Lager, Lieferzeit 3-4 Werktage

UHU Klebestift stic, I6semittelfrei, 21 g

2,19 € limuno.com

10,43 €/100 g
Versandkosten: ab 4,90 €

Details | M

2 Tage

stic Klebestift ohne Losungsmittel 21 g

2 ) 20 € @ Zierleyn

10,48 €/100 g
Versandkosten: ab 5,94 €

Details | M3
Lieferzeit 1-3 Werktage

UHU Stic 21g
2,20 € Wiillen

10,48 €/100 g
Versandkosten: ab 5,95 €

Details | MR
2 Tage

Abbildung 124: UHU (2) - online ohne VK 11

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Stic Klebestift klebt stark und schnell ohne Losungsmittel 21

2,25 € e
10,71 €/100 g

Versandkosten: ab 5,95 €

ok ok
Details | MR

10 Meinungen
Sofort versandfertig, Lieferzeit 1-2 Tage**

Uhu Stic 21g
2,28 € R

10,86 €/100

Versandkosten: ab 4,95 € ok Aok ok
1 Meinung

Details | MR

2-5 Werktage

UHU Klebestift stic (21 g)

2 4 NIEDERRHEIN
,33 € SOIUTION
11,10 €/100 g

Versandkosten: ab 5,80 €

Details | MR
1-3 Tage

Abbildung 125: UHU (2) - online ohne VK 12

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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|_zum shop |
UHU Klebestift stic 21g 65 1St.
2,59 € digitalo®
12,33 €/100 g
dkok ke

Versandkosten: ab 4,99 €
5.802 Meinungen

Details | M
Lieferung: Do. 02.09.-Fr. 03.09.

UHU Klebestift 21g ohne Lésungsmittel / 65

2,69 € Ce Muistae
12,81€/100 g

ok ok
@ Preis inkl. Gutschein
2 Meinungen
Versandkosten: ab 4,89 €
Details | MR
1-4 Werktage
UHU Stic Klebestift LMFR 21g
2,86 € TR
13,62 €/100 g
Versandkosten: ab 4,95 € Kook kok ok
1 Meinung

Details
5-10 Werktage

UHU Stic Klebestift ohne Lésungsmittel 21g

2,99 € idee.
14,24 €/100 g o
2. 8.0.8.8 ¢

Versandkosten: ab 4,49 €
1 Meinung

Details | MR

innerhalb von 1-3 Werktagen

Abbildung 126: UHU (2) - online ohne VK 13

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU stic Klebestift 21 g (GLO765350609

3,00 ¢ p—

14,71 €/100 g ok

Versandkosten: ab 4,90 €
84 Meinungen

Details '3

2 - 3 Werktage - oder kostenlos reservieren & nach 3 Std. in Ihrem Globu.

Uhu Stic Klebestift 21 g

3,09 € OBX

14,71 €/100 g
Versandkosten: ab 4,95 € *ok ok
2.036 Meinungen

Details 'Q

3-4 Tage

Uhu - Uhu stic Klebestift 21 g 65
3,20 € atatanda
15,24 €/100 g

kok )

Versandkosten: ab 5,95 €
3 Meinungen

Details '3

2-3 Werktage

UHU stic KLEBESTIFT, 21 g

3,33 € @ manomano
1586 €/100 g -
Y kok )

409 Meinungen

Versandkosten: ab 4,90 €

Details ,'9

Sofort lieferbar, 3 bis 4 Werktage

Abbildung 127: UHU (2) - online ohne VK 14

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU® - stic KLEBESTIFT, 21 g

333¢€ a2y

15,86 €/100 g ddk

Versandkosten: ab 4,90 €
31 Meinungen

Details | M3

sofort lieferbar, 1 bis 2 Werktage

UHU 65 stic Klebestift ohne Losungsmittel 21 g

Giinstigster Gesamtpreis amazon..

3,39 € e
’

16,14 €/100 g Yk kK

Versandkosten: ab 0,00 € Lamos4u

1.692 Meinungen
Details | MR

Gewadhnlich versandfertig in 2 bis 3 Tagen.

UHU® Klebestift stic
3,55 € < SEDIVA
16,90 €/100 g

ook ok

Versandkosten: ab 3,99 €
3 Meinungen

Details .'3

3- 5 Werktage

UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar ohne Lésungsmittel

3,55 € ZConTorioN
16,90 €/100
Jokdokok

Versandkosten: ab 6,90 €
1.168 Meinungen

Details ..3

Lieferzeit 1 Werktag

Abbildung 128: UHU (2) - online ohne VK 15

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Klebestift auswaschbar fiir optimale Haftung bei Ultimaker Familie
3,90 € D
18,57 €/100 g S

ok ok

Versandkosten: ab 4,90 €
16 Meinungen

Details 'Q

Sofort versandfertig, Lieferzeit (DE) ca. 1-3 Werktage

UHU, Klebestift, Klebestift Stic

4,73 € # GALAXUS
22,52 €/100 g
ok k)

Versandkosten: ab 3,00 €
431 Meinungen

Details

1-2 Wochen

UHU Klebestift stic, Iosemittelfrei, 21 g 0000040267654

7,59 € METRO
ok kok ¥
46 Meinungen

Versandkosten: ab 0,00 €

Details | M

Lieferzeit: 0-2 Werktage

Abbildung 129: UHU (2) - online ohne VK 16

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU 65 stic Klebestift ohne Lésungsmittel 21 g

Giinstigster Gesamtpreis amazon..

3,39 € D
’

16,14 €/100 g ok k)

inkl. Versandkosten Lamos4u

1.692 Meinungen
Details | MR

Gewohnlich versandfertig in 2 bis 3 Tagen

UHU 65 Klebestift stic

524 € €OFFICE2/
519 €/100 g
Yk kK

445 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details | MR

1 Tag Lieferzeit*

UHU Stic Blanc 21g

5,89 € [K]kaufiand.de
9,48 €/100 g
1.0.8.8.9/

40.940 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details | MR
1-3 Werktage

(5,90 EUR/100 g) Uhu Klebestift 00065 stic gelb 21g

5,93 € Fi=

.\ |BEDARE
| THORINGEN
5,90 €/100 g

ok kok )

176 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details | MR

sofort lieferbar

Abbildung 130: UHU (2) - online mit VK 1

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar ohne Lsungsmittel

594 € =
’ [ druckerboerse24
9,00 €/100 g
inkl. Versandkosten FokkAok
4 Meinungen
Details | MR
1 Tage I

Abbildung 131: UHU (2) - online mit VK 2

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Klebestift stic 21g (7,25 € pro 100 g)

6,02 € BUROHENGSTS
7,24 €/100 g
inkl. Versandkosten ok

7 Meinungen
Details | MR

2 - 4 Werktage

Klebestift 21g

6,39 € SKRITO

9,48 €/100 g

inkl. Versandkosten

Details | MR
1 bis 4 Tag(e)

Abbildung 132: UHU (2) - online mit VK 3

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

UHU 21g Klebestift ohne Losungsmittel

odal ]
6 45 € * Bottcher, AG
’ *
8,05€/100 g =
inkl. Versandkosten Kokkok ok
18.507 Meinungen
Details | M

sofort lieferbar

Stylex Klebestift, |osungsmittelfrei (8 g)

6,60 €
7,67 €/100 g
Sk ok

@ Preis inkl. Gutschein

99 Meinungen
inkl. Versandkosten

Details 'Q

Lieferzeit 1-2 Werktage

|_zum shop |
UHU stic Klebestift (21 g)
6,69 € AllvaMed
9,48 €/100 g
Ak ke y

21 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details 'Q

lieferbar in 1-2 Werktagen

UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar o. Losungsmittel

6,85 € <OBAUPORTAL24h
9,29 €/100 g
ok

35 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details 'Q

Lieferzeit 2 Werktage

Abbildung 133: UHU (2) - online mit VK 4

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Stic Klebestift ohne Lésungsmittel (21 g)

6,90 € dm
9,29 €/100 g
Yook

6 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details 'a

2-3 Werktage

UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar o. Losungsmittel

6,91 € <OBAUPORTAL24h
9,57 €/100 g
ok k

35 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details 'a

Lieferzeit 2 Werktage

|_zum shop |
UHU Stic 21g
6,94 € EDEKA ]
9,48 €/100 g
2.8, 2.8. 0.9

3 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details m
2-4 Tage

UHU Klebestift stic, Iosemittelfrei, 21 g

10,43 €/100

inkl. Versandkosten

Details m
2 Tage

Abbildung 134: UHU (2) - online mit VK 5

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Klebestift stic, Isemittelfrei, 21 g
7,11 € oelkner
10,10 €/100 g

Yk ko

inkl. Versandkosten
11.683 Meinungen

Details | MR

Auf Lager, Lieferzeit 3-4 Werktage

Uhu Stic 21g

7 ,23 € R TRNany

10,86 €/100 g

inkl. Versandkosten ok kkk
1 Meinung

Details | MR

2-5 Werktage

UHU Stic Klebestift ohne Lésungsmittel 21g

.
7,48 € idee.
14,24 €/100g e
inkl. Versandkosten *****

1 Meinung
Details 'Q

innerhalb von 1-3 Werktagen

UHU® Klebestift stic
7,54 € <7 SEDIVA
16,90 €/100 g
inkl. Versandkosten *okoky
3 Meinungen

Details | MR

3- 5 Werktage

Abbildung 135: UHU (2) - online mit VK 6

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

UHU Klebestift |osemittelfrei stic nachfiillbar: Nein Masse (Gewicht): 21

g
7,55 € ) priere
7,86 €/100 g
inkl. Versandkosten *k

3 Meinungen
Details | MR

Lieferbar in 1-3 Werktagen

Abbildung 136: UHU (2) - online mit VK 7

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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|_Zum Shop |
UHU Klebestift stic 21g 65 1St.
7,58 € digitalo®
12,33 €/100g
ok ok k)

inkl. Versandkosten
5.802 Meinungen

Details | MR

Lieferung: Do. 02.09.-Fr. 03.09.

UHU Klebestift Stic I6sungsmittelfrei 21g

7,58 € mcbuero.de

9,95€/100¢g
inkl. Versandkosten H*okk

10 Meinungen
Details m

1-3 Werktage

Abbildung 137: UHU (2) - online mit VK 8

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

UHU Klebestift 21g ohne Lésungsmittel / 65

7,58 € @& Muistare
Kok k

2 Meinungen

12,81 €/100 ¢
@ Preis inkl. Gutschein
inkl. Versandkosten

Details | MR
1-4 Werktage

UHU Stic Klebestift 21g 21 gr

7,59 €
8,05€/100¢g
inkl. Versandkosten

Details | MR

3-5 Werktage innerhalb DE

UHU Klebestift stic, losemittelfrei, 21 g 0000040267654

7,59 € METRO
Yk Kk
46 Meinungen

7 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details | M3

Lieferzeit: 0-2 Werktage

760¢€
8,10€/100¢g

Y kok ¥

409 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details '3
Sofort lieferbar, 1 bis 3 Werktage

Abbildung 138: UHU (2) - online mit VK 9

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU, Klebestift, Klebestift Stic

7,73 € K SALAXYS
22,52 €/100 g
Ak k

431 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details

1-2 Wochen

UHU Stic Klebestift LMFR 21g

7,81 € DR e

13,62 €/100 g

inkl. Versandkosten Fokkokok
1 Meinung

Details

5-10 Werktage

UHU® - UHU® Klebestift stic nicht nachfiillbar 21g

7,94 € atalanaa

9,48 €/100 g
inkl. Versandkosten ok ko

3 Meinungen
Details 'Q

2-3 Werktage

UHU stic Klebestift 21 g (GLO765350609

7,99¢ p—

14,71 €/100 g Sk

inkl. Versandkosten
84 Meinungen

Details | MR

2 - 3 Werktage - oder kostenlos reservieren & nach 3 Std. in Ihrem Globu...

Abbildung 139: UHU (2) - online mit VK 10

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

UHU Klebestift stic 21g 65 1St.

8,02 € SMDV

9,67 €/100 g

inkl. Versandkosten okokokok
1.608 Meinungen

Details 'Q

Lieferung: Do. 02.09.-Fr. 03.09.

Abbildung 140: UHU (2) - online mit VK 11

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Klebestift stic 21g 65 1St.

8,02 € oelkner

9,86 €/100 g

inkl. Versandkosten ok kok
11.683 Meinungen

Details 'Q

Lieferung: Do. 02.09.-Fr. 03.09.

Abbildung 141: UHU (2) - online mit VK 12

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Uhu Klebestift stic 21

oy
' BURO-FABRIK DE

9,00 €/100 g et

inkl. Versandkosten *****

1 Meinung
Details | MR
1-3 Tage

UHU® Klebestift stic nicht nachfiillbar 21g (5,14 € pro 100

8,03 € OFFICEPTCOM'®
el
514 €/100 g
inkl. Versandkosten falalels
5 Meinungen
Details | MR

1-2 Werktage

Abbildung 142: UHU (2) - online mit VK 13

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Uhu Stic Klebestift 21 g

8,04 € @rEe
14,71 €/100 g
0. 8.8 ¢ B

inkl. Versandkosten
2.036 Meinungen

Details .Q

3-4 Tage

UHU Klebestift stic (21 g)

8,13 € SOIUTION
11,10 €/100 g
inkl. Versandkosten

Details ,.3

1-3 Tage

stic Klebestift ohne Losungsmittel 21 g

8,14 € @ Zierteyn

10,48 €/100 g

inkl. Versandkosten

Details l:

Lieferzeit 1-3 Werktage

UHU Stic 21g

8,15 € Wiillen

10,48 €/100 g

inkl. Versandkosten

Details ,'3

2 Tage

Abbildung 143: UHU (2) - online mit VK 14

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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|_Zum Shop |
UHU stic 21 g
8,18 € memolife
8,05€/100g
L2884

34 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details m

Lieferzeit: 1 - 2 Werktage, Express 1 Werktag**

UHU Stic Klebestift klebt stark und schnell ohne Losungsmittel 21

8,20 € g

ios
Paradic
10,71 €/100 g E———

Yok Kk

10 Meinungen

inkl. Versan

kosten

Details | MR

Sofort versandfertig, Lieferzeit 1-2 Tage**

UHU stic KLEBESTIFT, 21 g

8,23 € ==

inkl. Versandkosten alaRots
409 Meinungen
Details | MR

Sofort lieferbar, 3 bis 4 Werktage

UHU® - stic KLEBESTIFT, 21 g

8,23 € =y
15,86 €/100 g
Y kk

31 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details | MR

sofort lieferbar, 1 bis 2 Werktage

Abbildung 144: UHU (2) - online mit VK 15

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Klebestift UHU 00065 21g ohne Losemittel (6,19 € pro 100 g)
8,25 € TecSery
6,19 €/100 g

Kk

8 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details m

1-2 Werktage

Uhu stic Klebestift ohne Losungsmittel 21 g (6,57 € pro 100 g)
8,33 € BUER®BIZ”™
6,57 €/100g

kk ¥

8 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details | MR
1-2 Werktage

Abbildung 145: UHU (2) - online mit VK 16

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Klebestift stic UHU o. Lésungsmittel 21g (6,95 € pro 100 g)
8,41 € eOffcoshop

6,95 €/100g Ty
19 Meinungen

Inkl. Versandkosten

Details m

1-2 Werktage

UHU® Klebestift stic 65, Inh. 21 gr.

8,44 € osxwm
1) KLAMMERN
733 €/100g

inkl. Versandkosten

Details | MR

1-3 Tage

P~

UHU Klebestift auswaschbar fiir optimale Haftung bei Ultimaker Familie

8,80 € =p
18,57 €/100 g 5t
b 8.8 S

16 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details | M3

Sofort versandfertig, Lieferzeit (DE) ca. 1-3 Werktage

Abbildung 146: UHU (2) - online mit VK 17

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar ohne Losungsmittel

9,09 € " BuroPiraten
9,57 €/100 g
b 2.8 8.8 ¢

7 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details m

2 Tage

Uhu - Uhu stic Klebestift 21 g 65

9,15 € atalanda
15,24 €/100 g
kK

3 Meinungen

inkl. Versandkosten

Details | MR

2-3 Werktage

|
Abbildung 147: UHU (2) - online mit VK 18

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar ohne Lésungsmittel
9,61 € oelkner
6,67 €/100 g

ek ke

inkl. Versandkosten
11.683 Meinungen

Details | MR

Auf Lager, Lieferzeit 3-4 Werktage

Uhu Klebestift

g, 86 € 0» wichmann

6,76 €/100

inkl. Versandkosten

Details 'Q

1 Tag(e)

UHU Klebestift stic 65 21g auswaschbar ohne Losungsmittel

10,45 € <ConTorioN
16,90 €/100 g
ek ko

inkl. Versandkosten
1.168 Meinungen

Details .Q

Lieferzeit 1 Werktag

Abbildung 148: UHU (2) - online mit VK 19

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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4 AirPods
4.1 AirPods - 18.08.2021

L ——

Abbildung 149: AirPods (1) - MediaMarkt
Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Albert-Schweitzer-Stralle 1, 38226 Salzgitter

TRUE-WIRELESS

APPLE
MV7N22ZM/A AIRPODS WITH CHARGING

ArtNr: 2539111

\\\\\\

Abbildung 150: AirPods (1) - Saturn
Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Ritterbrunnen 1, 38100 Braunschweig

- 160 -



Anni r
Abbildung 151: AirPods (1) - Real
Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Konrad-Adenauer-Stral3e 111, 38226 Salzgitter

Abbildung 152: AirPods (1) - Expert
Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Peiner Str. 107, 38229 Salzgitter
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Apple AirPods mit Ladecase (2. Gen / 2019) (Headset)

12380¢ [

Versandkosten: ab
595¢ lolododols lber idealo
24.863 Meinungen

Details | MR
Lieferung: Fr. 20.08.-Sa. 21.08.

Apple AirPods 2 mit Kabel-Ladecase

1 23,80 € ELEKTROPLUS £

Zum Shop
Versandkosten: ab e——

595 €
5.846 Meinungen
Details | MR

Auf Lager, Lieferzeit 1-3 Werktage

Apple AirPods 2019

123,90 € € alzade

Versandkosten: ab - Zum Shop

594 €
1.132 Meinungen
Details | MR

Lieferbar, Lieferung in 2 Tagen

Wireless, MV7N2ZM/A)

12449¢

Versandkosten: ab
*kk ¥

495¢€ iiber idealo
1.213 Meinungen

Details = MR

Auf Lager, sofort versandfertig Lieferzeit 1-3 Werktage

Abbildung 153: AirPods (1) - online ohne VK 1

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Wireless, MV7N2ZM/A)

124,50 € EEEZD .
ERGeE—— Zum Shop
Versandkosten: ab _
e *okk Kk
2.627 Meinungen
Details | MR

Auf Lager, sofort versandfertig Lieferzeit 1-3 Werktage

Apple AirPods + Charging Case - 2nd Generation - In-Ear Kopfhorer -
Weill - Neuware

Giinstigster (efB

Gesamtpreis 7

—— OB

Versandkosten: ab 13 Meinungen
0,00 €

Abbildung 154: AirPods (1) - online ohne VK 2

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple Headset AirPods MV7N2ZM/A, 2. Generation, mit Ladecase,
Bluetooth

124,89 € % ;3nche4AG

~—— Zum Shop
Versandkosten: ab ok ek

3,56 €
18.481 Meinungen
Details | MR

sofort lieferbar

Apple AirPods mit Ladecase (2. Gen / 2019) (Headset)

computer
124,90 €
Versandkosten: ab

e kok ok
595 €

24.863 Meinungen
Details | MR
Lieferung: Fr. 20.08.-Sa. 21.08.

Apple AirPods mit Ladecase

124,95 €  axpon

- Zum Shop
Versandkosten: ab e

399 €
1.943 Meinungen
Details | IR

Lieferzeit 1 - 3 Werktage

Apple AirPods mit kabelgebundenem Ladecase

124,95 €  amazonde

Versandkosten: ab e Zum Shop

0,00 €
1.375 Meinungen
Details | MR

Auf Lager.. Express-Versand mit Amazon Prime moglich

Abbildung 155: AirPods (1) - online ohne VK 3

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A

125,00 € MAINGAY

"""" Zum Shop
Versandkosten: ab Fararee

0,00 €
4 Meinungen
Details = MR

2 Tage

Apple AirPods (2019) weill | NEU | originalverpackt (OVP) | differenzbe-

steuert

12500 € s

Versandkosten: ab
222,09

590 € (iber idealo
457 Meinungen

Details = MR

Sofort lieferbar. Lieferzeit: 1-3 Werktage

Abbildung 156: AirPods (1) - online ohne VK 4

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple Airpods 2. Gen, weiss, GB, ohne Vertrag

125,00 €  PRICEZILLA

Pty sy Zum Shop
Versandkosten: ab ok Ak

0,00 €
234 Meinungen
Details | IR

Sofort lieferbar

Apple AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A

1 25,00 € yyippie

Versandkosten: ab Zum Shop |

0,00 €

Details | MR
2 Tage

Apple AirPods 2nd Gen. mit Ladecase (2019), Kopfhorer, Weiss

125,55 € # GALAXUS

Zum Shop
Versandkosten: ab ok ke ke

0,00 €
426 Meinungen
Details | MR

Auf Lager, 1-2 Werktage

Apple AirPods 2. Generation mit Ladecase 2381

125,95 €  cwmobile s

Zum Shop
Versandkosten: ab e

0,00 €

4.145 Meinungen
Details | MR
Lieferung: Sa. 21.08.-Mo. 23.08.

Abbildung 157: AirPods (1) - online ohne VK 5

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods 2019 (mit Ladecase)

126,95 €

Versandkosten: ab .

0,00 €

52 Meinungen
Details | MR
1 Werktage

Abbildung 158: AirPods (1) - online ohne VK 6

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods, 2. Generation, Wireless

129,90 € GRAVIS

Zum Shop
Versandkosten: ab e

599 €
784 Meinungen
Details | MR

Lieferung in 2-3 Werktagen

APPLE MV7N2ZM/A - Headset, In Ear, Bluetooth®, Apple AirPods 2
APPLE

129,90 € [Freichelt

N Zum Shop
Versandkosten: ab Aok

595 €
111 Meinungen
Details | MR

begrenzte Stiickzahl, lagernd

Abbildung 159: AirPods (1) - online ohne VK 7

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

le AirPods 2 Generation mit kabelgebundenem Ladecase

129,95 € (58) rdingas

Versandkosten: ab
ok

0,00 € lber idealo
4 Meinungen

Details | MR

Lieferung: Di. 24.08.-Mi. 25.08.

Abbildung 160: AirPods (1) - online ohne VK 8

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

APPLE AirPods 2nd. Gen

13490 €  X-kom

Versandkosten: ab
Yo kkk )
0,00 € Uber idealo
30 Meinungen

Details | MR

sofort lieferbar, Lieferzeit: 2-4 Werktage

Abbildung 161: AirPods (1) - online ohne VK 9

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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le AirPods 2. Generation Ladecase (kabelgebunden) 2019

134,90 € cyberport
Versandkosten: ab F—— Zum Shop
4,99 €

24.278 Meinungen

Details | IR
Lieferung: Sa. 21.08.-Mo. 23.08.

le AirPods mit Ladehiille - 2te Generation - Funk-Kopfhérer mit

Mikrofon (MV7N2ZM/ A)

135,48 € JACOB)

Versandkosten: ab
sk kok

0,00 € Uber idealo
10.086 Meinungen

Details | IR

Sofort lieferbar, Lieferzeit 1-3 Werktage

Abbildung 162: AirPods (1) - online ohne VK 10

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods Il with Charging Case (de)

1 36,70 € versandKOENNIG, de

Zum Shop
Versandkosten: ab e

495 €
39 Meinungen
Details | MR

Lieferzeit 2-4 Werktage

Apple AirPods 2 mit Charging Case

136,98 € oelkner |

Versandkosten: ab e

595 € Uber idealo
11.669 Meinungen

Details ,.b-,i
Piinktliche Lieferung: Fr. 20.08.-Sa. 21.08.

Abbildung 163: AirPods (1) - online ohne VK 11

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

- 166 -



Apple AirPods Headset - 2. Generation weil}

137,65 € BUROHENGSTS

Versandkosten: ab ok Zum Shop

4,50 €

5 Meinungen
Details | MR
2 - 4 Werktage

Apple AirPods 2.Gen. - kabellose Bluetooth Kopfhérer / Headsets fiir
iPhone, iPod, iPad, mit Ladecase

137,90 € 20451500, 15

Versandkosten: ab * Zum Shop

0,00 €
42 Meinungen
Details | MR

sofort lieferbar

le AirPods 2. Generation Bluetooth Kopfhdrer mit Ladecase

13865€ (L[ |
Versandkosten: ab

000€ b2 0.8 8N

1.964 Meinungen

Details | MR

Lagernd: Lieferzeit ca. 3-5 Werktage

Abbildung 164: AirPods (1) - online ohne VK 12

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods 2. Generation

139,00€  NBB>

Versandkosten: ab - X
pies ok kk
11.880 Meinungen

Zum Shop

Details | IR
sofort, 2-3 Werktage

Apple AirPods 2 mit Ladecase In-Ear-Kopfhorer | Blitzschnelle
kostenlose Lieferung!

13900¢

Versandkosten: ab ok k

0,00 €

423 Meinungen
Details | MR

1 Werktag (Vor 17:00 bestellt) |

Apple AirPods with Charging Case MVZN2ZM/A

139,00 €
Versandkosten: ab

509 € k)

3.990 Meinungen
Details | MR
Lieferung: Sa. 21.08.-Mo. 23.08.

Apple AirPods (2019) weil

141,50 €  gEgedTech

Zum Shop
Versandkosten: ab _
ok

0,00 €
13 Meinungen
Details | MR

Auf Lager.Versandfertig in 1-2 Werktagen

Abbildung 165: AirPods (1) - online ohne VK 13

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods mit Ladecase, 2. Gen.

141,61 € visunexr

Zum Shop
Versandkosten: ab )

6,99 €
1.489 Meinungen
Details | MR

sofort lieferbar, Lieferung in 1-3 Werktagen

Abbildung 166: AirPods (1) - online ohne VK 14

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods 2 Gen. mit Ladecase

142,39 € FORTKNOX: |
Versandkosten: ab
490€ 0. 8.8.0.8 ¢

169 Meinungen
Details | MR
Lieferung: Fr. 20.08.-Sa. 21.08.

Apple AirPods 2. Gen. In-Ear-Kopfhorer weill St.

142,79 € biiro [T D24

Zum Shop
Versandkosten: ab e———

0,00 €
5.089 Meinungen
Details | MR

Artikel ist sofort lieferbar

Abbildung 167: AirPods (1) - online ohne VK 15

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

APPLE AirPods mit Ladecase

144,00 €  brandkauf

Shop fiir Apple Produkte
Zum Shop
Versandkosten: ab _
2. 0.0 0 ¢

590 €
4 Meinungen
Details | MR

Lieferung in 1-3 Werktagen

le »AirPods with Charging Case (2019)« In-Ear-Kopfhérer (Bluetooth,
Kompatibel mit iPhone, iPhone XR, iPhone Mini, iPad Air / Mini / Pro,
Watch SE, Series 6, Series 5, Series 4, Series 3, Mac Mini, iMac;

144,02 € (r"m
Versand’kosten ab Zum Shop
295¢€ ' kK kd

11.706 Meinungen

Details | MR

lieferbar - am nachsten Werktag bei dir

Abbildung 168: AirPods (1) - online ohne VK 16

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods G2 | Ladecase Ladecase

1 47'00 € myknotebook

Zum Shop
Versandkosten: ab e

6,90 €
62 Meinungen
Details | MR

Verfiigbarkeit: Versandbereit in 1-3 Werktagen (nach Zahlungseingang)

Apple AirPods 2. Generation mit Ladecase

147,62 € SYSWaRK

Versandkosten: ab
Aok ok

0,00 € Uber idealo
19 Meinungen

Details | MR
Lieferung: Mi. 25.08.-Do. 26.08.

Abbildung 169: AirPods (1) - online ohne VK 17

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

APPLE AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A, MV7N2ZM/A

148,70 € Micgs

Zum Shop
Versandkosten: ab -

6,90 €
393 Meinungen
Details | MR

SOFORT ab Lager, geliefert in 1-3 Werktagen

Apple AirPods mit Ladecase (2. Generation)

149,00 €
ok k

Versandkosten: ab

490 € lber idealo
9 Meinungen

Details | MR

lieferbar in 1-3 Werktagen

Abbildung 170: AirPods (1) - online ohne VK 18

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods (2019) with Charging Case

1 49,00 € PROSHOP

Zum Shop
Versandkosten: ab Ak Ak

549 €
4.878 Meinungen
Details | MR

Sofort Lieferbar, 1 - 3 Werktage

Apple AirPods 2 mit Lade-Case

149,00 € @

Zum Shop
Versandkosten: ab e

0,00 €

6 Meinungen
Details | MR

Sofort versandfertig, Lieferzeit 1-4 Tage

Apple AirPods mit kabelgebundenem Ladecase (2. Generation)

14995€  VOC

Eaeme Zum Shop
Versandkosten: ab e———

0,00 €

98 Meinungen
Details | MR
Lieferung: Do. 26.08.~Fr. 27.08.

Abbildung 171: AirPods (1) - online ohne VK 19

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple Air Pods Generation 2 + Charging Case Bluetooth® In Ear
Kopfhorer In Ear Headset Weill

149,99 €  Jdigitalo®

Zum Shop
Versandkosten: ab Aok Ak d

499 €

5.782 Meinungen
Details | MR
Lieferung: Fr. 20.08.-Sa. 21.08.

Apple AirPods 2 Generation In-Ear Headset white + Ladecase

1 52'90 € GYPRIcEGUARD

Versandkosten: ab
* %k

0,00 € iiber idealo
15 Meinungen

Details | MR
Lieferung: Di. 24.08.-Mi. 25.08.

Abbildung 172: AirPods (1) - online ohne VK 20

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods 2 In-Ear Bluetooth Kopfhérer kabellos (Weil)

15499 €  mhe

Zum Shop
Versandkosten: ab
piet *okh kS
2.770 Meinungen
Details .-b.i

Lieferung: Fr. 20.08.-Sa. 21.08.

AirPods mit Ladecase (190199098572)

154,99 €  DEEISx

Frr—
Zum Shop
Versandkosten: ab _
*k

395¢€
400 Meinungen
Details | IR

Versandlager, Lieferung in 1-3 Werktagen

Apple AirPods with Charging Case - 2nd G (MV7N2ZM/ A)

15577 €  Di-Life

Versandkosten: ab

0,00 € *ok ber idealo
135 Meinungen

Details | IR

Im Versandlager lagernd - versandbereit in 5-7 Tagen

Abbildung 173: AirPods (1) - online ohne VK 21

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A

155,95 €  ccompueneteae

Zum Shop
Versandkosten: ab e

0,00 €
1 Meinung
Details = IR

Lieferzeit 1 - 3 Werktage

Apple AirPods (2nd generation) MV7N2ZM/A Kopfhorer & Headset im
Ohr Bluetooth Weill 0190199098572 (MV7N2ZM/ A)

156,89 € [FELL0
Versandkosten: ab
500 € Yk k)

' 44 Meinungen |

Details = MR
Lieferzeit: 3-5 Werktage

Abbildung 174: AirPods (1) - online ohne VK 22

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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le AirPods 2 In-Ear Bluetooth Kopfhérer kabellos (Weil3

156,96 €

Versandkosten: ab
000 € Ykok
553 Meinungen
Details = MR
Lieferung: Fr. 20.08.-Sa. 21.08.

Apple AirPods 2. Generation mit Ladecase

157,19 € Technikr-is

Zum Shop
Versandkosten: ab e

4,90 €
1.555 Meinungen

Details = MR
Lieferung: Di. 24.08.-Mi. 25.08.

APPLE AirPods (2.Generation), weiAY, MV7N2ZM/A

158,00 € miogs

Versandkosten: ab
e Fekok

6,90 € iiber idealo
393 Meinungen

Details = MR
SOFORT ab Lager, geliefert in 1-3 Werktagen |

Abbildung 175: AirPods (1) - online ohne VK 23

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A

15831€ L

Versandkosten: ab *

549 € liber idealo
1 Meinung

Details | MR

2-4 Werktage

Apple AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A

15851 € e
Versandkosten: ab e

399 € ber idealo
3.001 Meinungen

Details | IR
6-7 Werktage

Apple AirPods mit Ladecase In-Ohr-Kopfhérer kabbelos Bluetooth

15900 € e,

Versandkosten: ab
ek kok

0,00 € iiber idealo
211 Meinungen

Details | MR
Lieferung: Fr. 20.08.-Sa. 21.08.

Abbildung 176: AirPods (1) - online ohne VK 24

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods 2019 mit kabelgebundenem Ladecase MV7N2ZM/A

15967€¢ (=S

Zum Shop
Versandkosten: ab kK

490 €
1.362 Meinungen
Details | MR

2-4 Tage

Apple AirPods mit Ladecase und Bluetooth-Kompatibilitat

164,99 €

- = Zum Shop
Versandkosten: ab areren

6,99 €

13 Meinungen
Details | MR

2 Tag(e)

Abbildung 177: AirPods (1) - online ohne VK 25

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Diverse - Sortiment 4 Air Pods MV7N2ZM/A Kopfhérer mit Ladecase

166,12 € i

Zum Shop
Versandkosten: ab ek Ak d

6,90 €
195 Meinungen
Details =~ MR

sofort lieferbar, 1-3 Tage

Apple AirPods mit Ladecase (2. Generation) mit AppleCare+

166,48 € cgpnlo

Versandkosten: ab

499 € lodel iber idealo
8 Meinungen

Details =~ MR

Lieferung in 3 - 6 Werktagen

Apple AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A

167,90 € expings

Versandkosten: ab

0,00 € iber idealo
Details =~ MR
Lieferzeit: 1-3 Werktage |

Abbildung 178: AirPods (1) - online ohne VK 26

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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AirPods 2 mit Ladecase

167,95 €  atdonia

Versandkosten: ab -

0,00 €
145 Meinungen
Details | MR

abholbereit in 1-3 Tagen oder lieferbar in 1-3 Tagen

Abbildung 179: AirPods (1) - online ohne VK 27

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

AirPods 2 mit Ladecase

178,95 € RINOFOTO

BARTMANN Zum Shop
Versandkosten: ab aea

0,00 €
18 Meinungen
Details | IR

abholbereit in 1-3 Tagen oder lieferbar in 1-3 Tagen

Abbildung 180: AirPods (1) - online ohne VK 28

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods (2019) mit Ladecase

70

Versandkosten: ab
Aok ok

0,00 €
211 Meinungen
Details | MR

Sofort lieferbar in 1-3 Werktagen

Apple - AirPods mit Ladecase

179,00 € atalanaa

N Zum Shop
Versandkosten: ab *k kY

595 €
3 Meinungen
Details = MR

2-3 Werktage

Apple AirPods Headphones white Gr. Uni

179,95 €  @weiomae

Versandkosten: ab Kok Zum Shop

0,00 €

4 Meinungen
Details = MR

Lieferzeit 1 - 3 Werktage

Abbildung 181: AirPods (1) - online ohne VK 29

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple Binaural MV7N2ZM A Kabellose Stereo AirPods In-Ear Bluetooth
mit Mikrofon Schwarz

186,83 €  Viking

Zum Shop
Versandkosten: ab ok Ay

232€
711 Meinungen
Details

10 Arbeitstage

le AirPods with Charging Case - Kopfhorer Weill One Size

\‘/IES a?j’k?s(oenf b %

0,00 €

35 Meinungen
Details | MR
4-7 Werktage

le AirPods with Charging Case - 2nd Generation (MV7N2ZM/ A

193,89 € : .

) Zum Shop
Versandkosten: ab _
000 € b8, 82,8 ¢

250 Meinungen
Details | MR

Die Lieferung erfolgt innerhalb von 2-4 Tagen nach Zahlungseingang

Abbildung 182: AirPods (1) - online ohne VK 30

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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= Menii Vikil‘lq ; !

Airpods (%) m

Startseite » Burotechnik » Elektronik >

Apple Binaural MV7N2ZM A Kabellose Stereo
AirPods In-Ear Bluetooth mit Mikrofon Schwarz

Marke: Apple Artikelnr.: 10947¢

Abbildung 183: AirPods (1) - online ohne VK 31
Quelle: eigene Bildschirmaufnahme bei: Viking. (2000-2021), 18.08.2021.

! Abbildung 185 dient als Kontrolle, da in der Produktbeschreibung die Farbe Schwarz aufge-
flihrt wird.

Apple AirPods 2019 Kopfhérer Stereo mit AirPod Case Mikrofon im Ohr
Bluetooth Weill (MV7N2ZM/ A)

195,99 € FUTREX.

. R ' Zum Shop
X’r(e]r[\),:zndknqten ab Fa—e

4.370 Meinungen
Details | MR

Sofort lieferbar, Lieferzeit 1-3 Werktage

Abbildung 184: AirPods (1) - online ohne VK 32

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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AIRPODS Kopfhorer MV7N2ZM /A wireless Bluetooth ws

21 4,08 € <OBAUPORTAL24h

Zum Shop
Versandkosten: ab -

0,00 €
35 Meinungen
Details | MR

Lieferzeit 5-7 Werktage

Apple AirPods In-Ear Kopfhérer [2. Generation] weif} inkl. kabelgebunde-
nem Ladecase (Neu differenzbesteuert)

569€ gy

Versandkosten: ab
*okk

0,00 € uber idealo
250 Meinungen

Details | MR
Piinktliche Lieferung: Fr. 20.08.-Sa. 21.08.

I
Abbildung 185: AirPods (1) - online ohne VK 33

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods + Charging Case - 2nd Generation - In-Ear Kopfhérer -
Weil - Neuware

Gunstigster @fB

Gesamtpreis areenit RIS oD
124,55 €  *okkko

inkl. Versandkosten 13 Meinungen

Details | MR

Sofort lieferbar

Apple AirPods mit kabelgebundenem Ladecase

124,95 €  amazonde

inkl. Versandkosten ook Zum Shop

Details = MR 1.375 Meinungen

Auf Lager.. Express-Versand mit Amazon Prime méglich

Apple AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A

125,00 € MAINGAY

inkl. Versandkosten
28,88 ¢

Uber idealo
Details | MR 4 Meinungen —

2 Tage

Abbildung 186: AirPods (1) - online mit VK 1

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple Airpods 2. Gen, weiss, GB, ohne Vertrag
125,00 € PRICEZILLA

ity Spboniye Zum ShOp
inkl. Versandkosten ok Ak

Details | MR 234 Meinungen

Sofort lieferbar

Apple AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A

1 25,00 € yyippie

inkl. Versandkosten Zum Shop

Details | MR
2 Tage

Apple AirPods 2nd Gen. mit Ladecase (2019), Kopfhérer, Weiss

125,55 € ® GALAXUS

Zum Shop
inkl. Versandkosten Sk kk

Details | MR 426 Meinungen

Auf Lager, 1-2 Werktage

Apple AirPods 2. Generation mit Ladecase 2381

125,95 € 4 cwmobile.ce

Zum Shop
inkl. Versandkosten e

Details | MR 4.145 Meinungen
Lieferung: Sa. 21.08.-Mo. 23.08.

Abbildung 187: AirPods (1) - online mit VK 2

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods 2019 (mit Ladecase)

et
um Shop
inkl. Versandkosten ok
Details = IR 52 Meinungen

1 Werktage

Apple Headset AirPods MV7N2ZM/A, 2. Generation, mit Ladecase,
Bluetooth

1 2 8 ,45 € ”‘%&ttche&AG

~—— Zum Shop
inkl. Versandkosten ok A Ak

Details = MR 18.481 Meinungen

sofort lieferbar

Apple AirPods mit Ladecase

128,94 € :

expert (i<
inkl. Versandkosten - Zum Shop

Details | MR 1.943 Meinungen

Lieferzeit 1 - 3 Werktage

Apple AirPods mit Ladecase 2. Generation weil} (in-Ear-Kopfhorer, True-

Wireless, MV7N2ZM/A)

129,44 ¢ [EEER

inkl. Versandkosten
kK
Details | MR 1.213 Meinungen

Uber idealo

Auf Lager, sofort versandfertig Lieferzeit 1-3 Werktage

Abbildung 188: AirPods (1) - online mit VK 3

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

le AirPods mit Ladecase 2. Generation weil (in-Ear-Kopfhorer, True-

Wireless, MVZN2ZM/A)

129'45 € ‘wwwoffice-partner.de
inkl. Versandkosten e Zum Shop
Details | MR 2.627 Meinungen

Auf Lager, sofort versandfertig Lieferzeit 1-3 Werktage

Apple AirPods mit Ladecase (2. Gen / 2019) (Headset)

129,75 €
inkl. Versandkosten Fok kK d

Details | MR 24.863 Meinungen
Lieferung: Fr. 20.08.-Sa. 21.08.

iiber idealo

Abbildung 189: AirPods (1) - online mit VK 4

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods 2 mit Kabel-Ladecase

129,75 € oo

) Zum Shop
inkl. Versandkosten Fok Ak

Details | MR 5.846 Meinungen

Auf Lager, Lieferzeit 1-3 Werktage

Apple AirPods 2019

129,84 € € alza.de

) Zum Shop
inkl. Versandkosten ok ko

Details | MR 1.132 Meinungen

Lieferbar, Lieferung in 2 Tagen

Apple AirPods 2 Generation mit kabelgebundenem Ladecase

1 29’95 € @Tiuding24

inkl. Versandkosten
ook

uber idealo
Details | MR 4 Meinungen

Lieferung: Di. 24.08.-Mi. 25.08.

Abbildung 190: AirPods (1) - online mit VK 5

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods mit Ladecase (2. Gen / 2019) (Headset)

) computer
130,85 €
inkl. Versandkosten

L2 8. 2.0
Details | MR 24.863 Meinungen
Lieferung: Fr. 20.08.-Sa. 21.08.

le AirPods (2019) weill | NEU | originalverpackt (OVP) | differenzbe-
steuert

130,90 € i

inkl. Versandkosten
Yok ke

tber idealo
Details | MR 457 Meinungen

Sofort lieferbar. Lieferzeit: 1-3 Werktage

Abbildung 191: AirPods (1) - online mit VK 6

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

APPLE AirPods 2nd. Gen

134,90 € X-kom

Zum Shop
inkl. Versandkosten Fdehk

Details | MR 30 Meinungen

sofort lieferbar, Lieferzeit: 2-4 Werktage

Abbildung 192: AirPods (1) - online mit VK 7

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods mit Ladehiille - 2te Generation - Funk-Kopfhdrer mit
Mikrofon (MV7N2ZM/ A)

13548 €  JAcoB>

inkl. Versandkosten 3 Zum Shop
ek ok

Details | MR 10.086 Meinungen

Sofort lieferbar, Lieferzeit 1-3 Werktage

APPLE MV7N2ZM/A - Headset, In Ear, Bluetooth®, Apple AirPods 2
APPLE

135,85 € [Freichelt

Zum Shop
inkl. Versandkosten ok Ak

Details | MR 111 Meinungen

begrenzte Stiickzahl, lagernd

Abbildung 193: AirPods (1) - online mit VK 8

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods, 2. Generation, Wireless

135,89 €  GRAVIS

. Zum Shop
inkl. Versandkosten oAk

Details | MR 784 Meinungen

Lieferung in 2-3 Werktagen

Apple AirPods 2.Gen. - kabellose Bluetooth Kopfhérer / Headsets fiir
iPhone, iPod, iPad, mit Ladecase

137,90 € 201500, <)

inkl. Versandkosten * Zum Shop

Details | MR 42 Meinungen

sofort lieferbar

le AirPods 2. Generation Bluetooth Kopfhérer mit Ladecase

13865€ L.
inkl. Versandkosten

ok k )

Details | MR 1.964 Meinungen

Lagernd: Lieferzeit ca. 3-5 Werktage

Abbildung 194: AirPods (1) - online mit VK 9

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods 2. Generation

139,00 €  NBB>
inkl. Versandkosten ***;“
Details = MR 11.880 Meinungen

sofort, 2-3 Werktage

le AirPods 2 mit Ladecase In-Ear-Kopfhorer | Blitzschnelle
kostenlose Lieferung!

oo K1

inkl. Versandkosten
Kk kd
Details = MR 423 Meinungen

1 Werktag (Vor 17:00 bestellt)

Abbildung 195: AirPods (1) - online mit VK 10

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

le AirPods 2. Generation Ladecase (kabelgebunden) 2019

13989 ¢

inkl. Versandkosten
e ek

Details | MR 24.278 Meinungen
Lieferung: Sa. 21.08.-Mo. 23.08.

Apple AirPods (2019) weil
141,50 €  ggedtech

[ ]
inkl. Versandkosten Zum Shop
ok

Details | MR 13 Meinungen

Auf Lager.Versandfertig in 1-2 Werktagen

Apple AirPods Il with Charging Case (de)

T4165€ s

inkl. Versandkosten a———)

liber idealo
Details | MR 39 Meinungen

Lieferzeit 2-4 Werktage

Abbildung 196: AirPods (1) - online mit VK 11

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods Headset - 2. Generation weil}

142,15 € BUROHENGSTR

inkl. Versandkosten ks Zum Shop

Details | MR 5 Meinungen

2 - 4 Werktage

Apple AirPods 2. Gen. In-Ear-Kopfhorer weil} St.

142,79 € biiro 1T 24

Zum Shop
inkl. Versandkosten Er———

Details | MR 5.089 Meinungen

Artikel ist sofort lieferbar

Apple AirPods 2 mit Charging Case

142,93 € oelkner |

inkl. Versandkosten

ok kok )
Details | MR 11.669 Meinungen
Piinktliche Lieferung: Fr. 20.08.-Sa. 21.08.

iber idealo

Abbildung 197: AirPods (1) - online mit VK 12

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A

144,99 €
inkl. Versandkosten

*okok )

Details | MR 3.990 Meinungen
Lieferung: Sa. 21.08.-Mo. 23.08.

le »AirPods with Charging Case (2019)« In-Ear-Kopfhorer (Bluetooth
Kompatibel mit iPhone, iPhone XR, iPhone Mini, iPad Air / Mini / Pro,
Watch SE, Series 6, Series 5, Series 4, Series 3, Mac Mini, iMac;

146,97 €  OTTO
'

inkl. Versandkosten
Yk k ok d
Details | MR 11.706 Meinungen

lieferbar - am nachsten Werktag bei dir

Apple AirPods 2 Gen. mit Ladecase

147,29 € FORTKNOX: Zum Kauf

inkl. Versandkosten e

Details | MR 169 Meinungen
Piinktliche Lieferung: Fr. 20.08.-Sa. 21.08.

Uber idealo

Abbildung 198: AirPods (1) - online mit VK 13

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods 2. Generation mit Ladecase

147,62 € SYSWaRK

Zum Shop
inkl. Versandkosten ok kA&

Details = MR 19 Meinungen
Lieferung: Mi. 25.08.-Do. 26.08.

Apple AirPods mit Ladecase, 2. Gen.

148,60 € visunexr

Zum Shop
inkl. Versandkosten Ak Ak

Details = MR 1.489 Meinungen

sofort lieferbar, Lieferung in 1-3 Werktagen

Apple AirPods 2 mit Lade-Case

149,00 €  @wo

* %k

Details = MR 6 Meinungen

inkl. Versandkosten

Sofort versandfertig, Lieferzeit 1-4 Tage

Abbildung 199: AirPods (1) - online mit VK 14

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

APPLE AirPods mit Ladecase

149,90 €  brandkauf

Shop fiir Apple Produkte
inkl. Versandkosten Ik ko Zum Shop

Details | IR 4 Meinungen

Lieferung in 1-3 Werktagen

Apple AirPods mit kabelgebundenem Ladecase (2. Generation)

14995€  VDC

= Zum Shop
inkl. Versandkosten oAk H Ay

Details | MR 98 Meinungen
Lieferung: Do. 26.08.-Fr. 27.08.

Abbildung 200: AirPods (1) - online mit VK 15

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods 2 Generation In-Ear Headset white + Ladecase

1 52,90 € QJPRICEGUARD

Zum Shop
inkl. Versandkosten ok

Details = MR 15 Meinungen
Lieferung: Di. 24.08.-Mi. 25.08.

Apple AirPods mit Ladecase (2. Generation)

163,90 €
kK

inkl. Versandkosten

iiber idlealo
Details = MR 9 Meinungen

lieferbar in 1-3 Werktagen I

Abbildung 201: AirPods (1) - online mit VK 16

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods G2 | Ladecase Ladecase

153,90 €  myyotebook

Zum Shop
inkl. Versandkosten E———

Details = MR 62 Meinungen

Verfiigbarkeit: Versandbereit in 1-3 Werktagen (nach Zahlungseingang)

Apple AirPods (2019) with Charging Case

15449 € rromc-

inkl. Versandkosten
20,80

Uber idealo
Details | MR 4.878 Meinungen

Sofort Lieferbar, 1 - 3 Werktage

Abbildung 202: AirPods (1) - online mit VK 17

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple Air Pods Generation 2 + Charging Case Bluetooth® In Ear
Kopfhorer In Ear Headset Weil

154,98 €  digitalo®

0. 8.8.8 ¢/

Details | MR 5.782 Meinungen
Lieferung: Fr. 20.08.-Sa. 21.08.

inkl. Versandkosten

APPLE AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A, MV7N2ZM/A

155,60 € miogs

inkl. Versandkosten
1. 2.8.2.9

Uber idealo
Details | MR 393 Meinungen

SOFORT ab Lager, geliefert in 1-3 Werktagen

Abbildung 203: AirPods (1) - online mit VK 18

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods with Charging Case - 2nd G (MV7N2ZM/ A)

155,77 € Di-Life

inkl. Versandkosten
ok

Details = MR 135 Meinungen

Im Versandlager lagernd - versandbereit in 5-7 Tagen

Apple AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A

155,95 € s
inkl. Versandkosten

18, 8.0.8.¢
Details | MR 1 Meinung

Lieferzeit 1 - 3 Werktage

iiber idealo

Abbildung 204: AirPods (1) - online mit VK 19

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods 2 In-Ear Bluetooth Kopfhérer kabellos (Weil3,

156,96 €

inkl. Versandkosten

SO
2 8. 8.8/
Details | MR 553 Meinungen

Lieferung: Fr. 20.08.-Sa. 21.08.

AirPods mit Ladecase (190199098572)

158,94 € mEEII™

Cotoch gt baatom.
inkl. Versandkosten

*k
Details | MR 400 Meinungen

Versandlager, Lieferung in 1-3 Werktagen

Zum Shop

Zum Shop

Apple AirPods mit Ladecase In-Ohr-Kopfhérer kabbelos Bluetooth

159,00 € Zrpower,
inkl. Versandkosten Fok Ak

Details | MR
Lieferung: Fr. 20.08.-Sa. 21.08.

211 Meinungen

tber idealo

Abbildung 205: AirPods (1) - online mit VK 20

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods 2 In-Ear Bluetooth Kopfhérer kabellos (Wei3)

159,98 €  siimimcce

kk k)

Details | MR 2.770 Meinungen
Lieferung: Fr. 20.08.-Sa. 21.08.

inkl. Versandkosten

le AirPods (2nd generation) MV7ZN2ZM/A Kopfhérer & Headset im
Ohr Bluetooth Weifl 0190199098572 (MV7N2ZM/ A)

161,89 €

nkl. Versandkosten
! 0. 8.8, 8 ¢/
Details | MR 44 Meinungen

Lieferzeit: 3-5 Werktage

Apple AirPods 2. Generation mit Ladecase

162,09 €  roommiker s

Zum Shop
inkl. Versandkosten -

Details | IR 1.555 Meinungen
Lieferung: Di. 24.08.-Mi. 25.08.

Abbildung 206: AirPods (1) - online mit VK 21

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A

162,50 €  gjiceroe

inkl. Versandkosten
22,829

lber idealo
Details | MR 3.001 Meinungen

6-7 Werktage

Apple AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A

16380€

inkl. Versandkosten
*

Uber idealo
Details | MR 1 Meinung

2-4 Werktage

Apple AirPods 2019 mit kabelgebundenem Ladecase MV7N2ZM/A

16457 € oo

nkl. Versandkosten
' ' Fokk

Uber idealo
Details | MR 1.362 Meinungen

2-4 Tage

Abbildung 207: AirPods (1) - online mit VK 22

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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APPLE AirPods (2.Generation), weiAY, MVZN2ZM/A

164,90 € Miogs

Zum Shop
inkl. Versandkosten Far——e

Details | MR 393 Meinungen

SOFORT ab Lager, geliefert in 1-3 Werktagen

Apple AirPods with Charging Case MV7ZN2ZM/A

167,90 € exings’

inkl. Versandkosten

liber idealo
Details | MR

Lieferzeit: 1-3 Werktage

AirPods 2 mit Ladecase

167,95€ et
inkl. Versandkosten Fa—e——,

iber idealo
Details | MR 145 Meinungen

abholbereit in 1-3 Tagen oder lieferbar in 1-3 Tagen

Abbildung 208: AirPods (1) - online mit VK 23

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods mit Ladecase (2. Generation) mit AppleCare+

17147€  egprto

inkl. Versandkosten
*k

(iber idealo
Details | MR 8 Meinungen —

Lieferung in 3 - 6 Werktagen

Abbildung 209: AirPods (1) - online mit VK 24

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods mit Ladecase und Bluetooth-Kompatibilitat |

171,98 €
>k k)

inkl. Versandkosten
Details | MR 13 Meinungen

2 Tag(e)

Abbildung 210: AirPods (1) - online mit VK 25

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Diverse - Sortiment 4 Air Pods MV7N2ZM/A Kopfhérer mit Ladecase

173,02 € il Bop

Zum Shop
inkl. Versandkosten e

Details | MR 195 Meinungen

sofort lieferbar, 1-3 Tage

AirPods 2 mit Ladecase

178,95 € RINGFOTO

BARTMANN
inkl. Versandkosten Jokk Ky Zum Shop

Details | MR 18 Meinungen

abholbereit in 1-3 Tagen oder lieferbar in 1-3 Tagen

Abbildung 211: AirPods (1) - online mit VK 26

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods (2019) mit Ladecase

70

inkl. Versandkosten
S dkok
Details | MR 211 Meinungen

Sofort lieferbar in 1-3 Werktagen

Abbildung 212: AirPods (1) - online mit VK 27

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods Headphones white Gr. Uni

179,95 €  @poeriomae

Zum Shop
inkl. Versandkosten Fokk

Details | MR 4 Meinungen

Lieferzeit 1 - 3 Werktage

Apple - AirPods mit Ladecase

184,95 € atatanda

Zum Shop |
inkl. Versandkosten Ak Hky

Details | MR 3 Meinungen

2-3 Werktage

Abbildung 213: AirPods (1) - online mit VK 28

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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le AirPods with Charging Case - Kopfhdrer Weil One Size

188,00 €

inkl. Versandkosten
Yok

Details | MR 35 Meinungen

4-7 Werktage

le Binaural MV7N2ZM A Kabellose Stereo AirPods In-Ear Bluetooth
mit Mikrofon Schwarz

189,15 € Viking

Zum Shop
inkl. Versandkosten S

Details 711 Meinungen

10 Arbeitstage

Apple AirPods with Charging Case - 2nd Generation (MV7N2ZM/ A)
193,89 €

' Zum Shop
inkl. Versandkosten Fer——

Details | MR 250 Meinungen

Die Lieferung erfolgt innerhalb von 2-4 Tagen nach Zahlungseingang

Abbildung 214: AirPods (1) - online mit VK 29

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods 2019 Kopfhérer Stereo mit AirPod Case Mikrofon im Ohr
Bluetooth Weill (MV7N2ZM/ A)

195,99 € FUTREX

Zum Shop
inkl. Versandkosten Farerere

Details | MR 4.370 Meinungen

Sofort lieferbar, Lieferzeit 1-3 Werktage

Abbildung 215: AirPods (1) - online mit VK 30

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

AIRPODS Kopfhorer MV7N2ZM /A wireless Bluetooth ws

21 4,08 € <OBAUPORTAL24h
inkl. Versandkosten —— Zum Shop
Details | MR 35 Meinungen

Lieferzeit 5-7 Werktage

Apple AirPods In-Ear Kopfhorer [2. Generation] weil inkl. kabelgebunde-
nem Ladecase (Neu differenzbesteuert)

A wla,
34569€  dzoxs
inkl. Versandkosten Ak k

Details | MR 250 Meinungen
Piinktliche Lieferung: Fr. 20.08.-Sa. 21.08.

Uber idealo

Abbildung 216: AirPods (1) - online mit VK 31

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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4.2 AirPods - 30.08.2021

Abbildung 217: AirPods (2) — Saturn

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Ritterbrunnen 1, 38100 Braunschweig

Abbildung 218: AirPods (2) - MediaMarkt

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Albert-Schweizer-Stralle 1, 38226 Salzgitter
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Abbildung 219: AirPods (2) — Expert

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Peiner Stral3e 107, 38229 Salzgitter

Abbildung 220: AirPods (2) — Real

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Konrad-Adenauer-Stral3e 111, 38226 Salzgitter

-193 -



Apple AirPods + Charging Case - 2nd Generation - In-Ear Kopfhorer -
Weil - Neuware

Giinstigster Gesamtpreis @fﬂ
119,95 € ’

Versandkosten: ab 0,00 €

Details | MR

Sofort lieferbar

Apple AirPods mit Ladecase (2. Gen / 2019) (Headset)
) computer
1 23180 € @univirse
Versandkosten: ab 5,95 €
ook Kok y

Details | MR 24.865 Meinungen
Lieferung: Do. 02.09.-Fr. 03.09.

le Headset AirPods MV7N2ZM/A, 2. Generation, mit Ladecase,
Bluetooth

123,80 € :;Ettche;AG
Versandkosten: ab 3,56 € ok Ak

Details 'Q 18.507 Meinungen

ok kok )

13 Meinungen

sofort lieferbar

123,80 € ELEKTROPLUS &

Versandkosten: ab 5,95 €

ook ok y
Details | MR 5.855 Meinungen
Auf Lager, Lieferzeit 1-3 Werktage

Abbildung 221: AirPods (2) - online ohne VK 1

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods mit Ladecase (2. Gen / 2019) (Headset)

1 23 ,90 € @ computer

universe

Yok Kok y

Details m 24.865 Meinungen
Lieferung: Do. 02.09.-Fr. 03.09.

le AirPods mit Ladecase 2. Generation weil (in-Ear-Kopfhérer, True-

Wireless, MV7ZN2ZM/A)

124,49 € 365 |

Versandkosten: ab 4,95 €
ok k)

Details m 1.214 Meinungen

Versandkosten: ab 5,95 €

Auf Lager, sofort versandfertig Lieferzeit 1-3 Werktage

Abbildung 222: AirPods (2) - online ohne VK 2

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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le AirPods mit Ladecase 2. Generation weil3 (in-Ear-Kopfhérer, True-

Wireless, MV7N2ZM/A)
124,50 €

Versandkosten: ab 4,95 €

‘www.office-partner.de

ok k)
Details | MR 2.630 Meinungen

Auf Lager, sofort versandfertig Lieferzeit 1-3 Werktage

Apple AirPods 2019

124,90 € € alza.de
Versandkosten: ab 4,99 € ra——
Details m 1.143 Meinungen

Lieferbar, Lieferung in 2 Tage

le »AirPods with Charging Case (2019)« In-Ear-Kopfharer (Bluetooth,
Kompatibel mit iPhone, iPhone XR, iPhone Mini, iPad Air / Mini / Pro,

Watch SE, Series 6, Series 5, Series 4, Series 3, Mac Mini, iMac]

124,90 € OTro

Versandkosten: ab 2,95 €
ook Kok
Details m 11.712 Meinungen

lieferbar - am nachsten Werktag bei dir

Apple AirPods mit kabelgebundenem Ladecase

124,90 € amazonde
Versandkosten: ab 0,00 € Sk
Details 'Q 1.379 Meinungen

Auf Lager.. Express-Versand mit Amazon Prime maglich.

Abbildung 223: AirPods (2) - online ohne VK 3

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods 2. Generation mit Ladecase

124,95 € A cwmobile ce
Versandkosten: ab 0,00 € e

Details | M3 4.147 Meinungen
Lieferung: Fr. 03.09.-Sa. 04.09.

Abbildung 224: AirPods (2) - online ohne VK 4

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods (2019) weil | NEU | originalverpackt (OVP) | differenzbe-
steuert

125,00 € asgoodeg]_sﬁ
Versandkosten: ab 5,90 € e

Details 'Q 472 Meinungen
Sofort lieferbar. Lieferzeit: 1-3 Werktage

Apple Airpods 2. Gen, weiss, GB, ohne Vertrag

125,00 € PRICEZILLA
J

Versandkosten: ab 0,00 € ok Ak

Details | MR 249 Meinungen

Sofort lieferbar

Abbildung 225: AirPods (2) - online ohne VK 5

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A

1 25,00 € yyippie

Versandkosten: ab 0,00 €

Details | MR

2 Tage

Apple AirPods 2.Generation MV7N2TY/A

125,00 €

Lot sich.
Versandkosten: ab 4,95 €

Yok k)
Details m 5.471 Meinungen
3 Tage
Apple AirPods mit Ladecase
125,00 € expert =«
Versandkosten: ab 3,99 € ok
Details .3 1.952 Meinungen

Lieferzeit 1 - 3 Werktage

Apple AirPods 2nd Gen. mit Ladecase (2019), Kopfhorer, Weiss

125,36 € & GALAXUS

Versandkosten: ab 0,00 € Fok Ay

Details 'q 431 Meinungen
Auf Lager, 1-2 Werktage

Abbildung 226: AirPods (2) - online ohne VK 6

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods 2. Gen. In-Ear-Kopfhorer weil} St.
126,94 € blroIT D24

Versandkosten: ab 0,00 € e
Details .'3 5.150 Meinungen

Artikel ist sofort lieferbar

Apple AirPods 2019 (mit Ladecase)

126,95 € |

Versandkosten: ab 0,00 €

2.8, 2.8.0 9
Details m 67 Meinungen
1 Werktage

Abbildung 227: AirPods (2) - online ohne VK 7

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

|_zum Shop |
Apple AirPods, 2. Generation, Wireless
129,90 € GRAVIS

Versandkosten: ab 5,99 €

2.8.2.8.0.9
Details '3 793 Meinungen
Lieferung in 2-3 Werktagen

APPLE MV7N2ZM/A - Headset, In Ear, Bluetooth®, Apple AirPods 2
APPLE

129,90 € [Freichelt
Versandkosten: ab 5,95 € Jokk

Details 'Q 111 Meinungen

begrenzte Stiickzahl, lagernd

Apple AirPods 2 Generation mit kabelgebundenem Ladecase
129,95 € () roanee
Versandkosten: ab 0,00 € Ak k

Details | MR 6 Meinungen
Lieferung: Sa. 04.09.-Mo. 06.09.

le AirPods mit kabelgebundenem Ladecase | 2. Generation
MV7N2TY/A Original

130,00 € [ keuftand de
Versandkosten: ab 0,00 € e

Details .Q 40.940 Meinungen
1-3 Werktage

Abbildung 228: AirPods (2) - online ohne VK 8

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Mikrofon (MV7N2ZM/ A)

132,40 € JACOB>

Versandkosten: ab 0,00 €

28,284
Details lQ 10.106 Meinungen
Sofort lieferbar, Lieferzeit 1-3 Werktage

APPLE AirPods mit Ladecase (2. Generation), In-ear, Kopfhdrer, Weill
132,99 € st
Versandkosten: ab 0,00 € *4

Details | MR 12.383 Meinungen

sofort lieferbar, Lieferung in 1-3 Werktagen

|
Abbildung 229: AirPods (2) - online ohne VK 9

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

APPLE AirPods mit Ladecase (2. Generation), In-ear Kopfhorer
Bluetooth Weil}

132,99 €
Versandkosten: ab 0,00 € *4

Details | MR 12.098 Meinungen

sofort lieferbar, Lieferung 1-3 Werktagen

le AirPods 2. Generation Ladecase (kabelgebunden) 2019

134,90 € cyberport
Versandkosten: ab 4,99 € kA

Details 'Q 24.283 Meinungen
Lieferung: Fr. 03.09.-Sa. 04.09.

I
Abbildung 230: AirPods (2) - online ohne VK 10

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods 2 mit Charging Case

136,89 € oelkner

Versandkosten: ab 5,95 €

1 0.8 8.9/

Details | MR 11.683 Meinungen
Lieferung: Do. 02.09.-Fr. 03.09.

Abbildung 231: AirPods (2) - online ohne VK 11

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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APPLE AirPods 2nd. Gen

136,90 € X-Kom

Versandkosten: ab 0,00 €
Yk ek
Details m 30 Meinungen

sofort lieferbar, Lieferzeit: 2-4 Werktage

Apple AirPods 2 mit Lade-Case

136,99 € @

Versandkosten: ab 0,00 €
ok
Details '3 6 Meinungen

Sofort versandfertig, Lieferzeit 1-4 Tage

Abbildung 232: AirPods (2) - online ohne VK 12

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

137,64 € BUROHENGSTS

Versandkosten: ab 4,50 €
ok
Details m 7 Meinungen

Apple AirPods 2.Gen. - kabellose Bluetooth Kopfhdrer / Headsets fiir
iPhone, iPod, iPad, mit Ladecase

137,90 € 200800, 1)9
Versandkosten: ab 0,00 € *
Details M 42 Meinungen

ofort lieferbar

Apple AirPods 2. Generation Bluetooth Kopfhérer mit Ladecase
138,42 € g1

Versandkosten: ab 0,00 €
) : Kk
Details | MR 1.965 Meinungen

Lagernd: Lieferzeit ca. 3-5 Werktage

Abbildung 233: AirPods (2) - online ohne VK 13

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods 2. Generation

139,00 €

Versandkosten: ab 0,00 €

Details '3 11.886 Meinungen
Lieferzeit 2-5 Werktage

Apple AirPods with Charging Case MVZN2ZM/A

139,00 €

Versandkosten: ab 5,99 €
Y kok )

Details '3 3.994 Meinungen
Lieferung: Fr. 03.09.-Sa. 04.09.

Abbildung 234: AirPods (2) - online ohne VK 14

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods with Charging Case - 2nd Generation - True Wireless-
Kopfhdrer mit Mikrofon - Ohrstdpsel - Bluetooth - fiir iPad/ iPhone/.

iPod/ TV/ Watch

140,38 € JACOB)>
Versandkosten: ab 0,00 € e
Details " 10.106 Meinungen

Lieferzeit 2-3 Werktage

Abbildung 235: AirPods (2) - online ohne VK 15

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods mit Ladecase, 2. Gen.

141,61 € visunexr

Versandkosten: ab 6,99 €
18,889/
Details m 1.489 Meinungen

sofort lieferbar, Lieferung in 1-3 Werktagen

Abbildung 236: AirPods (2) - online ohne VK 16

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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APPLE AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A, MV7N2ZM/A

142,28 € Wicgs
Versandkosten: ab 6,90 € e
Details = MR 395 Meinungen
Sofort lieferbar

[~ Zum Kout RSSO

Apple AirPods 2 Gen. mit Ladecase

142,39 € FORTKNOX!
Versandkosten: ab 4,90 € o
Details lﬁ 171 Meinungen

Piinktliche Lieferung: Mi. 01.09.-Do. 02.09.

Abbildung 237: AirPods (2) - online ohne VK 17

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods Il with Charging Case (de)

143,68€ .. -
Versandkosten: ab 4,95 € Aok Ay
Details m 40 Meinungen

Lieferzeit 2-4 Werktage

Apple AirPods (2019) weill

145.40 € EERed Tech
’ ||

Versandkosten: ab 3,99 € *k

Details .IB 13 Meinungen

Versandfertig 1-2 Werktagen. Lieferzeit 2-5 Tage

APPLE AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A, MV7N2ZM/A

145,82 € GENK
Abbildung 238: AirPods (2) - online ohne VK 18

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods 2 (MV7N2TY/ A)
146,41 € erondkBennio d

Versandkosten: ab 4,95 €

ok kok )
Details | MR 40 Meinungen
Lieferzeit 2-4 Werktage

Apple AirPods G2 | Ladecase Ladecase

147,00 € myknotebook

Versandkosten: ab 6,90 €
Ak ke y
Details 'Q 62 Meinungen

Verfiigbarkeit: Versandbereit in 1-3 Werktagen (nach Zahlungseingang)

Abbildung 239: AirPods (2) - online ohne VK 19

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods mit Ladecase (2. Generation)

149,00 €

Versandkosten: ab 4,90 €
ok K

Details 'Q 9 Meinungen
lieferbar in 1-3 Werktagen

Apple AirPods (2019) with Charging Case

1 49,00 € PROSHOR

Versandkosten: ab 5,49 €

ok
Details | MR 4.890 Meinungen
Sofort Lieferbar, 1 - 3 Werktage

Abbildung 240: AirPods (2) - online ohne VK 20

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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le AirPods 2 mit Ladecase In-Ear-Kopfhérer | Blitzschnelle
kostenlose Lieferung!

149,00 € =1
Versandkosten: ab 0,00 € .
Details 'a 468 Meinungen

1 Werktag (Vor 17:00 bestellt)

le AirPods (2nd generation) MV7N2ZM/A Kopfhorer & Headset im
Ohr Bluetooth Weill 0190199098572 (MV7N2ZM/ A)

149,00 € METRO
Versandkosten: ab 5,00 € e

Details '9 46 Meinungen

Lieferzeit: 3-5 Werktage

le AirPods mit kabelgebundenem Ladecase (2. Generation

149,95 € vDC

Versandkosten: ab 0,00 €

ok kok )

Details l? 102 Meinungen
Lieferung: Di. 07.09.-Mi. 08.09.

Abbildung 241: AirPods (2) - online ohne VK 21

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple Air Pods Generation 2 + Charging Case Bluetooth® In Ear
Kopfharer In Ear Headset Weil}

149,99 € digitalo®

\ dkost b 4,99 €
ersandkosten: a e

Details | MR 5.802 Meinungen
Lieferung: Do. 02.09.-Fr. 03.09.

Apple AirPods 2. Generation mit Ladecase

152,06 € Technik-r- fis

Versandkosten: ab 4,90 € Aok Ay

Details 'Q 1.559 Meinungen
Lieferung: Fr. 03.09.-Sa. 04.09.

Apple AirPods 2. Generation mit Ladecase

152,49 € SYSWaRK

Versandkosten: ab 0,00 €

22,284
Details m 19 Meinungen
Piinktliche Lieferung: Mi. 08.09.-Do. 09.09.

Abbildung 242: AirPods (2) - online ohne VK 22

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods 2 Generation In-Ear Headset white + Ladecase
152,90 € QrricEGUARD
Versandkosten: ab 0,00 € *Hky

Details 'Q 16 Meinungen
Lieferung: Fr. 03.09.-Sa. 04.09.

Apple AirPods (2019) white DE

1 52,90 € PrEcHTIcER B

Versandkosten: ab 0,00 €

Details | MR

Lieferung: Sa. 04.09.-Mo. 06.09.

Apple AirPods (2.Generation), weill
154,00 € ® vakodo
Versandkosten: ab 5,90 €

*J

Details m 327 Meinungen

Sofort lieferbar, Lieferzeit 1-3 Werktage

Abbildung 243: AirPods (2) - online ohne VK 23

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods 2 In-Ear Bluetooth Kopfhérer kabellos (Weil)
154,99 € i

Versandkosten: ab 4,99 €
ok kok )

Details | MR 2.774 Meinungen
Lieferung: Do. 02.09.-Fr. 03.09.

AirPods mit Ladecase (190199098572)

154,99 €

Versandkosten: ab 3,95 €

Einfach gt beesten.

*k
Details | MR 401 Meinungen

Versandlager, Lieferung in 1-3 Werktagen

Abbildung 244: AirPods (2) - online ohne VK 24

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods with Charging Case - 2nd G (MV7N2ZM/ A)
155,77 € Di-Life
Versandkosten: ab 0,00 € Ak

Details | MR 135 Meinungen

Im Versandlager lagernd - versandbereit in 5-7 Tagen

Apple AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A

155,95 € RS,

Versandkosten: ab 0,00 €
sk ok ok
Details | M3 1 Meinung

Lieferzeit 1 - 3 Werktage \

Abbildung 245: AirPods (2) - online ohne VK 25

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

le AirPods 2 In-Ear Bluetooth Kopfhérer kabellos (Weil3

156,96 € b

Versandkosten: ab 0,00 €
Ak k )
Details 'Q 553 Meinungen

Lieferung: Do. 02.09.-Fr. 03.09.

le AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A
157,26 € ejoker.de”
Versandkosten: ab 3,99 € ****

Details | MR 3.004 Meinungen
Piinktliche Lieferung: Mi. 08.09.-Do. 09.09.

APPLE AirPods (2.Generation), weiAY, MVZN2ZM/A

158,00 € micgs

Versandkosten: ab 6,90 €

ok
Details | MR 395 Meinungen
Sofort lieferbar |

Abbildung 246: AirPods (2) - online ohne VK 26

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods with Charging Case MVZN2ZM/A

158,31 € o
’ i

Versandkosten: ab 5,49 € *

Details | MR 1 Meinung
2-4 Werktage

Apple AirPods (2.Generation), weill

158,55 € wo

Versandkosten: ab 0,00 €

Details .Q

sofort lieferbar, 1-3 Werktage

Abbildung 247: AirPods (2) - online ohne VK 27

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods 2019 mit kabelgebundenem Ladecase MV7N2ZM/A
159,58 € [—
Versandkosten: ab 4,90 €

e dkok

Details m 1.362 Meinungen
ab Lager, Lieferzeit 1-2 Werktage, 24h Express-Versand méglich

APPLE AirPods (2.Generation), weiAY, MV7N2ZM/A

161,59 € GEVK
’ LEKTRO

Versandkosten: ab 6,90 € **’

Details m 13 Meinungen

SOFORT ab Lager, Lieferung in 1-3 Werktagen

le AirPods mit Ladecase und Bluetooth-Kompatibilitat

164,99 €

Versandkosten: ab 6,99 €

p2i.de

ook k)
Details | MR 13 Meinungen
2 Tag(e)

Diverse - Sortiment 4 Air Pods MV7N2ZM/A Kopfhérer mit Ladecase

1 66,1 2 € 'my'i'f;’shop

Versandkosten: ab 6,90 €
1. 0.8.8.9/
Details .3 197 Meinungen

sofort lieferbar, 1-3 Tage

Abbildung 248: AirPods (2) - online ohne VK 28

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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|_zum Shop |
Apple AirPods with Charging Case - 2nd Generation
166,59 € Qetree

Versandkosten: ab 4,95 € ey

Details -3 1 Meinung
Lieferung: Fr. 03.09.-Sa. 04.09.

|_Zum Shop |
Apple AirPods (2.Generation), weill
167,44 € smartvie

Versandkosten: ab 4,99 €

YAk k)
Details .-9 73 Meinungen
sofort lieferbar, 1 - 3 Werktage

AirPods 2 mit Ladecase
167 ,95 € anMedia

Versandkosten: ab 0,00 €
YAk k)
Details .Q 145 Meinungen

abholbereit in 1-3 Tagen oder lieferbar in 1-3 Tagen

Abbildung 249: AirPods (2) - online ohne VK 29

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods 2. Generation
169,00 € BeERLET
Versandkosten: ab 0,00 € e

Details | MR 2.761 Meinungen
Auf Lager Lieferung in 1-2 Werktagen

Apple AirPods 2. Generation mit Ladecase

169,00 € wermuih
Versandkosten: ab 5,99 € Sk k

Details m 4.044 Meinungen
Lieferzeit: 3-7 Werktage

le AirPods 2nd Gen. mit kabellosem Ladecase (2019), Kopfhérer,

Weiss

170,93 € ® GALAXUS
’ o m—

Versandkosten: ab 0,00 € e

Details | MR 431 Meinungen

4-6 Werktage

AirPods 2. Generation mit Ladecase griin, le

177'30 € OFFICE

Versandkosten: ab 2,61 € e

Details .'3 1.345 Meinungen

sofort lieferbar

Abbildung 250: AirPods (2) - online ohne VK 30

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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AirPods 2 mit Ladecase
178,95 € L5 J—
Versandkosten: ab 5,00 €

Details | MR

abholbereit in 1-3 Tagen oder lieferbar in 1-3 Tagen

AirPods 2 mit Ladecase

178,95 € RINOFOTO

BARTMANN
Versandkosten: ab 0,00 €

ook Kok y
Details | MR 18 Meinungen

abholbereit in 1-3 Tagen oder lieferbar in 1-3 Tagen

AirPods 2 mit Ladecase Apple

178,95 € PORST
’ PORST
Versandkosten: ab 0,00 €
' 1.2.8.2.9 ¢
Details | MR 244 Meinungen

sofort lieferbar, 1-3 Werktage

Abbildung 251: AirPods (2) - online ohne VK 31

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods (2019) mit Ladecase

179,00 €

Versandkosten: ab 0,00 €

' ok k)
Details | MR 212 Meinungen
Sofort lieferbar in 1-3 Werktagen

Apple AirPods Il with Charging Case

179,00 € HHertie

Versandkosten: ab 0,00 €
kok
Details m 1.048 Meinungen

verfligbar. Lieferzeit 1 - 3 Werktage

Apple - AirPods mit Ladecase

179,00 € atalanda

Versandkosten: ab 5,95 €
e Hkok
Details 'Q 3 Meinungen

2-3 Werktage

Apple AirPods Headphones white Gr. Uni

179,95 € PN

Versandkosten: ab 0,00 €
ok K
Details .Q 4 Meinungen

Lieferzeit 1 - 3 Werktage

Abbildung 252: AirPods (2) - online ohne VK 32

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple Binaural MV7N2ZM A Kabellose Stereo AirPods In-Ear Bluetooth

mit Mikrofon Schwarz

183,26 € Viking
Versandkosten: ab 2,32 € e

Details 714 Meinungen
10 Arbeitstage

le AirPods with Charging Case - Kopfhorer Weil One Size

188,00 €

Versandkosten: ab 0,00 €
e kk
Details -Q 36 Meinungen

4-7 Werktage

le AirPods with Charging Case - 2nd Generation (MV7N2ZM/ A)
193,89 € -SRI
Versandkosten: ab 0,00 € e

Details | MR 253 Meinungen

Die Lieferung erfolgt innerhalb von 2-4 Tagen nach Zahlungseingang

Abbildung 253: AirPods (2) - online ohne VK 33

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods 2019 Kopfhérer Stereo mit AirPod Case Mikrofon im Ohr
Bluetooth Weill (MV7N2ZM/ A)

194,99 € FUTREX.

Versandkosten: ab 0,00 €
Yk ok y
Details | MR 4.378 Meinungen

Sofort lieferbar, Lieferzeit 1-3 Werktage

le AirPods Kopfhdrer im Ohr Bluetooth Weil 0190199098534

(MV7N2TY/A)

211,40 € METRO
Versandkosten: ab 0,00 € -
Details m 46 Meinungen

Lieferzeit: 2-4 Werktage

Abbildung 254: AirPods (2) - online ohne VK 34

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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AIRPODS Kopfhorer MV7N2ZM /A wireless Bluetooth ws
214,08 € OBAUPORTAL24h
Versandkosten: ab 0,00 € Aok ok

Details | MR 35 Meinungen
Lieferzeit 5-7 Werktage

Apple: AIRPODS WITH CHARGING CASE [190199098572]
236,29 € —Averdo
Versandkosten: ab 0,00 €

' ' ek k )

Details 'Q 6 Meinungen
Lieferung: Fr. 03.09.-Sa. 04.09.

Abbildung 255: AirPods (2) - online ohne VK 35

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods + Charging Case - 2nd Generation - In-Ear Kopfhérer -
Weil - Neuware

Glinstigster Gesamtpreis @fﬂ
119,95 € e

inkl. Versandkosten

Details | MR

Sofort lieferbar

Apple AirPods mit kabelgebundenem Ladecase

124,90 € amazonde

ek ok

13 Meinungen

inkl. Versandkosten
*ok
Details | MR 1.379 Meinungen

Auf Lager.. Express-Versand mit Amazon Prime méglich

Apple AirPods 2. Generation mit Ladecase
1 24,95 € A cwmobile se

inkl. Versandkosten o

Details 'Q 4.147 Meinungen
Lieferung: Fr. 03.09.-Sa. 04.09.

Apple Airpods 2. Gen, weiss, GB, ohne Vertrag

125,00 € PRICEZILLA

e $p0rhondym.

inkl. Versandkosten
1. 2. 8.8.9 ¢
Details | MR 249 Meinungen

Sofort lieferbar

Abbildung 256: AirPods (2) - online mit VK 1

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A

1 25,00 € yyippie

inkl. Versandkosten

Details 'Q

2 Tage

Apple AirPods 2nd Gen. mit Ladecase (2019), Kopfhorer, Weiss
125,36 € ® GALAXUS
’ o m—

inkl. Versandkosten e
Details | MR 431 Meinungen
Auf Lager, 1-2 Werktage

Apple AirPods 2. Gen. In-Ear-Kopfhorer weil} St.
126,94 € biiro [T 24

inkl. Versandkosten
Yok ok ok
Details .'3 5.150 Meinungen

Artikel ist sofort lieferbar

Apple AirPods 2019 (mit Ladecase)

126,95 €

inkl. Versandkosten

1.0, 8.2.9 ¢
Details E 67 Meinungen
1 Werktage

Abbildung 257: AirPods (2) - online mit VK 2

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple Headset AirPods MV7N2ZM/A, 2. Generation, mit Ladecase,

Bluetooth

* X
127,36 € EET—
inkl. Versandkosten ok Ak
Details | MR 18.507 Meinungen

sofort lieferbar

le »AirPods with Charging Case (2019)« In-Ear-Kopfhérer (Bluetooth,
Kompatibel mit iPhone, iPhone XR, iPhone Mini, iPad Air / Mini / Pro,
Watch SE, Series 6, Series 5, Series 4, Series 3, Mac Mini, iMac

127,85 € OoTro

inkl. Versandkosten
Yk kk )
Details '1 11.712 Meinungen

lieferbar - am nachsten Werktag bei dir

Apple AirPods mit Ladecase
128,99 € expert &2
inkl. Versandkosten
ok
Details .3 1.952 Meinungen

Lieferzeit 1 - 3 Werktage

Abbildung 258: AirPods (2) - online mit VK 3

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Wireless, MVZN2ZM/A)

129,44 € 365 |

inkl. Versandkosten

ok k
Details m 1.214 Meinungen

Auf Lager, sofort versandfertig Lieferzeit 1-3 Werktage

Abbildung 259: AirPods (2) - online mit VK 4

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods mit Ladecase 2. Generation weil (in-Ear-Kopfhérer, True-

Wireless, MVZN2ZM/A’

129,45 €

www.office-partner.de
inkl. Versandkosten

ok Kook y
Details | MR 2.630 Meinungen

Auf Lager, sofort versandfertig Lieferzeit 1-3 Werktage

Apple AirPods mit Ladecase (2. Gen / 2019) (Headset)
) computer
1 29175 € Z universe

inkl. Versandkosten Ak kY

Details '3 24.865 Meinungen
Lieferung: Do. 02.09.-Fr. 03.09.

Abbildung 260: AirPods (2) - online mit VK 5

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

129,75 € ELEKTROPLUS

inkl. Versandkosten

sk kok
Details | MR 5.855 Meinungen
Auf Lager, Lieferzeit 1-3 Werktage

Apple AirPods mit Ladecase (2. Gen / 2019) (Headset)

129,85 € & ==

universe

ok kok )

Details m 24.865 Meinungen
Lieferung: Do. 02.09.-Fr. 03.09.

|_zum Shop |
Apple AirPods 2019
129,89 € ) alzade

nkl. Versandkosten
' Kok
Details .2 1.143 Meinungen

inkl. Versandkosten

Lieferbar, Lieferung in 2 Tage

Apple AirPods 2 Generation mit kabelgebundenem Ladecase

129,95 € .

inkl. Versandkosten
ok K

Details m 6 Meinungen
Lieferung: Sa. 04.09.-Mo. 06.09.

Abbildung 261: AirPods (2) - online mit VK 6

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods 2.Generation MV7N2TY/A

129,95 €

Lidt lohat sich.

ek kok

Details 'Q 5.471 Meinungen

inkl. Versandkosten

3 Tage

Apple AirPods mit kabelgebundenem Ladecase | 2. Generation
MV7N2TY/A Original

130,00 € (& kaufiand.de

inkl. Versandkosten

Yk k)
Details .Q 40.940 Meinungen
1-3 Werktage

Apple AirPods (2019) weil | NEU | originalverpackt (OVP) | differenzbe-

steuert
130,90 € asgoodasnew
’ o vt ase nev
inkl. Versandkosten
sk kok )
Details 'Q 472 Meinungen

Sofort lieferbar. Lieferzeit: 1-3 Werktage

Abbildung 262: AirPods (2) - online mit VK 7

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Mikrofon (MV7N2ZM/ A)

132,40 € JACOB>

inkl. Versandkosten

12,8 ¢
Details m 10.106 Meinungen
Sofort lieferbar, Lieferzeit 1-3 Werktage

APPLE AirPods mit Ladecase (2. Generation), In-ear, Kopfharer, Weil

132,99 €

inkl. Versandkosten

*
Details m 12.383 Meinungen
sofort lieferbar, Lieferung in 1-3 Werktagen

Abbildung 263: AirPods (2) - online mit VK 8

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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APPLE AirPods mit Ladecase (2. Generation), In-ear Kopfhérer
Bluetooth Weil}

132,99 € edaS Mot
inkl. Versandkosten 9

Details .3 12.098 Meinungen

sofort lieferbar, Lieferung 1-3 Werktagen

APPLE MV7N2ZM/A - Headset, In Ear, Bluetooth®, Apple AirPods 2

APPLE

135,85 € [Freichelt
inkl. Versandkosten Sk Kk
Details '3 111 Meinungen

begrenzte Stiickzahl, lagernd

Apple AirPods, 2. Generation, Wireless
135,89 € GRAVIS

inkl. Versandkosten

ok kokk
Details | MR 793 Meinungen
Lieferung in 2-3 Werktagen

Abbildung 264: AirPods (2) - online mit VK 9

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

|_zum Shop |
APPLE AirPods 2nd. Gen
136,90 € X-kom

inkl. Versandkosten

Yok ok
Details -Q 30 Meinungen
sofort lieferbar, Lieferzeit: 2-4 Werktage

Apple AirPods 2 mit Lade-Case
136,99 € o
inkl. Versandkosten e

Details | MR 6 Meinungen

Sofort versandfertig, Lieferzeit 1-4 Tage

le AirPods 2.Gen. - kabellose Bluetooth Kopfhdrer / Headsets fiir
iPhone, iPod, iPad, mit Ladecase

137,90 € 21051500, )2
inkl. Versandkosten *

Details m 42 Meinungen

sofort lieferbar

Abbildung 265: AirPods (2) - online mit VK 10

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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le AirPods 2. Generation Bluetooth Kopfhérer mit Ladecase

138,42 € 08158
inkl. Versandkosten Ak ky

Details '3 1.965 Meinungen
Lagernd: Lieferzeit ca. 3-5 Werktage

Apple AirPods 2. Generation

139,00 €

inkl. Versandkosten

Details | MR 11.886 Meinungen
Lieferzeit 2-5 Werktage

Abbildung 266: AirPods (2) - online mit VK 11

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

le AirPods 2. Generation Ladecase (kabelgebunden) 2019

139,89 € cyberport
inkl. Versandkosten Sk k

Details m 24.283 Meinungen
Lieferung: Fr. 03.09.-Sa. 04.09.

Abbildung 267: AirPods (2) - online mit VK 12

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods with Charging Case - 2nd Generation - True Wireless-
Kopfhdrer mit Mikrofon - Ohrstopsel - Bluetooth - fiir iPad/ iPhone/

iPod/ TV/ Watch

140,38 € JACOB>
inkl. Versandkosten Jokkk
Details .Q 10.106 Meinungen

Lieferzeit 2-3 Werktage

Apple AirPods Headset - 2. Generation weill

142,14 € BUROHENGSTS

inkl. Versandkosten
Aok ¥

Details | MR 7 Meinungen
2 - 4 Werktage

Abbildung 268: AirPods (2) - online mit VK 13

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods 2 mit Charging Case

142,84 € oelkner

inkl. Versandkosten e

Details | MR 11.683 Meinungen
Lieferung: Do. 02.09.-Fr. 03.09.

Apple AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A

144,99 €

inkl. Versandkosten
*kok ¥

Details m 3.994 Meinungen
Lieferung: Fr. 03.09.-Sa. 04.09.

Abbildung 269: AirPods (2) - online mit VK 14

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods 2 Gen. mit Ladecase

147,29 € FORTKNOX:

inkl. Versandkosten

ke ok ok
Details '3 171 Meinungen
Lieferung: Mi. 01.09.-Do. 02.09.

Apple AirPods mit Ladecase, 2. Gen.

148,60 € visunexr

inkl. Versandkosten
ook Kok y
Details .Q 1.489 Meinungen

sofort lieferbar, Lieferung in 1-3 Werktagen

Abbildung 270: AirPods (2) - online mit VK 15

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods Il with Charging Case (de)
148 ,63 € versandKGENNIG, de
inkl. Versandkosten e

Details 'Q 40 Meinungen
Lieferzeit 2-4 Werktage

le AirPods 2 mit Ladecase In-Ear-Kopfhérer | Blitzschnelle
kostenlose Lieferung!

149,00 € 8

inkl. Versandkosten .
Details 'Q 468 Meinungen
1 Werktag (Vor 17:00 bestellt)

APPLE AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A, MV7N2ZM/A
149,18 € miogs
inkl. Versandkosten ok ko

Details | M 395 Meinungen
Sofort lieferbar

Abbildung 271: AirPods (2) - online mit VK 16

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods (2019) weill
149,39 € BERed Tech
inkl. Versandkosten ok

Details m 13 Meinungen
Versandfertig 1-2 Werktagen. Lieferzeit 2-5 Tage

Apple AirPods mit kabelgebundenem Ladecase (2. Generation)

149,95 € vDC

Yok Kok y

Details | MR 102 Meinungen
Lieferung: Di. 07.09.-Mi. 08.09.

Apple AirPods 2 (MVZN2TY/ A)
151,36 € .. "
inkl. Versandkosten e

Details .Q 40 Meinungen

inkl. Versandkosten

Lieferzeit 2-4 Werktage

Abbildung 272: AirPods (2) - online mit VK 17

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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|_zum Shop |
Apple AirPods 2. Generation mit Ladecase
152,49 € SYSWaRK

inkl. Versandkosten
1. 8.8 8.

Details | MR 19 Meinungen
Lieferung: Mi. 08.09.-Do. 09.09.

APPLE AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A, MV7N2ZM/A
152,72 € (GENK

’ LEKTRO
inkl. Versandkosten rewen

Details 'Q 13 Meinungen

SOFORT ab Lager, Lieferung in 1-3 Werktagen

Abbildung 273: AirPods (2) - online mit VK 18

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods 2 Generation In-Ear Headset white + Ladecase
152'90 € aPRICEGUARD
inkl. Versandkosten

ok

Details | MR 16 Meinungen
Lieferung: Fr. 03.09.-Sa. 04.09.

Apple AirPods (2019) white DE

152,90 € WrECHTICER Y

inkl. Versandkosten

Details | MR
Lieferung: Sa. 04.09.-Mo. 06.09.

Apple AirPods mit Ladecase (2. Generation)

153,90 €

inkl. Versandkosten

ok ke
Details | MR 9 Meinungen
lieferbar in 1-3 Werktagen

Abbildung 274: AirPods (2) - online mit VK 19

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods G2 | Ladecase Ladecase
153 90 € my*notebook
’

inkl. Versandkosten e
Details | MR 62 Meinungen

Verfuigbarkeit: Versandbereit in 1-3 Werktagen (nach Zahlungseingang)

le AirPods (2nd generation) MV7N2ZM/A Kopfhorer & Headset im
Ohr Bluetooth Weill 0190199098572 (MV7N2ZM/ A)

154,00 €

inkl. Versandkosten
ok Hkok )
Details 'Q 46 Meinungen

Lieferzeit: 3-5 Werktage
Abbildung 275: AirPods (2) - online mit VK 20

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods (2019) with Charging Case

154,49 € PROSHOP
inkl. Versandkosten ok kK

Details 'Q 4.890 Meinungen
Sofort Lieferbar, 1 - 3 Werktage

Abbildung 276: AirPods (2) - online mit VK 21

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple Air Pods Generation 2 + Charging Case Bluetooth® In Ear
Kopfhorer In Ear Headset Weill

154,98 € digitalo®

inkl. Versandkosten
ok Hkok )

Details | MR 5.802 Meinungen
Lieferung: Do. 02.09.-Fr. 03.09.

Apple AirPods with Charging Case - 2nd G (MV7N2ZM/ A)

155,77 € Di-Life

inkl. Versandkosten
ok

Details | MR 135 Meinungen

Im Versandlager lagernd - versandbereit in 5-7 Tagen
Abbildung 277: AirPods (2) - online mit VK 22

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

-221 -



Apple AirPods with Charging Case MVZN2ZM/A

155,95 €
2. 8.2.8.8 1

inkl. Versandkosten

Details -Q 1 Meinung
Lieferzeit 1 - 3 Werktage

le AirPods 2 In-Ear Bluetooth Kopfhérer kabellos (Weil3,

156,96 € (e
inkl. Versandkosten Ak Ak y

Details | MR 553 Meinungen

Lieferung: Do. 02.09.-Fr. 03.09.

Abbildung 278: AirPods (2) - online mit VK 23

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods 2. Generation mit Ladecase

156,96 € Technik?r - fis
inkl. Versandkosten e

Details | MR 1.559 Meinungen

Lieferung: Fr. 03.09.-Sa. 04.09.

Apple AirPods (2.Generation), weill

158,55 € e

inkl. Versandkosten

Details | MR

sofort lieferbar, 1-3 Werktage

AirPods mit Ladecase (190199098572)
158,94 € [VEDIMAX]
o gt et
ook

Details m 401 Meinungen

inkl. Versandkosten

Versandlager, Lieferung in 1-3 Werktagen

Apple AirPods (2.Generation), weill
159,90 € ® vakopo
inkl. Versandkosten *9

Details | M3 327 Meinungen
Sofort lieferbar, Lieferzeit 1-3 Werktage

Abbildung 279: AirPods (2) - online mit VK 24

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods 2 In-Ear Bluetooth Kopfhdrer kabellos (Weil3)

159,98 € RchoMarkte

inkl. Versandkosten
e kk ok y
Details 'Q 2.774 Meinungen

Lieferung: Do. 02.09.-Fr. 03.09.

Apple AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A

161,25 € cfokrce
inkl. Versandkosten Ak Ak
Details m 3.004 Meinungen

Piinktliche Lieferung: Mi. 08.09.-Do. 09.09.

Apple AirPods with Charging Case MV7N2ZM/A

163,80 €
Abbildung 280: AirPods (2) - online mit VK 25

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods 2019 mit kabelgebundenem Ladecase MV7N2ZM/A

164,48 € R —
inkl. Versandkosten

ok ok
Details | MR 1.362 Meinungen

ab Lager, Lieferzeit 1-2 Werktage, 24h Express-Versand moglich

APPLE AirPods (2.Generation), weiAY, MV7ZN2ZM/A

164,90 € micgs
inkl. Versandkosten e
Details 'Q 395 Meinungen

Sofort lieferbar

Abbildung 281: AirPods (2) - online mit VK 26

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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AirPods 2 mit Ladecase
167,95 € @nMedia
inkl. Versandkosten

ko y
Details | MR 145 Meinungen

abholbereit in 1-3 Tagen oder lieferbar in 1-3 Tagen

APPLE AirPods (2.Generation), weiAY, MVZN2ZM/A
168,49 € GEMK

’ ILEKTRO
inkl. Versandkosten o

Details -Q 13 Meinungen

SOFORT ab Lager, Lieferung in 1-3 Werktagen

Abbildung 282: AirPods (2) - online mit VK 27

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods 2. Generation

169,00 € BERLET
inkl. Versandkosten Aok Ak
Details m 2.761 Meinungen

Auf Lager Lieferung in 1-2 Werktagen

Apple AirPods 2nd Gen. mit kabellosem Ladecase (2019), Kopfhorer,

Weiss

170,93 € ® GALAXUS
nkl. Versandkosten

' ' ok k)
Details 'Q 431 Meinungen

4-6 Werktage

Apple AirPods with Charging Case - 2nd Generation

171,54 € Betree

inkl. Versandkosten ek hk

Details m 1 Meinung
Lieferung: Fr. 03.09.-Sa. 04.09.

Abbildung 283: AirPods (2) - online mit VK 28

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods mit Ladecase und Bluetooth-Kompatibilitat

171,98 €

inkl. Versandkosten

ook ko
Details | MR 13 Meinungen
2 Tag(e)

Apple AirPods (2.Generation), weill

172,43 € smartvie

inkl. Versandkosten

Y Hok k)
Details | MR 73 Meinungen
sofort lieferbar, 1 - 3 Werktage

Abbildung 284: AirPods (2) - online mit VK 29

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Diverse - Sortiment 4 Air Pods MV7N2ZM/A Kopfhérer mit Ladecase

173,02 € -
inkl. Versandkosten e

Details m 197 Meinungen

sofort lieferbar, 1-3 Tage

Abbildung 285: AirPods (2) - online mit VK 30

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods 2. Generation mit Ladecase

174,99 € wermutt

inkl. Versandkosten

e dkk ok
Details = MR 4,044 Meinungen
Lieferzeit: 3-7 Werktage
AirPods 2 mit Ladecase
178,95 € RINOFOTO

’ BARTMANN

inkl. Versandkosten

ok k)
Details | MR 18 Meinungen

abholbereit in 1-3 Tagen oder lieferbar in 1-3 Tagen

AirPods 2 mit Ladecase Apple

178,95 € PORST

inkl. Versandkosten

1.2.8.2.9 ¢
Details -Q 244 Meinungen
sofort lieferbar, 1-3 Werktage |

Abbildung 286: AirPods (2) - online mit VK 31

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods (2019) mit Ladecase

179,00 €

inkl. Versandkosten

ek ko
Details | MR 212 Meinungen
Sofort lieferbar in 1-3 Werktagen

Apple AirPods Il with Charging Case

179,00 € Hertie

kl. Versandkosten
e kK
Details | M3 1.048 Meinungen

verfiigbar. Lieferzeit 1 - 3 Werktage

AirPods 2. Generation mit Ladecase griin, Apple

TT!
179,91 € orTo

inkl. Versandkosten *d ok k
Details 'Q 1.345 Meinungen

sofort lieferbar

Apple AirPods Headphones white Gr. Uni

179,95 € P —
inkl. Versandkosten Ak Ak

Details .2 4 Meinungen
Lieferzeit 1 - 3 Werktage

Abbildung 287: AirPods (2) - online mit VK 32

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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AirPods 2 mit Ladecase

183,95 €

inkl. Versandkosten

Details m

abholbereit in 1-3 Tagen oder lieferbar in 1-3 Tagen

Apple - AirPods mit Ladecase
184,95 € atatanda

inkl. Versandkosten

ok k )
Details | MR 3 Meinungen
2-3 Werktage

Apple Binaural MV7N2ZM A Kabellose Stereo AirPods In-Ear Bluetooth
mit Mikrofon Schwarz

185,58 € Viking
inkl. Versandkosten ea———

Details 714 Meinungen
10 Arbeitstage

le AirPods with Charging Case - Kopfhorer Weil One Size

W)
188,00 €
inkl. Versandkosten Jokk
Details | MR 36 Meinungen

4-7 Werktage

Abbildung 288: AirPods (2) - online mit VK 33

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

Apple AirPods with Charging Case - 2nd Generation (MV7N2ZM/ A)

193,89 €

inkl. Versandkosten

Jokkky

Details 'Q 253 Meinungen

Die Lieferung erfolgt innerhalb von 2-4 Tagen nach Zahlungseingang

Abbildung 289: AirPods (2) - online mit VK 34

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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Apple AirPods 2019 Kopfhérer Stereo mit AirPod Case Mikrofon im Ohr
Bluetooth Weill (MV7N2ZM/ A)

194,99 € FUTREXC
inkl. Versandkosten e

Details '3 4.378 Meinungen

Sofort lieferbar, Lieferzeit 1-3 Werktage

le AirPods Kopfhérer im Ohr Bluetooth Weill 0190199098534
(MV7N2TY/ A

211,40 € METRO
inkl. Versandkosten aa———

Details 'Q 46 Meinungen

Lieferzeit: 2-4 Werktage

Abbildung 290: AirPods (2) - online mit VK 35

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform

AIRPODS Kopfhdrer MV7N2ZM /A wireless Bluetooth ws
21 4,08 € OBAUPORTAL24h

inkl. Versandkosten

Y kok ¥
Details | MR 35 Meinungen
Lieferzeit 5-7 Werktage

Apple: AIRPODS WITH CHARGING CASE [190199098572]
236,29 € —Averdo

inkl. Versandkosten

*kok ¥
Details m 6 Meinungen
Lieferung: Fr. 03.09.-Sa. 04.09.

Abbildung 291: AirPods (2) - online mit VK 36

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme der Preisvergleichsplattform
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