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1. Einführung 

In der vorliegenden Hausarbeit soll vor dem Hintergrund des neoklassischen Marktmodells 

untersucht werden, ob es in der Realität zu der Bildung eines Gleichgewichtpreises kommt. 

Die Untersuchung wird anhand von sechs Produkten der Kategorien Hygieneartikel und 

Brotaufstriche durchgeführt. 

Das neoklassische Marktmodell (Abb. 1) besagt, dass sich unter zehn Annahmen (Tab. 1) ein 

Gleichgewichtspreis bildet. Dabei handelt es sich um den Preis, bei dem die auf dem Markt 

angebotene Menge gleich der nachgefragten Menge ist. Es wird die Annahme getroffen, dass die 

Anbieter einen möglichst hohen Preis für ihr Gut verlangen und davon ausgehen, dass bei 

steigenden Preisen die Nachfrage steigt (Angebotsfunktion). Die Nachfrager hingegen möchten 

das Gut so günstig wie möglich erwerben und es wird angenommen, dass die nachgefragte 

Menge bei sinkenden Preisen steigt (Nachfragefunktion). Der Schnittpunkt der Angebots- und 

Nachfragefunktion bildet dann den Gleichgewichtspreis; ein Punkt, in dem weder ein 

Angebotsüberschuss noch ein Nachfrageüberhang besteht.  

Wenn sich durch die empirische Forschung ein Gleichgewichtspreis beobachten lassen würde, 

dann würde dies bedeuten, dass sich der Markt selbstreguliert, sodass Anbieter und Nachfrager 

immer zufriedengestellt werden und keine Einflussnahmen der Politik im Markt erforderlich wären. 

Für die empirische Erforschung des Gleichgewichtspreises, müssen die Preise von homogenen 

Produkten zur gleichen Zeit (Zeitraum: ein Tag) an einem Ort erhoben werden. 

Für die vorliegende Untersuchung wurden sechs Produkte herangezogen. Aus der 

Produktgruppe der Hygieneartikel werden die Preisdaten von Zahnpasta der Marke elmex, 

Pflastern von Hansaplast und Duschgel von Kneipp erhoben. Im Bereich der Brotaufstriche 

werden die Preisdaten von Nutella von Ferrero, Konfitüre von Schwartau und Honig von 

Langnese erhoben. Die Preisdatenerhebung erfolgt im stationären, sowie im online Handel. 

Nach der Erhebung der Daten, werden diese mithilfe von Excel ausgewertet. 

Für die Vergleichbarkeit und Untersuchung des Gleichgewichtspreises, werden jeweils der 

Minimalpreis, Maximalpreis, die Preisspanne, sowie die prozentuale Preisspanne, die Varianz, 

sowie das arithmetische Mittel berechnet. Bei der Auswertung erfolgt zunächst eine getrennte 

Betrachtung der stationär erhobenen Preise und der online erhobenen Preise, wobei bei 

letzterem noch zwischen der Betrachtung mit und ohne Versandkosten differenziert wird. 

Anschließend folgt jeweils ein Vergleich der ausgewerteten Preisdaten. Im Anschluss an die 

Datenauswertung folgt eine Zusammenfassung mit der Beantwortung der Forschungsfrage, ob 

ein Gleichgewichtspreis empirisch beobachtet werden kann. 
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2. Forschungsergebnisse 

2.1 Hygieneartikel 

2.1.1 Zahnpasta 

Produkt 

 
Abb. 2: Produktbild Zahnpasta 

Im Folgenden Unterkapitel wurden die Preise von Zahnpasta erhoben. Dabei handelt es sich um 

die ÄKariesschutz³� Zahnpasta der Marke elmex. Das Produkt wird in einer 75ml Packung 

angeboten. 

Anbieter 

Die Preisdaten wurden sowohl stationär als auch online erhoben. Zunächst folgt die Auswertung 

der stationär erhobenen Daten, diese wurden in folgenden Supermärkten, Drogerien und 

Apotheken erhoben: 

Supermärkte:  

1) Rewe: Göttinger Str. 30, 30449 Hannover 

2) Rewe: Schwarzer Bär 4, 30449 Hannover 

3) Rewe: Ernst-August-Platz 2, 30159 Hannover 

4) Rewe: Hildesheimer Str. 45, 30169 Hannover 

Drogeriemärkte: 

1) dm: Ernst-August-Platz 2, 30159 Hannover 

2) dm: Große Packhofstr. 44, 30159 Hannover 

3) dm: Marktstr. 47, 30159 Hannover 

4) Rossmann: Deisterstr. 9, 30449 Hannover 

5) Rossmann: Niki-de-Saint-Phalle-Promenade 75, 30161 Hannover 

6) Rossmann express: Raschplatz 1, 30161 Hannover 

7) Rossmann: Ernst-August-Platz 7, 30159 Hannover 

8) Rossmann: Niki-de-Saint-Phalle-Promenade 1, 30159 Hannover 

9) Rossmann: Grupenstr. 4, 30159 Hannover 

10) Rossmann: Hildesheimer Str. 43, 30169 Hannover 

11) Rossmann: Hildesheimer Str. 98, 30173 Hannover  
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Apotheken: 

1) Löwen-Apotheke: Bahnhofstr. 2, 30159 Hannover 

2) Kopernikus Apotheke: Falkenstr. 7, 30449 Hannover 

3) Leine Apotheke am Hauptbahnhof: Ernst August Platz 1, 30159 Hannover 

4) Leine Apotheke in der Ernst-August-Galerie: Ernst-August-Platz 2, 30159 Hannover 

5) Apotheke: Niki-de-Saint-Phalle-Promenade 2b, 30159 Hannover 

6) Apotheke: Georgstr. 26, 30159 Hannover 

7) Leibniz Apotheke: Georgstr. 46, 30159 Hannover 

8) Rathaus-Apotheke: Falkenstr. 29, 30449 Hannover 

9) Markt-Apotheke: Lindener Marktplatz 2, 30449 Hannover 

Auswertung ± stationär 

Tab. 2: stationär erhobene Preisdaten des Produktes Zahnpasta von elmex 

 

  

Kategorie Anbieter WƌĞŝƐ�;ΦͿ
Apotheke Apotheke 1 Ϯ͕ϱϱ�Φ          
Apotheke Apotheke 2 Ϯ͕ϵϱ�Φ          
Drogerie Drogerie dm 1 Ϯ͕ϵϱ�Φ          
Drogerie Drogerie dm 2 Ϯ͕ϵϱ�Φ          
Drogerie Drogerie dm 3 Ϯ͕ϵϱ�Φ          
Apotheke Apotheke 3 Ϯ͕ϵϴ�Φ          
Apotheke Apotheke 4 Ϯ͕ϵϴ�Φ          
Supermarkt Supermarkt 1 Ϯ͕ϵϵ�Φ          
Drogerie Drogerie Rossmann 4 Ϯ͕ϵϵ�Φ          
Supermarkt Supermarkt 2 Ϯ͕ϵϵ�Φ          
Drogerie Drogerie Rossmann 5 Ϯ͕ϵϵ�Φ          
Drogerie Drogerie Rossmann 6 Ϯ͕ϵϵ�Φ          
Supermarkt Supermarkt 3 Ϯ͕ϵϵ�Φ          
Drogerie Drogerie Rossmann 7 Ϯ͕ϵϵ�Φ          
Drogerie Drogerie Rossmann 8 Ϯ͕ϵϵ�Φ          
Drogerie Drogerie Rossmann 9 Ϯ͕ϵϵ�Φ          
Drogerie Drogerie Rossmann 10 Ϯ͕ϵϵ�Φ          
Supermarkt Supermarkt 4 Ϯ͕ϵϵ�Φ          
Drogerie Drogerie Rossmann 11 Ϯ͕ϵϵ�Φ          
Apotheke Apotheke 5 ϯ͕ϵϱ�Φ          
Apotheke Apotheke 6 ϯ͕ϵϱ�Φ          
Apotheke Apotheke 7 ϯ͕ϵϱ�Φ          
Apotheke Apotheke 8 ϰ͕ϮϬ�Φ          
Apotheke Apotheke 9 ϰ͕ϮϬ�Φ          

Erhebungstag: 18.10.2021
Erhebungsort: Hannover
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Tab. 3: Auswertung der stationär erhobenen Preisdaten des Produktes Zahnpasta von elmex 

 

Insgesamt wurden von elmex, für die =DKQSDVWD� Ä.DULHVVFKXW]³, 24 Preise stationär erhoben. 

$P�J�QVWLJVWHQ�ZXUGH�GDV�3URGXNW�I�U������¼�LQ�HLQHU�$SRWKHNH�DQJHERWHQ��Während es in einer 

anderen Apotheke am teuersteQ� I�U� ����� ¼� DQJHERWHQ�ZXUGH��Damit beträgt die Preisspanne 

�����¼��ZHOFKHV�HLQHU�SUR]HQWXDOHQ�Preisspanne von 65% entspricht. Im Durchschnitt liegt der 

3UHLV�EHL������¼��ZREHL�GLH�9DULDQ]���������� ¼2 beträgt. Unter den Drogeriemärkten war dm um 

�����¼�J�QVWLJHU�DOV�5RVVPDQQ��'HV�:HLWHUHQ�LVW�DXIIlOOLJ��GDVV�beide Drogerieketten je einen 

Festpreis aufweisen. Die Rewe-Märkte haben das Produkt I�U������¼, wie Rossmann, angeboten. 

Preisdifferenzen kamen jeweils nur unter den Apotheken vor. Dabei ist zu beobachten, dass die 

Preise dann identisch bzw. fast identisch sind, wenn die Apotheken geographisch nah 

beieinander liegen. So liegen Apotheke 5, 6 und 7 alle in der gleichen Straße und bieten das 

3URGXNW�]X�HLQHP�3UHLV�YRQ������¼�DQ� Auch Apotheke 8 und 9 sind gegenüberliegend und bieten 

GDV�3URGXNW�]XP�JOHLFKHQ�3UHLV�YRQ������¼�DQ� Bei den Apotheken drei und vier handelt es sich 

um Apotheken der gleichen Kette (Leine Apotheken), diese bieten das Produkt ebenfalls zu einem 

JOHLFKHQ�3UHLV�YRQ������¼�DQ� 

Zusammenfassend lässt sich bei den stationär erhobenen Preisen kein Gleichgewichtspreis 

beobachten. Es konnte allerdings eine Annährung an einen Gleichgewichtspreis, bei den 

geographisch unmittelbar nebeneinander liegenden Apotheken beobachtet werden. 

Des Weiteren bieten die einzelnen Supermarkt- und Drogerieketten das Produkt zu einem 

Festpreis an, wobei der Festpreis der Rewe- und Rossmannmärkte übereinstimmt. Hierbei gilt zu 

hinterfragen, ob der Festpreis mit dem Gleichgewichtspreis im neoklassischen Sinne 

übereinstimmt.  

  

Anzahl min. max. Spanne %- Spanne Varianz Mittelwert
24 �����¼       �����¼       �����¼       65% 0,2165478 �����¼       

Auswertung - stationär
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Auswertung ± online 

Tab. 4: online erhobene Preisdaten des Produktes Zahnpasta von elmex 

 
Tab. 5: Auswertung der online erhobenen Preisdaten des Produktes Zahnpasta von elmex 

 

Online wurden von der Zahnpasta neun Preisdaten, sowie die dazugehörigen Versandkosten 

erhoben. :HUGHQ�GLH�9HUVDQGNRVWHQ�DX�HUDFKW�JHODVVHQ��VR�NRQQWH�HLQ�0LQLPDOSUHLV�YRQ������¼�

XQG�HLQ�0D[LPDOSUHLV�YRQ������¼�HUPLWWHOW�ZHUGHQ��'DPLW�EHWUlJW�GLH�3UHLVVSDQQH������¼��ZHOches 

einer prozentualen Spanne von 166% entspricht. Im Durchschnitt wird das Produkt online für 

����� ¼� DQERWHQ�� EHL� HLQHU� 9DULDQ]� YRQ� ��������� ¼2. Werden die Versandkosten dem 

3URGXNWSUHLV�KLQ]XJHUHFKQHW��VR�HUJHEHQ�VLFK�HLQ�0LQLPDOSUHLV�YRQ������¼�XQG�HLn Maximalpreis 

YRQ� ����� ¼�� 'DPLW� LVW� GLH� 3UHLVVSDQQH� YRQ� ����� ¼�� EHL� (LQEH]XJ� GHU� 9HUVDQGNRVWHQ� GHXWOLFK�

geringer. Die prozentuale Preisspanne liegt damit lediglich bei 48%. Im Durchschnitt wird das 

3URGXNW�I�U������¼�DQJHERWHQ��EHL�HLQHU�9DULDQ]�YRQ������2 ¼2. Aus diesem Grund lässt sich die 

Annahme treffen, dass einige Versandhändler mit einem niedrigeren Preis werben, diesen jedoch 

über hohe Versandkosten refinanzieren. 'HQQ�GLH�9HUVDQGNRVWHQ�VFKZDQNHQ�YRQ���¼�ELV������¼� 

Auffällig ist dabei das verhältnismäßig günstige Anbieter wie der Drogeriemarkt dm sehr hohe 

Versandkosten aufweisen. 

Insgesamt lässt sich bei den online erhobenen Preisen kein Gleichgewichtspreis feststellen, auch 

wenn die Preisschwankungen bei Einbezug der Versandkosten weniger stark variieren. 

  

Kategorie Anbieter Preis Versand Gesamt
online versand Apo �����¼       �����¼       �����¼       
online dm-Drogerie �����¼       �����¼       �����¼       
online Shop Apotheke �����¼       �����¼       �����¼       
online mycare �����¼       �����¼       �����¼       
online Rossmann �����¼       �����¼       �����¼       
online DocMorris �����¼       �����¼       �����¼       
online Medpex �����¼       �����¼       �����¼       
online Kaufland �����¼       �����¼       �����¼       
online Amazon �����¼       - �¼         �����¼       

Erhebungstag: 18.10.2021

Anzahl min. max. Spanne %- Spanne Varianz Mittelwert
ohne Versand 9 �����¼       �����¼       �����¼       166% 2,4981361 �����¼       
mit Versand 9 �����¼       �����¼       �����¼       48% 1,0202 �����¼       

Auswertung - online
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Auswertung ± gesamt 

  
Abb. 3: Box-Plot Zahnpasta ± stationär 

 

Abb. 4: Box-Plot Zahnpasta - online 

Gesamtheitlich betrachtet, wird die Zahnpasta im stationären Handel günstiger angeboten, 

insbesondere da beim Onlinehandel noch Versandkosten anfallen. So wird das Produkt im 

VWDWLRQlUHQ�+DQGHO�I�U�GXUFKVFKQLWWOLFK������¼�DQJHERWHQ�XQG�LP�RQOLQH�+DQGHO�I�U������¼�E]Z��

I�U������¼ bei Einbezug der Versandkosten. Im stationären Handel lässt sich zwar kein eindeutiger 

Gleichgewichtspreis feststellen, allerdings können Ansätze eines Gleichgewichtspreises lokal 

und innerhalb einzelner Drogerie- und Supermarktketten beobachtet werden. Dies wird durch die 

JHULQJH�9DULDQ]�LP�VWDWLRQlUHQ�+DQGHO�YRQ�����¼2 verdeutlich. Im Onlinehandel, insbesondere bei 

Außerachtlassung der Versandkosten beträgt die Varianz hingegen ���������¼2. 

Bei Betrachtung der Box-Plots, könnte zumindest bei der stationären Beobachtung (Abb. 3) von 

einem Gleichgewichtspreis gesprochen werden. Hierbei gilt jedoch zu hinterfragen, inwiefern der 

Festpreis der Drogeriemärkte mit dem Gleichgewichtspreis im neoklassischen Sinne 

übereinstimmen.  

Insgesamt lässt sich online kein Gleichgewichtspreis beobachten. Auch im stationären Handel ist 

aufgrund der Hintergründe zu den Festpreisen kein eindeutiger Gleichgewichtspreis zu 

beobachten.  
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2.1.2 Pflaster 

Produkt 

 
Abb. 5: Produktbild Pflaster 

Im Folgenden Unterkapitel wurden die Preise von Pflastern erhoben. Dabei handelt es sich um 

GDV� Ä&ODVVLF³� 3IODVWHU� GHU�0DUNH�+DQVDSODVW�� 'DV�Produkt ist als Meterware mit den Maßen 

2m x 6cm erhältlich.  

Anbieter 

Die Preisdaten wurden sowohl stationär als auch online erhoben. Zunächst folgt die Auswertung 

der stationär erhobenen Daten, diese wurden in folgenden Supermärkten, Drogerien und 

Apotheken erhoben: 

Supermärkte: 

1) Rewe: Hildesheimer. Str. 45, 30169 Hannover  

2) Rewe: Göttinger Str. 30, 30449 Hannover 

Drogeriemärkte; 

1) dm: Ernst-August-Platz 2, 30159 Hannover 

2) dm: Große Packhofstr. 44, 30159 Hannover 

3) dm: Marktstr. 47, 30159 Hannover 

4) Rossmann: Deisterstr. 9, 30449 Hannover 

5) Rossmann: Niki-de-Saint-Phalle-Promenade 75, 30161 Hannover 

6) Rossmann express: Raschplatz 1, 30161 Hannover 

7) Rossmann: Ernst-August-Platz 7, 30159 Hannover 

8) Rossmann: Niki-de-Saint-Phalle-Promenade 1, 30159 Hannover 

9) Rossmann: Grupenstr. 4, 30159 Hannover 

10) Rossmann: Hildesheimer Str. 43, 30169 Hannover 
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Apotheken: 

1) Leibniz Apotheke: Georgstr. 46, 30159 Hannover 

2) Markt-Apotheke: Lindener Marktplatz 2, 30449 Hannover 

3) Leine Apotheke am Hauptbahnhof: Ernst August Platz 1, 30159 Hannover 

4) Leine Apotheke in der Ernst-August-Galerie: Ernst-August-Platz 2, 30159 Hannover 

5) City Apotheke Hannover: Karmarschstraße 33-35, 30159 Hannover 

6) Apotheke Schwarzer Bär: Deisterstr. 11, 30449 Hannover 

7) Apotheke: Niki-de-Saint-Phalle-Promenade 2b, 30159 Hannover 

8) Löwen-Apotheke: Bahnhofstr. 2, 30159 Hannover 

Auswertung ± stationär 

Tab. 6: stationär erhobene Preisdaten des Produktes Pflaster von Hansaplast 

 

Tab. 7: Auswertung der stationär erhobenen Preisdaten des Produktes Pflaster von Hansaplast 

 

 

  

Kategorie Anbieter Preis
Apotheke Apotheke 1 �����¼           
Drogerie Drogerie dm 1 �����¼           
Drogerie Drogerie dm 2 �����¼           
Drogerie Drogerie dm 3 �����¼           
Drogerie Drogerie Rossmann 4 �����¼           
Drogerie Drogerie Rossmann 5 �����¼           
Drogerie Drogerie Rossmann 6 �����¼           
Drogerie Drogerie Rossmann 7 �����¼           
Drogerie Drogerie Rossmann 8 �����¼           
Drogerie Drogerie Rossmann 9 �����¼           
Drogerie Drogerie Rossmann 10 �����¼           
Supermarkt Supermarkt 1 �����¼           
Supermarkt Supermarkt 2 �����¼           
Apotheke Apotheke 2 �����¼           
Apotheke Apotheke 3 �����¼           
Apotheke Apotheke 4 �����¼           
Apotheke Apotheke 5 �����¼           
Apotheke Apotheke 6 �����¼           
Apotheke Apotheke 7 �����¼           
Apotheke Apotheke 8 �����¼           

Erhebungstag: 18.10.2021
Erhebungsort: Hannover

Anzahl min. max. Spanne %- Spanne Varianz Mittelwert
20 �����¼       �����¼       �����¼       88% 1,1141842 �����¼       

Auswertung - stationär
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,QVJHVDPW�ZXUGHQ�YRQ�GHP�3URGXNW�Ä+DQVDSODVW�&ODVVLF��P[�FP³����3UHLVH�VWDWLRQlU�HUKREHQ��

Bei der stationären Erhebung wurde zwischen Supermärkten, Drogeriemärkten und Apotheken 

differenziert. Der niedrigste Preis von ����� ¼ ZXUGH� LQ� GHQ�'URJHULHPlUNWHQ� GHU�0DUNH� ÄGP³�

erhoben, sowie in einer Apotheke�� 'HU� K|FKVWH� 3UHLV� YRQ� ����� ¼� ZXUGH� LQ� ]ZHL� $SRWKHNHQ�

erhoben. Auffällig dabei ist, dass diese Apotheken unmittelbar nebeneinander liegen. 

Insgesamt liegt die Preisspanne damit bei 2,60 ¼��GLHV�HQWVSULFKW�HLQHU�prozentualen Preisspanne 

von rund 88%. 'HU� 0LWWHOZHUW� EHWUlJW� ����� ¼�� EHL� HLQHU� 9DULDQ]� YRQ� ��������� ¼2. 

Außerdem lässt sich erkennen, dass die Preisabstufungen nach den Kategorien Drogerie, 

Supermarkt und Apotheke aufsteigend sind. Während die Drogeriemärkte das Produkt am 

günstigsten anbieten, ist das Produkt bei den Apotheken (bis auf eine Ausnahme: Apotheke 1) 

am teuersten. 8QWHU� GHQ� 'URJHULHPlUNWHQ�� LVW� GP� XP� ����� ¼� J�QVWLJHU� DOV� 5RVVPDQQ� 

Beide Drogeriemärkte haben dabei einen Festpreis. Darauf folgen die Supermärkte mit einem 

3UHLV�YRQ������¼�XQG������¼. Da es sich jeweils um die gleiche Supermarktkette handelt, lässt 

sich die Annahme treffen, dass es keinen Festpreis gibt. Am teuersten werden die Pflaster in den 

Apotheken angeboten, KLHU�OLHJHQ�GLH�3UHLVH�]ZLVFKHQ������¼�XQG������¼. Eine Ausnahme stellt 

$SRWKHNH���PLW�HLQHP�3UHLV�YRQ������¼�GDU� 

$EVFKOLH�HQG� OlVVW� VLFK� VDJHQ�� GDVV� EHL� GHP� 3URGXNW� Ä+DQVDSODVW� &ODVVLF� �P[�FP³� LP�

stationären Handel kein Gleichgewichtspreis zustande kommt. Auch wenn die Preise innerhalb 

ihrer Kategorien (Drogerie, Supermarkt, Apotheke) sehr nah beieinander liegen und die 

Drogeriemärkte sogar einen Festpreis aufweisen. An dieser Stelle gilt es wieder zu hinterfragen, 

ob dieser Festpreis dem Gleichgewichtspreis im Neoklassischen Sinne entspricht. 
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Auswertung ± online 

Tab. 8: online erhobene Preisdaten des Produktes Pflaster von Hansaplast 

 

Tab. 9: Auswertung der online erhobenen Preisdaten des Produktes Pflaster von Hansaplast 

 

,QVJHVDPW�ZXUGHQ�YRQ�GHP�3URGXNW�Ä+DQVDSODVW�&ODVVLF��P[�FP³����3UHLVGDWHQ�RQOLQH�HUKREHQ��

Dabei ist zwischen den erhobenen Preisen, ohne und mit Versandkosten zu differenzieren. 

Zunächst werden die erhobenen Preise ohne Versandkosten betrachtet. 

Der niedrigste Preis beträgt 2,80 ¼� XQG� GHU� K|FKVWH� ���� ¼�� GDPLW� beträgt die Preisspanne 

1,99 ¼�� ZHOFKHV� HLQHr prozentualen Preisspanne von 71% entspricht. Der Mittelwert beträgt 

3,58 ¼��EHL�HLQHU�9DULDQ]�YRQ���������� ¼2.  Mit Betrachtung der Versandkosten ergibt sich ein 

0LQLPDOSUHLV�YRQ������¼�XQG�HLQ�0D[LPDOSUHLV�YRQ������¼. Damit beträgt die PreissSDQQH������¼��

dies entspricht einer prozentualen Preisspanne von 169%��'HU�0LWWHOZHUW�EHWUlJW������¼��EHL�HLQHU�

Varianz von 1,�������� ¼2. Dabei sind die Preise von den Anbietern ÄE�URVKRS���³�� ÄGP³��

Ä5RVVPDQQ³� XQG� Ä'RXJODV³� besonders stark gestiegen. Insgesamt lässt sich online kein 

Gleichgewichtspreis feststellen.  

Zusammenfassend sind die Preisspannen und Varianzen, sowohl mit Betrachtung der 

Versandkosten als auch ohne, für einen Gleichgewichtspreis deutlich zu groß. 

  

Kategorie Anbieter Preis Versand Gesamt
online büro shop.24 �����¼       �����¼       �����¼       
online Amazon �����¼       �����¼       
online dm �����¼       �����¼       �����¼       
online Rossmann �����¼       �����¼       �����¼       
online flaconi �����¼       �����¼       �����¼       
online DocMorris �����¼       �����¼       �����¼       
online disapo �����¼       �����¼       �����¼       
online Medikamente-per-klick �����¼       �����¼       �����¼       
online mycare.de �����¼       �����¼       �����¼       
online Douglas �����¼       �����¼       �����¼       
online Shop Apotheke �����¼       �����¼       �����¼       
online Medpex �����¼       �����¼       �����¼       

Erhebungstag: 18.10.2021

Anzahl min. max. Spanne %- Spanne Varianz Mittelwert
ohne Versand 12 �����¼       �����¼       �����¼       71% 0,3652606 �����¼       
mit Versand 12 �����¼       �����¼       �����¼       169% 1,8460879 �����¼       

Auswertung - online
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Auswertung ± gesamt 

  
Abb. 6: Box-Plot Pflaster ± stationär 

 

Abb. 7: Box-Plot Pflaster - online 

Im Vergleich zwischen dem stationären und dem online Handel, kann das Produkt im online 

Handel, bei Außerachtlassung der Versandkosten, im Durchschnitt günstiger erworben werden. 

Dies ergibt sich jedoch nur bei größeren Bestellmengen, wenn die Versandkosten durch einen 

Mindestbestellwert entfallen. Bei Einbezug der Versandkosten, kann das Produkt günstiger im 

VWDWLRQlUHQ�+DQGHO�I�U�GXUFKVFKQLWWOLFK������¼�HUZRUEHQ�ZHUGHQ��Weder im Onlinehandel noch im 

stationären Handel kann bei den Pflastern ein Gleichgewichtspreis beobachtet werden. Auch 

ZHQQ�EHLP�2QOLQHKDQGHO��RKQH�GLH�9HUVDQGNRVWHQ��GLH�9DULDQ]�PLW����������¼2 verhältnismäßig 

niedrig ist.   
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2.1.3 Duschgel 

Produkt 

 

Abb. 8: Produktbild Duschgel 

Im Folgenden Unterkapitel wurden Preise von Duschgel erhoben. Dabei handelt es sich um die 

Aroma-3IOHJHGXVFKH� Ä/HEHQVIUHXGH³ der Marke Kneipp. Das Produkt wird in einer 200ml 

Packung angeboten. 

Anbieter 

Die Preisdaten wurden sowohl stationär als auch online erhoben. Zunächst folgt die Auswertung 

der stationär erhobenen Daten, diese wurden in folgenden Supermärkten, Drogerien und 

Apotheken erhoben: 

Supermärkte: 

1) Rewe: Göttinger Str. 30, 30449 Hannover 

Drogeriemärkte: 

1) dm: Ernst-August-Platz 2, 30159 Hannover 

2) dm: Marktstr. 47, 30159 Hannover 

3) Rossmann: Deisterstr. 9, 30449 Hannover 

4) Rossmann: Niki-de-Saint-Phalle-Promenade 75, 30161 Hannover 

5) Rossmann express: Raschplatz 1, 30161 Hannover 

6) Rossmann: Ernst-August-Platz 7, 30159 Hannover 

7) Rossmann: Niki-de-Saint-Phalle-Promenade 1, 30159 Hannover 

8) Rossmann: Grupenstr. 4, 30159 Hannover 

9) Rossmann: Hildesheimer Str. 43, 30169 Hannover 

10) Rossmann: Hildesheimer Str. 98, 30173 Hannover 
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Apotheken: 

1) Leine Apotheke am Hauptbahnhof: Ernst August Platz 1, 30159 Hannover 

Auswertung ± stationär 

Tab. 10: stationär erhobene Preisdaten des Produktes Duschgel von Kneipp 

 

Tab. 11: Auswertung der stationär erhobenen Preisdaten des Produktes Duschgel von Kneipp 

 

Stationär wurden von dem Duschgel 12 Preisdaten erhoben. Dabei konnte ein Minimalpreis von 

����� ¼� XQG� HLQ� 0D[LPDOSUHLV� YRQ� ����� ¼ ermittelt werden. Damit beträgt die Preisspanne 

�����¼��ZHOFKHV�HLQHU�SUR]HQWXDOHQ�Preisspanne von 51% entspricht. Im Durchschnitt wurde das 

3URGXNW�I�U������¼�DQJHERWHQ��EHL�HLQHU�9DULDQ]�YRQ�OHGiglich 0,1796455 ¼2. Am günstigsten wurde 

das Produkt in den Drogeriemärkten der Marke dm angeboten, gefolgt von einem Rewemarkt 

XQG�GHQ�'URJHULHPlUNWHQ�GHU�.HWWH�5RVVPDQQ��]X�HLQHP�3UHLV�YRQ������¼��3UHLVGLIIHUHQ]�YRQ�

�����¼���$P�WHXHUVWHQ�ZXUGH�GDV�3URGXNW�LQ�HLQHU�$SRWKHNH am Hauptbahnhof für einen Preis von 

�����¼�DQJHERWHQ. 

Zusammenfassend lässt sich sagen, dass bei dem Duschgel von Kneipp kein 

Gleichgewichtspreis zustande kommt, die Preise liegen jedoch sehr nah beieinander, mit 

Ausnahme der Apotheke. Es kann jedoch auch die Vermutung aufgestellt werden, dass die 

Drogeriemärkte einen Festpreis bestimmt haben, an welchen sich die einzelnen Läden halten 

müssen und der Preis nicht ausschließlich durch Angebot und Nachfrage entstanden ist. 

Kategorie Anbieter Preis
Drogerie Drogerie dm 1 �����¼       
Drogerie Drogerie dm 2 �����¼       
Supermarkt Supermarkt 1 �����¼       
Drogerie Rossmann 3 �����¼       
Drogerie Rossmann 4 �����¼       
Drogerie Rossmann 5 �����¼       
Drogerie Rossmann 6 �����¼       
Drogerie Rossmann 7 �����¼       
Drogerie Rossmann 8 �����¼       
Drogerie Rossmann 9 �����¼       
Drogerie Rossmann 10 �����¼       
Apotheke Apotheke 1 �����¼       

Erhebungstag: 18.10.2021
Erhebungsort: Hannover

Anzahl min. max. Spanne %- Spanne Varianz Mittelwert
12 �����¼       �����¼       �����¼       51% 0,1796455 �����¼       

Auswertung - stationär
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Auswertung ± online 

Tab. 12: online erhobene Preisdaten des Produktes Duschgel von Kneipp 

 

Tab. 13: Auswertung der online erhobenen Preisdaten des Produktes Duschgel von Kneipp 

 

Online wurden von dem Duschgel zehn Preisdaten erhoben. Dabei ist nach dem Preis ohne 

Versandkosten und mit Versandkosten zu unterscheiden. Bei Betrachtung der Preise ohne 

Versandkosten, wurde das Produkt bei Amazon aP�J�QVWLJVWHQ� I�U������¼�DQJHERWHQ�XQG�DP�

WHXHUVWHQ�I�U������¼�EHL�.DXIODQG��'DPLW�XPIDVVW�GLH�3UHLVVSDQQH������¼��GLHV�HQWVSULFKW�HLQHU�

prozentualen PreissSDQQH�YRQ�������,P�'XUFKVFKQLWW�ZXUGH�GDV�3URGXNW�I�U������¼�DQJHERWHQ��

bei einer Varianz von 1,1311833 ¼2. Werden die Versandkosten miteinbezogen, so bleibt das 

J�QVWLJVWH�$QJHERW�YRQ�$PD]RQ�PLW������¼�EHVWHKHQ��GD�GLHVH�GDV�3URGXNW�RKQH�]XVlW]OLFKH�

Versandkosten anbieten. Am teuersten wird das Produkt weiterhin bei Kaufland angeboten, bei 

(LQEH]XJ� GHU� 9HUVDQGNRVWHQ� LQ� +|KH� YRQ� ����� ¼�� OLHJW� GHU� ILQDOH� .DXISUeis bei  

������¼��'DPLW�HUJLEW�VLFK�HLQH�3UHLVVSDQQH�YRQ������¼��ZHOFKHV�HLQHU�SUR]HQWXDOHQ�Preisspanne 

YRQ������HQWVSULFKW��,P�'XUFKVFKQLWW�NDQQ�GDV�3URGXNW�RQOLQH�I�U������¼�HUZRUEHQ�ZHUGHQ��GDEHL�

JLEW�HV�HLQH�9DULDQ]�]ZLVFKHQ�GHQ�3UHLVHQ�YRQ�����������¼2. So kommt auch beim Onlinehandel 

kein Gleichgewichtspreis zustande. 

  

Kategorie Anbieter Preis Versand Gesamt
online amazon �����¼       - �¼       �����¼       
online Rossmann �����¼       �����¼      �����¼       
online Müller �����¼       �����¼      �����¼       
online dm �����¼       �����¼      �����¼       
online Flaconi �����¼       �����¼      �����¼       
online Douglas �����¼       �����¼      �����¼       
online Kneipp �����¼       �����¼      �����¼       
online parfumdreams �����¼       �����¼      �����¼       
online Shop Apotheke �����¼       �����¼      �����¼       
online Kaufland �����¼       �����¼      ������¼     

Erhebungstag: 18.10.2021

Anzahl min. max. Spanne %- Spanne Varianz Mittelwert
ohne Versand 10 �����¼       �����¼       �����¼       151% 1,1311833 �����¼       
mit Versand 10 �����¼       ������¼     �����¼       401% 5,6349567 �����¼       

Auswertung - online



17 
 

Auswertung ± gesamt 

  
Abb. 9: Box-Plot Duschgel ± stationär 

 

Abb. 10: Box-Plot Duschgel ± online 

Gesamtheitlich betrachtet kann das Duschgel im stationären Handel günstiger erworben werden, 

I�U�GXUFKVFKQLWWOLFK������¼��'DEHL�LVW�DXFK�GLH�9DULDQ]�LP�9HUJOHLFK�]XP�RQOLQH�+DQGHO�GHXWOLFK�

JHULQJHU�PLW�����������¼2, sowie die prozentuale Preisspanne von 51%. Im stationären Handel 

konnte, zumindest bei den Drogeriemärkten der gleichen Ketten, jeweils ein Festpreis beobachtet 

werden. Hierbei gilt zu hinterfragen, ob ein Festpreis dem Gleichgewichtspreis im neoklassischen 

Sinn entspricht. Außerdem gilt zu beachten, dass die Varianz bei dieser Erhebung deutlich 

geringer ist, da das Duschgel nur von einer Apotheke angeboten wurde. Im Vergleich zu den 

anderen Hygieneprodukten wurden unter den Apotheken die größten Preisunterschiede 

beobachtet. Auch wenn der Box-Plott der stationären Erhebung (Abb. 9) eine sehr geringe 

Preisspanne und Varianz aufweist, ist von der Bezeichnung als Gleichgewichtspreis eher 

abzusehen. Im Onlinehandel hingegen konnten deutlich größere Preisunterschiede beobachtet 

werden, dies wird deutlich bei der Betrachtung der Varianz von �����¼2   und der Preisspanne von 

����¼. Der Box-Plott der online Erhebung (Abb. 10) zeigt noch einmal, dass bei dem Duschgel 

kein Gleichgewichtspreis zustande kommt. 
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2.2.1 Nutella  

Produkt 

 
Abb. 11: Produktbild Nutella  

Im diesem Unterkapitel wurden die Preisdaten von Nutella erhoben. Dabei handelt es sich um 

das kleine 450g Glas von Ferrero. 

Anbieter 

Die Preisdaten wurden sowohl stationär als auch online erhoben. Zunächst folgt die Auswertung 

der stationär erhobenen Preisdaten, diese wurden in folgenden Läden erhoben: 

Supermärkte: 

1) Penny: Hansapl. 22, 38448 Wolfsburg 

2) Netto: Gerberstraße 1, 38448 Wolfsburg 

3) ALDI Nord: Alte Schulstraße 30, 38448 Wolfsburg 

4) Lidl: An d. Meine 6, 38448 Wolfsburg 

5) REWE: Meinstraße 96, 38448 Wolfsburg 

6) EDEKA: Berliner Ring 12-14, 38440 Wolfsburg 

Tankstelle: 

1) Aral/REWE to go: Heinrich-Nordhoff-Straße 117, 38440 Wolfsburg  
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Auswertung ± stationär 

Tab. 14: stationär erhobene Preisdaten des Produktes Nutella von Ferrero 

 

Tab. 15: Auswertung der stationär erhobenen Preisdaten des Produktes Nutella von Ferrero 

 

Es wurden insgesamt sieben Preise von sieben verschiedenen Anbietern erfasst. 

Der Großteil dieser Preise stammt aus Supermärkten, da Nutella fast ausschließlich in 

Lebensmittelläden erhältlich ist. Eine Ausnahme bildete der Preis aus dem Supermarkt in der 

7DQNVWHOOH��ZHOFKHU�PLW������¼�GDV�0D[LPXP�GDUVWHOOWH��ZlKUHQG�DOOH�DQGHUHQ�6Xpermärkte einen 

NRQVWDQWHQ�3UHLV� YRQ� ����� ¼� YHUODQJWHQ��'HPHQWVSUHFKHQG� HUJLEW� VLFK� HLQH�Preisspanne von 

�����¼�RGHU������$XIJUXQG�GHV�NRQVWDQWHQ�3UHLVHV�PLW�QXU�HLQHU�$EZHLFKXQJ��OLHJW�GHU�0LWWHOZHUW�

PLW������¼�VHKU�QDKH�DQ�GHP�6XSHUPDUNWSUHLV�YRQ������¼�XQG�DXFK�GLH�9DULDQ]�LVW�PLW������¼2 

eher gering.  

Die beobachteten Werte lassen vermuten, dass für die traditionellen Supermarktketten ein 

Gleichgewichtspreis von 2,99 ¼� JLOW�� ZlKUHQG� DQGHUH� $QELHWHU� HLQHQ� differenzierten Preis 

verlangen können. Diese Vermutung basiert jedoch auf zu wenig beobachteten Preisen um 

daraus eine allgemeine Aussage ableiten zu können. Des Weiteren ist unklar ob der Festpreis 

der Supermärkte tatsächlich mit dem neoklassischen Gleichgewichtspreis vergleichbar ist. 

 

  

Erhebungstag: 18.10.2021
Erhebungsort: Wolfsburg
Kategorie Anbieter Preis
Supermarkt Penny Ϯ͕ϵϵ�Φ        
Supermarkt Netto Ϯ͕ϵϵ�Φ        
Supermarkt ALDI Nord Ϯ͕ϵϵ�Φ        
Supermarkt Lidl Ϯ͕ϵϵ�Φ        
Supermarkt REWE Ϯ͕ϵϵ�Φ        
Supermarkt Edeka Ϯ͕ϵϵ�Φ        
Tankstelle REWE to go ϰ͕Ϯϵ�Φ        

Anzahl Min. Max. Spanne % - Spanne Varianz Mittelwert
7 Ϯ͕ϵϵ�Φ                  ϰ͕Ϯϵ�Φ           ϭ͕ϯϬ�Φ           43% 0,24 ϯ͕ϭϴ�Φ           

Auswertung stationär
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Auswertung ± online 

Tab. 16: online erhobene Preisdaten des Produktes Nutella von Ferrero 

 

Tab. 17: Auswertung der online erhobenen Preisdaten des Produktes Nutella von Ferrero 

 

Insgesamt wurden sieben Preisdaten von dem 450g Nutellaglas online erhoben. Da bei Käufen 

im Internet in aller Regel Versandkosten anfallen, wurden die Preise in ohne und mit 

Versandkosten gegliedert. Bei der Betrachtung ohne Versandkosten, konnte ein Minimalpreis von 

�����¼�XQG�HLQ�0D[LPDOSUHLV�YRQ������¼�IHVWJHVtellt werden. Daraus ergibt sich eine Preisspanne 

YRQ������¼�RGHU������$OV�0LWWHOZHUW�HUJLEW�VLFK�HLQ�3UHLV�YRQ������¼�� in dessen unmittelbarer 

Umgebung die beobachteten Preise liegen, zu sehen an der niedrigen Varianz von 0,25 ¼2. 

Mit Versandkosten sieht die Beobachtung jedoch völlig anders aus, da die Versandkosten 

zumeist den Produktpreis übersteigen. Das Minimum für 450g Nutella beträgt nun 5,98 ¼�ZlKUHQG�

der höchste Gesamtpreis bei 9,95 ¼�OLHJW��'HPHQWVSUHFKHQG�VWHLJHQ�Preisspanne, Varianz und 

Mittelwert auch extrem an. Die prozentuale Preisspanne steigt ebenfalls von 46% auf 66%, aber 

bei weitem nicht so stark wie die anderen Kennzahlen. Das zeigt, dass sowohl der minimale Preis 

als auch der maximale Preis in einem ähnlichen Verhältnis angestiegen sind. 

Ein Gleichgewichtspreis kann nicht festgestellt werden, jedoch scheinen alle Anbieter Preise 

nahe am Mittelwert anzubieten.  

 

 

 

 

 

Erhebungstag: 18.10.2021
Kategorie Anbieter Preis Versand Gesamt
online büroshop24.de Ϯ͕ϴϰ�Φ           ϯ͕ϵϵ�Φ           ϲ͕ϴϯ�Φ           
online Amazon.de Ϯ͕ϵϵ�Φ           Ϯ͕ϵϵ�Φ           ϱ͕ϵϴ�Φ           
online Edeka24.de ϯ͕ϭϵ�Φ           ϰ͕ϵϱ�Φ           ϴ͕ϭϰ�Φ           
online SuperMarkt24h.de ϯ͕Ϯϵ�Φ           ϱ͕ϵϵ�Φ           ϵ͕Ϯϴ�Φ           
online myTime.de ϯ͕Ϯϵ�Φ           ϱ͕ϰϵ�Φ           ϴ͕ϳϴ�Φ           
online mega-einkaufsparadies.de ϰ͕ϬϬ�Φ           ϱ͕ϵϱ�Φ           ϵ͕ϵϱ�Φ           
online bueromarkt-ag.de ϰ͕ϭϱ�Φ           ϰ͕ϳϲ�Φ           ϴ͕ϵϭ�Φ           

Anzahl Min. Max. Spanne % - Spanne Varianz Mittelwert
ohne Versand 7 Ϯ͕ϴϰ�Φ           ϰ͕ϭϱ�Φ           ϭ͕ϯϭ�Φ           46% 0,25 ϯ͕ϯϵ�Φ           
mit Versand 7 ϱ͕ϵϴ�Φ           ϵ͕ϵϱ�Φ           ϯ͕ϵϳ�Φ           66% 1,97 ϴ͕Ϯϳ�Φ           

Auswertung online
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 Auswertung - gesamt 

  
Abb. 12: Box-Plot Nutella - stationär Abb. 13: Box-Plot Nutella - online 

Beim Vergleich von Online- und stationärem Handel, fällt auf, dass alle Anbieter im Schnitt einen 

ähnlichen Preis verlangen, wenn man die Versandkosten beim Kauf im Internet außen vorlässt. 

Die Betrachtung mit Versandkosten ist zwar wichtig, aber für den Vergleich der Preise irrelevant, 

da Kunden in der Praxis eher größere Einkäufe über das Internet tätigen und somit zumeist einen 

kostenlosen Versand ab einem Mindestbestellwert erhalten. So ist der Durchschnittspreis im 

Onlinehandel mit �����¼�QXU�XQZHVHQWOLFK�WHXUHU�DOV�GHU�Mittelwert vom stationären Handel mit 

�����¼��$OOHUGLQJV�ZXUGH�GHU�J�QVWLJVWH�3UHLV�YRQ������¼�LP�,QWHUQHW�JHIXQGHQ�XQG�GHU�WHXHUVWH�

3UHLV�YRQ������¼�LP�(LQ]HOKDQGHO��Auch die Preisspannen, sowie die Varianzen, sind PLW������¼�

XQG� ����� ¼� E]Z��PLW� ����� ¼2 XQG� ����� ¼2 nahezu identisch. Die ähnliche Varianz ist bei den 

stationären Anbietern jedoch durch den Ausreißer in der Tankstelle zu erklären, da ansonsten 

alle Supermärkte den gleichen Preis anboten. Dieser Ausreißer ist im Boxplot in Abb. 12 

dargestellt. Im Zusammenhang mit Abb. 13 kann man erkennen, dass die Preise im Einzelhandel 

deutlich konstanter sind, während im Internet eine größere Varianz beobachtbar ist.  

Trotz der geringen Beobachtungswerte lässt sich daraus schließen, dass sich Angebot und 

Nachfrage bei einem Preis von circa 3 ¼�I�U�1XWHOOD�im Gleichgewicht befinden. Dieser Preis ist 

fast ortsunabhängig, da sowohl lokal im Einzelhandel als auch im Internet der Preis relativ 

konstant ist. Allerdings scheint es stationär feste Preise zu geben, die eingehalten werden, 

während im Internet jeder Anbieter seinen Preis selbst festzulegen scheint und dort 

wahrscheinlich die Preise stärker von Angebot und Nachfrage abhängen und somit eher dem 

Preis aus der neoklassischen Definition entsprechen. Gleichzeitig scheint es im Internet kein 

Gleichgewicht zu geben, da die Werte variieren. Im Einzelhandel hingegen scheint es einen 

festen Preis für die Supermärkte zu geben. Da dieser jedoch auf den Cent genau bei allen 

Märkten übereinstimmt, ist davon auszugehen, dass dieser Preis künstlich geschaffen wurde und 

nicht auf den Cent genau von Angebot und Nachfrage bestimmt wurde. Somit ist der 

Zusammenhang mit dem neoklassischen Gleichgewichtspreis zumindest fraglich. 
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2.2.2 Honig  

Produkt 

 
Abb. 14: Produktbild Honig  

,P�GLHVHP�8QWHUNDSLWHO�ZXUGHQ�GLH�3UHLVH�YRQ�/DQJQHVH�Ä)ORWWH�%LHQH³�+RQLJ�untersucht. Dabei 

handelt es sich um die Sorte Wildblütenhonig in der 250g Packung. 

Anbieter 

Die Preisdaten wurden sowohl stationär als auch online erhoben. Zunächst folgt die Auswertung 

der stationär erhobenen Preisdaten, diese wurden in folgenden Läden erhoben: 

Supermärkte: 

1) Penny: Hansapl. 22, 38448 Wolfsburg 

2) Netto: Gerberstraße 1, 38448 Wolfsburg 

3) NP Markt: Hauptstraße 38, 38471 Rühen 

4) Lidl: An d. Meine 6, 38448 Wolfsburg 

Tankstelle: 

5)  Aral/REWE to go: Heinrich-Nordhoff-Straße 117, 38440 Wolfsburg  
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Auswertung ± stationär 

Tab. 18: stationär erhobene Preisdaten des Produktes Honig von Langnese 

 

Tab. 19: Auswertung der stationär erhobenen Preisdaten des Produktes Honig von Langnese 

 

Es wurden insgesamt fünf Preise von fünf verschiedenen Anbietern erfasst. Vier dieser Werte 

wurden in Supermärkten erhoben, welchen ein Wert aus dem Supermarkt in einer Tankstelle 

gegenübersteht. Die Supermärkte verlangten einen einheitlichen Preis von 2,99 ¼�I�U�HLQH�7XEH�

Honig, während der REWE to Go in der Aral Tankstelle 4,49 ¼� I�U� GHQ� +RQLJ� YHUODQJWH���

'HPHQWVSUHFKHQG�HUJLEW�VLFK�HLQH�3UHLVVSDQQH�YRQ������¼�RGHU������$XIJUXQG�GHV�NRQVWDQWHQ�

Preises mit nur einer Abweichung, lLHJW�GHU�0LWWHOZHUW�PLW������¼�QDKH�DQ�GHP�6XSHUPDUNWSUHLV�

YRQ������¼��'LH�9DULDQ]�KLQJHJHQ�OLHJW�bei �����¼2 aufgrund des Ausreißers.  

Die beobachteten Werte lassen vermuten, dass es für die großen Supermarktketten ein 

Gleichgewichtspreis bei 2,99 ¼� JLEW� Außerhalb von Supermärkten scheinen andere Preise 

absetzbar zu sein. Diese Vermutungen basieren jedoch auf einer zu geringen Anzahl von 

Beobachtungswerten. 'HV�:HLWHUHQ�LVW�XQNODU�LQZLHIHUQ�HV�VLFK�EHL�GHP�)HVWSUHLV�YRQ������¼�XP�

einen künstlichen Preis handelt oder ob dieser tatsächlich durch ein Gleichgewicht von Angebot 

und Nachfrage bei jedem Laden zustande kommt. 

 

  

Erhebungstag: 18.10.2021
Erhebungsort: Wolfsburg
Kategorie Anbieter Preis
Supermarkt Penny Ϯ͕ϵϵ�Φ           
Supermarkt Netto Ϯ͕ϵϵ�Φ           
Supermarkt NP-Markt Ϯ͕ϵϵ�Φ           
Supermarkt Lidl Ϯ͕ϵϵ�Φ           
Tankstelle REWE to go ϰ͕ϰϵ�Φ           

Anzahl Min. Max. Spanne % - Spanne Varianz Mittelwert
5 Ϯ͕ϵϵ�Φ           ϰ͕ϰϵ�Φ           ϭ͕ϱϬ�Φ           50% 0,45 ϯ͕Ϯϵ�Φ           

Auswertung stationär
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Auswertung ± online 

Tab. 20: online erhobene Preisdaten des Produktes Honig von Langnese 

 

Tab. 21: Auswertung der online erhobenen Preisdaten des Produktes Honig von Langnese 

 

Insgesamt wurden sieben Preisdaten für den Flotte Biene Honig online erhoben. Da beim Online-

Handel in aller Regel Versandkosten anfallen, wurde bei der Datenerhebung zwischen 

Gesamtpreis und Preis ohne Versandkosten differenziert. Bei der Betrachtung ohne 

9HUVDQGNRVWHQ�NRQQWH�HLQ�0LQLPDOSUHLV�YRQ������¼�XQG�HLQ�0D[LPDOSUHLV�YRQ������¼�IHVWJHVWHOOW�

werden. Daraus ergibt sich eine PreissSDQQH� YRQ� ����� ¼� E]Z�� ����� 'HU� 0LWWHOZHUW� GHU�

beobachteten Preise liegt bei ����¼��ZREHL�GLH�9DULDQ]�PLW������¼2 andeutet, dass die Preise eher 

stärker von diesem Preis abweichen. Mit Einbeziehung der Versandkosten steigen die Preise 

deutlich an, da für alle Einkäufe Versandkosten anfallen, die zumeist den Preis des Honigs 

übersteigen. Der Mittelwert ist mehr als verdoppelt bei ����� ¼� XQG� DXFK� GLH� 9DULDQ]� LVW� PLW 

�����¼2 nun deutlich auffälliger. Die Preisspanne steigt deutlich und beträgt 5,13 ¼��ZREHL�GLH�

prozentuale Preisspanne mit 74% geringer ausfällt, als bei der Betrachtung ohne Versandkosten. 

Dies deutet an, dass die Extrem-Preise von 6,96 ¼�XQG������ ¼�LP�9HUKlOWQLV�QlKHU�DQHLQDQGHU�

liegen als ohne Versandkosten und die Anbieter möglicherweise durch höhere Versandkosten 

niedrigere Preise refinanzieren und umgekehrt. Ein direkter Gleichgewichtspreis kann im online 

Handel nicht festgestellt werden, da die angebotenen Preise sich maßgeblich unterscheiden, 

auch wenn tendenziell alle Preise in einem Rahmen um den Mittelwert liegen und es keine 

riesigen Ausreißer gibt.  

 

 

 

Erhebungstag: 18.10.2021
Kategorie Anbieter Preis Versand Gesamt
online buero-bedarf-thueringen.de Ϯ͕ϳϮ�Φ           ϰ͕ϳϱ�Φ           ϳ͕ϰϳ�Φ           
online bueroshop24.de Ϯ͕ϵϳ�Φ           ϯ͕ϵϵ�Φ           ϲ͕ϵϲ�Φ           
online SuperMarkt24h.de ϯ͕Ϯϵ�Φ           ϱ͕ϵϵ�Φ           ϵ͕Ϯϴ�Φ           
online Amazon.de ϯ͕ϳϮ�Φ           ϰ͕ϱϬ�Φ           ϴ͕ϮϮ�Φ           
online ebay.de ϯ͕ϵϵ�Φ           ϱ͕ϵϵ�Φ           ϵ͕ϵϴ�Φ           
online getraenke-scholli.de ϰ͕ϱϬ�Φ           ϯ͕ϬϬ�Φ           ϳ͕ϱϬ�Φ           
online bring24.de ϱ͕ϭϬ�Φ           ϲ͕ϵϵ�Φ           ϭϮ͕Ϭϵ�Φ        

Anzahl Min. Max. Spanne % - Spanne Varianz Mittelwert
ohne Versand 7 Ϯ͕ϳϮ�Φ           ϱ͕ϭϬ�Φ           Ϯ͕ϯϴ�Φ           88% 0,72 ϯ͕ϳϲ�Φ           
mit Versand 7 ϲ͕ϵϲ�Φ           ϭϮ͕Ϭϵ�Φ        ϱ͕ϭϯ�Φ           74% 3,27 ϴ͕ϳϵ�Φ           

Auswertung online
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Auswertung - gesamt 

  
Abb. 15: Box-Plot Honig ± stationär Abb. 16: Box-Plot Honig - online 

Beim Vergleich von Online- und stationärem Handel, lässt sich tendenziell ein höherer Preis im 

Internet beobachten, wobei hierfür die Versandkosten vernachlässigt werden sollen, da 

ansonsten alle Werte im Internet über dem teuersten Preis des Einzelhandels liegen. 

Bei Außerachtlassung der Versandkosten scheinen die Werte im Online-Handel hingegen 

repräsentativer, da sich diese auf einem ähnlichen Niveau wie die Einzelhandelswerte befinden. 

'HU�'XUFKVFKQLWWVSUHLV�LP�(LQ]HOKDQGHO�ODJ�PLW������¼�XQWHU�GHP�RQOLne beobachteten Mittelwert 

YRQ������¼��'DEHL�ERWHQ�DOOH�6XSHUPlUNWH�PLW�HLQHP�3UHLV�YRQ������¼�HLQHQ�J�QVWLJHUHQ�3UHLV�DQ��

während im Online-+DQGHO�QXU�]ZHL�$QELHWHU�NQDSS�XQWHU������¼�ODJHQ��:HLWHUKLQ�ZDU�LP�,QWHUQHW�

auch eine größere Preisspanne und Varianz zu beobachten, wohingegen diese im stationären 

Handel geringer ausfielen, da es hier nur eine Ausnahme vom Einheitspreis gab, zu sehen in 

Abb. 15 und Abb. 16. Sowohl der günstigste Preis als auch der teuerste Preis konnten im Internet 

gefunden werden.  

Da im Einzelhandel, bis auf einen Ausreißer, ein Einheitspreis festgestellt wurde, scheint es hier 

ein Gleichgewicht zwischen Angebot und Nachfrage zu geben. Allerdings lässt dieser 

Einheitspreis, der von allen Supermärkten angeboten wurde Zweifel aufkommen, ob es sich um 

einen vom Markt oder von den Supermärkten bestimmten Preis handelt. Im Internet hingegen 

sind bei den verschiedenen Anbietern freiere Preise festgestellt wurden. Dies könnte darauf 

hindeuten, dass die Anbieter aufgrund von unterschiedlicher Nachfrage ihren Preis differenzieren. 

Allerdings scheint es kein wirkliches Gleichgewicht zwischen Angebot und Nachfrage zu geben, 

da die Werte streuen. 
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2.2.3 Konfitüre  

Produkt 

 
Abb. 17: Produktbild Konfitüre  

In diesem Unterkapitel wurden die Preise von Schwartau Extra Erdbeere Konfitüre in der 340g 

Variante erhoben. 

Anbieter 

Dazu wurden die Preise im Einzelhandel sowie im Internet erfasst. Zunächst folgt die Auswertung 

der stationär erhobenen Preisdaten, diese wurden in folgenden Läden erhoben: 

Supermärkte: 

1) Penny: Hansapl. 22, 38448 Wolfsburg 

2) EDEKA: Berliner Ring 12-14, 38440 Wolfsburg 

3) Netto: Gerberstraße 1, 38448 Wolfsburg 

4) NP Markt: Hauptstraße 38, 38471 Rühen 

5) ALDI Nord: Alte Schulstraße 30, 38448 Wolfsburg 

6) REWE: Meinstraße 96, 38448 Wolfsburg 

Tankstelle: 

7) Aral/REWE to go: Heinrich-Nordhoff-Straße 117, 38440 Wolfsburg  
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Auswertung ± stationär 

Tabelle 22: stationär erhobene Preisdaten des Produkts Konfitüre von Schwartau 

 

Tabelle 23: Auswertung der stationär erhobenen Preisdaten des Produkts Konfitüre von Schwartau 

 

Es wurden insgesamt sieben Preise von sieben verschiedenen Anbietern erfasst, wovon sechs 

Preise aus herkömmlichen Supermärkten stammen. Aufgrund eines Sonderangebots im Penny, 

ZDU� HLQ� JUR�HU� 8QWHUVFKLHG� ]ZLVFKHQ� GHP�PLQLPDO� EHREDFKWHWHQ� 3UHLV� YRQ� ����� ¼� XQG� GHP�

WHXHUVWHQ� $QJHERW� YRQ� ����� ¼� LQ� GHU� 7DQNVWHOOH� ]X� EHREDFKWHQ�� 'DUDXV� UHVXOWLHUW� HLQH� KRKH�

PreissSDQQH�YRQ������¼�E]Z��������ZHOFKH�GLHVH�JUR�H�'LIIHUHQ]�XQWHUPDXHUW. Der Mittelwert 

OLHJW�PLW������¼�MHGRFK�]LHPOLFK�QDKH�DQ�GHP�LP�6XSHUPDUNW��EHUZLHJHQG�DQJHERWHQHQ�3UHLV�YRQ�

����� ¼�� /HGLJOLFK�(GHND� KDWWH� GLH� .RQILW�UH� I�U� ����� ¼� LP�$QJHERW�� GHU�PLW� (GHND� YHUZDQGWH 

NP-Markt hingegen nicht.  

Wie beschrieben konnte zwar kein einheitlicher Preis festgestellt werden, jedoch scheint sich für 

6XSHUPlUNWH�HLQ�3UHLV�YRQ������¼�HWDEOLHUW�]X�KDEHQ��ZHOFKHQ�3HQQ\�DXFK�RKQH�6RQGHUDQJHERW�

angeboten hätte. Die Ausnahme von Edeka zeigt aber, dass es auch Anbieter gibt die bereit sind 

unter diesem Gleichgewichtspreis zu verkaufen, während der Tankstellenpreis zeigt, dass es 

DXFK��EHU�GHP�3UHLV�YRQ������¼�1DFKIUDJH�JLEW��GLH�]XP�%HLVSLHO�DXI�GHU�VWlQGLJHQ�9HUI�JEDUNHLW�

des Produktes unabhängig von der Uhrzeit basiert. 

 

  

Erhebungstag: 18.10.2021
Erhebungsort: Wolfsburg
Kategorie Anbieter Preis
Supermarkt Penny ϭ͕ϯϵ�Φ           
Supermarkt Edeka Ϯ͕ϭϵ�Φ           
Supermarkt Netto Ϯ͕Ϯϵ�Φ           
Supermarkt NP-Markt Ϯ͕Ϯϵ�Φ           
Supermarkt ALDI Nord Ϯ͕Ϯϵ�Φ           
Supermarkt REWE Ϯ͕Ϯϵ�Φ           
Tankstelle REWE to go ϯ͕ϰϵ�Φ           

Anzahl Min. Max. Spanne % - Spanne Varianz Mittelwert
7 ϭ͕ϯϵ�Φ           ϯ͕ϰϵ�Φ           Ϯ͕ϭϬ�Φ           151% 0,38 Ϯ͕ϯϮ�Φ           

Auswertung stationär
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Auswertung ± online 

Tabelle 24: online erhobene Preisdaten des Produkts Konfitüre von Schwartau 

 

Tabelle 25: Auswertung der online erhobenen Preisdaten des Produkts Konfitüre von Schwartau 

 

Insgesamt wurden die Preise von sieben Anbietern online untersucht. Aufgrund anfallender 

Versandkosten müssen die Preise differenziert betrachtet werden, wobei die Preisdaten ohne 

9HUVDQGNRVWHQ�DXIVFKOXVVUHLFKHU�VLQG���%HL�GLHVHQ�ZDU�HLQ�PLWWOHUHU�:HUW�YRQ������¼�IHVW]XVWHOOHQ��

ZREHL������¼�GDV�0LQLPXP�XQG������¼�GDV�0D[imum darstellten. Aus diesen Werten ergibt sich 

eine relativ geringe PreissSDQQH�YRQ������¼�E]Z��������$XFK�GLH�9DULDQ]�YRQ������¼2 zeugt von 

einer relativ geringen Streuung der Preise. Da jedoch bei dem günstigsten Anbieter 

Flaschenpost.de keine Versandkosten anfallen, weil HLQ�0LQGHVWEHVWHOOZHUW�YRQ����¼�HUIRUGHUOLFK�

ist, sieht die Preisspanne bei Betrachtung mit Versandkosten vollkommen anders aus. So liegt 

GLHVH�QXQ�EHL������¼�E]Z��������'HV�:HLWHUHQ�LVW�DXIJUXQG�GLHVHU�*HJHEHQKHLW�GLH�JUR�H�9DULDQ]�

von �����¼2 nicht verwunderlich. Auch der Mittelwert steigt mit Versandkosten von durchschnittlich 

2,63 ¼�DXI������¼�DQ��Abschließend ist auch noch festzustellen, dass der Preis auf der Seite des 

Herstellers auch ohne Versandkosten teurer war als auf den Seiten von Drittanbietern. 

So kann man insgesamt nicht von einem Gleichgewichtspreis im Online-Handel sprechen. 

 

 

 

 

 

 

Erhebungstag: 18.10.2021
Kategorie Anbieter Preis Versand Gesamt
online Flaschenpost.de Ϯ͕Ϭϵ�Φ           - �Φ             Ϯ͕Ϭϵ�Φ           
online combi.de Ϯ͕Ϯϵ�Φ           ϱ͕ϰϵ�Φ           ϳ͕ϳϴ�Φ           
online myTime.de Ϯ͕ϯϵ�Φ           ϱ͕ϰϵ�Φ           ϳ͕ϴϴ�Φ           
online Schwartau-Shop.de Ϯ͕ϰϵ�Φ           ϰ͕ϵϬ�Φ           ϳ͕ϯϵ�Φ           
online gls-eberlein.de Ϯ͕ϴϵ�Φ           ϯ͕ϵϵ�Φ           ϲ͕ϴϴ�Φ           
online Kaufland.de Ϯ͕ϵϵ�Φ           ϱ͕ϵϱ�Φ           ϴ͕ϵϰ�Φ           
online SuperMarkt24h.de ϯ͕Ϯϵ�Φ           ϱ͕ϵϵ�Φ           ϵ͕Ϯϴ�Φ           

Anzahl Min. Max. Spanne % - Spanne Varianz Mittelwert
ohne Versand 7 Ϯ͕Ϭϵ�Φ           ϯ͕Ϯϵ�Φ           ϭ͕ϮϬ�Φ           57% 0,19 Ϯ͕ϲϯ�Φ           
mit Versand 7 Ϯ͕Ϭϵ�Φ           ϵ͕Ϯϴ�Φ           ϳ͕ϭϵ�Φ           344% 5,73 ϳ͕ϭϴ�Φ           

Auswertung online
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Auswertung - gesamt 

  
Abb. 18: Box-Plot Konfitüre ± stationär Abb. 19: Box-Plot Konfitüre - online 

 

Beim Vergleich vom Online Handel mit dem stationären Handel fällt auf, dass die Preise ohne 

Versandkosten deutlich näher an den Preisen des Einzelhandels liegen als die Gesamtkosten 

inklusive Versand. Es ist dennoch festzustellen, dass der Einzelhandel im Schnitt günstigere 

Preise bietet, zu sehen am MittelZHUW� YRQ� ����� ¼� JHJHQ�EHU� ����� ¼ im Online-Handel ohne 

Versandkosten. Allerdings war am Erhebungstag die Preisspanne im Einzelhandel deutlich 

größer, da ein Sonderangebot vorlag. Ohne das Sonderangebot, welches als Ausreißer im Box-

Plot in Abb. 18 dargestellt ist, ZlUH� GHU� 3UHLV� YRQ� ����� ¼� DXV� GHP� ,QWHUQHW� GHU� *�QVWLJVWH�

JHZHVHQ��*OHLFK]HLWLJ�ERW�GHU�(LQ]HOKDQGHO�PLW�HLQHP�3UHLV�YRQ������¼�DXFK�GDV�WHXHUVWH�$QJHERW�

an. Aus Abb. 18 HUNHQQW�PDQ��GDVV�����GHU�:HUWH�LQ�GHP�NOHLQHQ�,QWHUYDOO�YRQ������¼�ELV������¼�

lagen. Im Internet war dieses Intervall von �����¼�ELV������¼ im Box-Plot aus Abb. 19 bedeutend 

größer und zeugt auch davon, dass im Internet die Preise teurer sind und mehr streuen.   

Aufgrund der anfallenden Versandkosten und dem Zwang mehr Produkte zu kaufen um den 

Mindestbestellwert zu erreichen, erzielt der Konsument im Einzelhandel definitiv die günstigsten 

Preise, wenn er nur Interesse an diesem Produkt hat und keinen weiteren Konsum über die 

Konfitüre heraus tätigen möchte. Allerdings scheint es im Einzelhandel, speziell den 

Supermärkten fest vorgeschriebene Preise zu geben, die sich nur geringfügig unterscheiden. 

(LQ�*OHLFKJHZLFKW�VFKHLQW�EHL�FD�������¼�]X�OLHJHQ��GHP�3UHLV�GHU�DP�KlXILJVWHQ�EHREDFKWHW�ZXUGH�

und auch nahezu dem Mittelwert von 2,32 ¼�HQWVSULFKW� Allerdings zeigen die Abweichungen, dass 

es hier keinen offensichtlichen Gleichgewichtspreis gibt. Im Online-Handel ist die Feststellung 

offensichtlicher, da die Werte deutlich mehr streuen. Andererseits sind hier freiere Preise zu 

beobachten, welche darauf hindeuten könnten, dass die Preise stärker von Angebot und 

Nachfrage abhängig sind. 
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2.3 Auswertung und Vergleich der Produktgruppen 

Der Vergleich von den beobachteten Hygieneartikeln mit den Brotaufstrichen gestaltet sich als 

schwierig, da sich beide Produktgruppen stark unterscheiden und auch nicht von den selben 

Läden angeboten werden. So wurden die Hygieneartikel vor allem in Drogeriemärkten und 

Apotheken untersucht, während die Brotaufstriche überwiegend nur im Supermarkt angeboten 

wurden. Des Weiteren ist es schwierig valide Schlussfolgerungen aus dem Datenkonstrukt zu 

ziehen, da im Rahmen der Arbeit nur eine geringe Anzahl an Daten in der empirischen 

Untersuchung aufgenommen wurde und eine Replikationsstudie als verzichtbar deklariert wurde.  

Dennoch lässt sich bei der Gesamtbetrachtung ein Trend erkennen. Die stationären Händler 

bieten im Schnitt günstigere Preise an, obwohl die Versandkosten beim online Handel außen vor 

gelassen wurden. Eine Ausnahme bildete lediglich das untersuchte Pflaster. 

Hier war der Mittelwert im stationären Handel höher als der Durchschnittspreis im Online-Handel. 

Bei Einbeziehung der Gesamtkosten fallen im Internet vernichtend höhere Preise an.  

Unabhängig von der Produktgruppe konnte im Internet eine größere Preisspanne und Streuung 

bei den Preisdaten festgestellt werden. Obwohl der Preisvergleich im Internet deutlich einfacher 

fällt, scheint es hier am seltensten zu einem einheitlichen Preis zu kommen, wobei fast alle 

Anbieter unterschiedliche Preise anbieten. Es lässt sich kein Gleichgewichtspreis beobachten. 

Dies lässt sich möglicherweise mit unterschiedlichen Konsumentengruppen auf verschiedenen 

Webseiten und unterschiedlicher Nachfrage erklären, welche zu differenzierten Preisen bei den 

Anbietern führen. Die Produktgruppe scheint im Internet keinen Einfluss zu haben. 

Anders sieht es im stationären Handel aus, bei welchem die Preise näher aneinander lagen und 

weniger streuten. Hier waren Unterschiede zwischen Brotaufstrichen und Hygieneartikeln zu 

erkennen. Vor allem bei den Brotaufstrichen war festzustellen, dass die verschiedenen 

Supermarktketten einen festen Preis im Angebot hatten, welcher bei allen Ketten mit Ausnahme 

der Konfitüre einheitlich war. Allerdings konnten bei dem anderen Anbieter aus der Tankstelle nur 

Aufpreise festgestellt werden. Insgesamt war bei den Brotaufstrichen dennoch die Tendenz zu 

einem einheitlichen Preis erkennbar, da die Abweichung aus der Tankstelle als Ausreißer 

aufgrund der unterschiedlichen Stellung im Markt gewertet werden kann. Es ist jedoch zu 

bezweifeln ob es sich bei diesem Einheitspreis tatsächlich um den neoklassischen 

Gleichgewichtspreis handelt, da die Preise ziemlich starr und vom Anbieter festgelegt wirken und 

nicht den Eindruck erwecken als wären sie das Resultat aus dem Gleichgewicht von Angebot und 

Nachfrage. So ist allgemein bekannt, dass ein Preis welcher mit 99 ct endet attraktiver wirkt, als 

der ein Cent teurere Preis bei welchem die Euro-Zahl steigt. Genau solche Preise konnten jedoch 

als Einheitspreis festgestellt werden, weshalb sich darauf schließen lässt, dass es sich hierbei 

um einen künstlichen Preis handelt. 
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Während bei der empirischen Untersuchung der Brotaufstriche, keine mehrfachen Preisdaten von 

einer Kette aufgenommen wurden, konnte bei den Hygieneartikeln dokumentiert werden, dass 

innerhalb einer großen Kette, mit Ausnahme von REWE, keine Preisunterschiede auftreten. 

Hier scheint es Festpreise zu geben. Insgesamt konnten bei den Hygieneartikeln größere 

Preisdifferenzen und Streuung als bei den Brotaufstrichen festgestellt werden. Dies könnte an 

der größeren Auswahl an Läden die diese im Angebot führten, gelegen haben. Weiterhin war bei 

der Zahnpasta festzustellen, dass auch die unmittelbare Nähe möglicherweise einen Einfluss auf 

den Preis hat, denn bei Läden die beieinander lagen, wurden gleiche Preise festgestellt. 

Insgesamt lässt sich stationär kein Gleichgewichtspreis für die Hygieneartikel feststellen, wobei 

jedoch auch hier eine Tendenz zu Festpreisen erkennbar war, welche daran zweifeln lassen, ob 

die Preise überhaupt von Angebot und Nachfrage bestimmt sind. 
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4. Zusammenfassung 

Im Verlauf dieser Arbeit sollte festgestellt werden, ob es bei den Produktgruppen Hygieneartikel 

und Brotaufstriche zur Bildung eines Gleichgewichtspreises gemäß des vorherrschenden 

Neoklassischen Marktmodells kommt. Dazu wurden die Preise von Pflastern, Duschgel, 

Zahnpasta, Nutella, Honig und Konfitüre untersucht indem die Preise im stationären Handel und 

im Internet dokumentiert wurden. Aufgrund dieser Forschungsergebnisse aus Kapitel 2 lässt sich 

festhalten, dass es in der Realität zu keiner Bildung von einem offensichtlichen 

Gleichgewichtspreis kommt, wobei die Artikel aus der Produktgruppe Brotaufstriche bis auf 

Ausnahmen zu einem einheitlichen Preis im stationären Handel angeboten werden.  

Im Unterkapitel 2.1 wurden die Hygieneartikel untersucht. Bis auf Ausnahme des Pflasters, waren 

hier die Preise im stationären Handel im Schnitt günstiger als die des Internets. Der Einzelhandel 

wies dabei auch geringere Unterschiede im Preis auf. Weiterhin konnte die Tendenz zu 

Festpreisen innerhalb der Filialen einer Kette festgestellt werden. Außerdem konnte teilweise bei 

Anbietern in unmittelbarer Nähe voneinander ein lokaler Gleichgewichtspreis beobachtet werden. 

Im Internet schien der Preis hingegen freier und somit mehr von Angebot und Nachfrage 

bestimmt, streute jedoch auch mehr. Im Online-Handel konnte kein Gleichgewicht festgestellt 

werden. 

Auch bei den Brotaufstrichen konnte, in Kapitel 2.2, ein geringerer Durchschnittspreis im 

Einzelhandel beobachtet werden. Auffällig war hier, dass, bis auf Ausnahmen der untersuchten 

Konfitüre von Schwartau, die Supermärkte fast alle einen identischen Preis anboten. Deshalb war 

bei den Brotaufstrichen auch eine geringere Streuung im stationären Handel als im Internet zu 

beobachten. Jedoch ist anzuzweifeln, ob die beobachteten Einheitspreise auch tatsächlich 

Gleichgewichtspreise nach dem Neoklassischen Marktmodell sind, da die Abhängigkeit der 

Preisbildung von Angebot und Nachfrage fraglich ist. Wie bei den Hygieneartikeln wirkten auch 

die Preise im Internet marktabhängiger, da diese sich zwar ähnelten aber nie exakt gleich waren. 

Aufgrund der hohen Streuung war im Internet kein Gleichgewichtspreis zu beobachten. 

Insgesamt kann bei der Beantwortung der Forschungsfrage also nicht von einem 

Gleichgewichtspreis gesprochen werden, auch wenn es bei den Brotaufstrichen im Einzelhandel 

Hinweise auf einen einheitlichen Gleichgewichtspreis gab. Vor allem im Einzelhandel scheint 

jedoch der Preis eher vom Anbieter und der Konkurrenz als vom Markt abhängig zu sein und 

dementsprechend nicht dem Neoklassischen Marktmodell zu entsprechen. Der beobachtete 

Preis wird zwar sicherlich auf Angebot und Nachfrage basieren, jedoch scheint der Markt nicht 

den tatsächlichen Preis zu bestimmen, da dieser von künstlich vom Menschen festgelegt wirkt. 

Dagegen scheint der Markt im Internet einen größeren Einfluss auf den Preis zu haben, da die 

freieren Preise auf eine unterschiedliche Ausprägung von Angebot und Nachfrage hindeuten, die 

sich in verschiedenen Preisen niederspiegelt.  
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4. Anhang 

4.1 Abbildungsverzeichnis 

 
Abbildung 1: Das Neoklassische Marktmodel 

Quelle: selbst angefertigt aus Mitschrift der Vorlesung, 09.10.2021. 

Abbildung 2: Produktbild Zahnpasta elmex 

Quelle: Bildschirmaufnahme: https://eschweiler.easyapotheken.de/product/elmex-zahnpasta-m-

faltschachtel.100895.html, 18.10.2021. 

Abbildung 3: Box-Plot Zahnpasta ± stationär 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 08.11.2021. 

Abbildung 4: Box-Plot Zahnpasta ± online 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 08.11.2021. 

Abbildung 5: Produktbild Pflaster 

Quelle: Bildschirmaufnahme: https://www.aponeo.de/16739693-hansaplast-classic-pflaster-6 

cmx2-m.html?utm_source=bing&utm_medium=pla&ia-pkpmtrack=69 

8353835313236323131303-101-100 

226175&src=bng.pla&msclkid=86fe1934e5d81ee93d9d784d718fadc2, 28.10.2021. 

Abbildung 6: Box-Plot Pflaster ± stationär 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 08.11.2021. 

Abbildung 7: Box-Plot Pflaster ± online 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 08.11.2021. 

Abbildung 8: Produktbild Duschgel 

Quelle: Bildschirmaufnahme: https://www.dm.at/kneipp-aroma-pflegedusche-lebensfreude-

p4008233114781.html, 28.10.2021. 

https://eschweiler.easyapotheken.de/product/elmex-zahnpasta-m-faltschachtel.100895.html
https://eschweiler.easyapotheken.de/product/elmex-zahnpasta-m-faltschachtel.100895.html
https://www.aponeo.de/16739693-hansaplast-classic-pflaster-6cmx2-m.html?utm_source=bing&utm_medium=pla&ia-pkpmtrack=698353835313236323131303-101-100226175&src=bng.pla&msclkid=86fe1934e5d81ee93d9d784d718fadc2
https://www.aponeo.de/16739693-hansaplast-classic-pflaster-6cmx2-m.html?utm_source=bing&utm_medium=pla&ia-pkpmtrack=698353835313236323131303-101-100226175&src=bng.pla&msclkid=86fe1934e5d81ee93d9d784d718fadc2
https://www.aponeo.de/16739693-hansaplast-classic-pflaster-6cmx2-m.html?utm_source=bing&utm_medium=pla&ia-pkpmtrack=698353835313236323131303-101-100226175&src=bng.pla&msclkid=86fe1934e5d81ee93d9d784d718fadc2
https://www.aponeo.de/16739693-hansaplast-classic-pflaster-6cmx2-m.html?utm_source=bing&utm_medium=pla&ia-pkpmtrack=698353835313236323131303-101-100226175&src=bng.pla&msclkid=86fe1934e5d81ee93d9d784d718fadc2
https://www.dm.at/kneipp-aroma-pflegedusche-lebensfreude-p4008233114781.html
https://www.dm.at/kneipp-aroma-pflegedusche-lebensfreude-p4008233114781.html
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Abbildung 9: Box-Plot Duschgel ± stationär 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 08.11.2021. 

Abbildung 10: Box-Plot Duschgel ± online 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 08.11.2021. 

Abbildung 11: Produktbild Nutella 

Quelle: https://img.rewe-static.de/0900852/22057934_digital-image.png, 28.10.2021 

Abbildung 12: Box-Plot Nutella ± stationär 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 08.11.2021. 

Abbildung 13: Box-Plot Nutella ± online 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 08.11.2021. 

Abbildung 14: Produktbild Honig 

Quelle: https://langnese-honig.de/wp-content/uploads/2017/04/Wildbl_250g_360x552.png, 

28.10.2021 

Abbildung 15: Box-Plot Honig ± stationär 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 08.11.2021. 

Abbildung 16: Box-Plot Honig ± online 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 08.11.2021. 

Abbildung 17: Produktbild Konfitüre 

Quelle: https://m.media-amazon.com/images/I/811Vb4QDzKL._SY445_.jpg, 28.10.2021 

Abbildung 18: Box-Plot Konfitüre ± stationär 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 08.11.2021. 

Abbildung 19: Box-Plot Konfitüre ± online 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 08.11.2021. 
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4.2 Tabellenverzeichnis 

1 Die gehandelten Güter sind homogen. 

2 Es gibt viele Anbieter und viele Nachfrager. 

3 Kein Anbieter und kein Nachfrager entfaltet Marktmacht. Das heißt, kein 
Anbieter und kein Nachfrager kann die Preise bestimmen. Man spricht hier 
von Mengenanpassern oder Preisnehmern. 

4 Jeder Anbieter und jeder Nachfrager kann jederzeit kostenfrei in den Markt 
eintreten oder ihn wieder verlassen. 

5 Alle Anbieter und alle Nachfrager sind unabhängig voneinander und 
berücksichtigen bei ihren Entscheidungen ausschließlich ihre eigene 
Situation. Es gibt also kein Herdenverhalten und kein strategisches 
Verhalten. 

6 Es herrscht vollständige Information. Es gibt also keine asymmetrischen 
Informationsverteilungen. 

7 Alle Anbieter und alle Nachfrager sind rationale Nutzenmaximierer. 

8 Die Eigentumsrechte sind stets offensichtlich und unbestritten. 

9 Es gibt keine Transaktionskosten. 

10 Es gibt keine externen Effekte. 

Tabelle 1: Die 10 Modellannahmen des neoklassischen Marktmodells inkl. Beurteilung 

Quelle: selbst angefertigt aus Mitschrift der Vorlesung, 09.10.2021. 

Tabelle 2: stationär erhobene Preisdaten des Produktes Zahnpasta von elmex 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 3: Auswertung der stationär erhobenen Preisdaten des Produktes Zahnpasta von elmex 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 4: online erhobene Preisdaten des Produktes Zahnpasta von elmex 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 5: Auswertung der online erhobenen Preisdaten des Produktes Zahnpasta von elmex 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 6: stationär erhobene Preisdaten des Produktes Pflaster von Hansaplast 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 7: Auswertung der stationär erhobenen Preisdaten des Produktes Pflaster von 

Hansaplast 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 8: online erhobene Preisdaten des Produktes Pflaster von Hansaplast 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 
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Tabelle 9: Auswertung der online erhobenen Preisdaten des Produktes Pflaster von Hansaplast 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 10: stationär erhobene Preisdaten des Produktes Duschgel von Kneipp 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 11: Auswertung der stationär erhobenen Preisdaten des Produktes Duschgel von 

Kneipp 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 12: online erhobene Preisdaten des Produktes Duschgel von Kneipp 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 13: Auswertung der online erhobenen Preisdaten des Produktes Duschgel von Kneipp 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 14: stationär erhobene Preisdaten des Produktes Nutella von Ferrero 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 15: Auswertung der stationär erhobenen Preisdaten des Produktes Nutella von Ferrero 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 16: online erhobene Preisdaten des Produktes Nutella von Ferrero 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 17: Auswertung der online erhobenen Preisdaten des Produktes Nutella von Ferrero 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 18: stationär erhobene Preisdaten des Produktes Honig von Langnese 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 19: Auswertung der stationär erhobenen Preisdaten des Produktes Honig von 

Langnese 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 20: online erhobene Preisdaten des Produktes Honig von Langnese 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 21: Auswertung der online erhobenen Preisdaten des Produktes Honig von Langnese 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 22: stationär erhobene Preisdaten des Produktes Konfitüre von Schwartau 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 
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Tabelle 23: Auswertung der stationär erhobenen Preisdaten des Produktes Konfitüre von 

Schwartau 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 24: online erhobene Preisdaten des Produktes Konfitüre von Schwartau 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 

Tabelle 25: Auswertung der online erhobenen Preisdaten des Produktes Konfitüre von 

Schwartau 

Quelle: selbst erstellt mit Excel, Daten stammen aus der Preiserhebung, 20.10.2021. 
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4.3 Preisdatenverzeichnis 

2.1.1 Zahnpasta 

x 3URGXNW��Ä.DULHVVFKXW]³�YRQ�HOPH[���PO 

x Erhebungsdatum: 18.10.2021 

x Erhebungsort: Hannover 

x erhoben von: Lena Chmielewski 

stationäre Erhebung 

 

Abbildung 20: Zahnpasta (Nr. 1) ± Rewe 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Göttinger Str. 30, 30449 Hannover. 

 

 

Abbildung 21: Zahnpasta (Nr. 2) ± Rewe 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Schwarzer Bär 4, 30449 Hannover. 
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Abbildung 22: Zahnpasta (Nr. 3) ± Rewe 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Ernst-August-Platz 2, 30159 Hannover. 

 

 

Abbildung 23: Zahnpasta (Nr. 4) ± Rewe 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hildesheimer Str. 45, 30169 Hannover. 
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Abbildung 24: Zahnpasta (Nr. 1) ± dm 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Ernst-August-Platz 2, 30159 Hannover, 30159 

Hannover. 

 

 

Abbildung 25: Zahnpasta (Nr. 2) ± dm 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Große Packhofstr. 44, 30159 Hannover. 

 

 



41 
 

Abbildung 26: Zahnpasta (Nr. 3) ± dm 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Marktstr. 47, 30159 Hannover. 

 

Abbildung 27: Zahnpasta (Nr. 4) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Deisterstr. 9, 30449 Hannover. 

 

 

Abbildung 28: Zahnpasta (Nr. 5) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Niki-de-Saint-Phalle-Promenade 75, 30161 Hannover. 
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Abbildung 29: Zahnpasta (Nr. 6) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Raschplatz 1, 30161 Hannover. 

 

 

Abbildung 30: Zahnpasta (Nr. 7) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Ernst-August-Platz 7, 30159 Hannover. 

 

 

Abbildung 31: Zahnpasta (Nr. 8) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Niki-de-Saint-Phalle-Promenade 1, 30159 Hannover. 



43 
 

 

Abbildung 32: Zahnpasta (Nr. 9) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Grupenstr. 4, 30159 Hannover. 

 

 

Abbildung 33: Zahnpasta (Nr. 10) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hildesheimer Str. 43, 30169 Hannover. 
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Abbildung 34: Zahnpasta (Nr. 11) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hildesheimer Str. 98, 30173 Hannover. 

 

 

Abbildung 35: Zahnpasta (Nr. 1) ± Apotheke 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Löwen-Apotheke Bahnhofstr. 2, 30159 Hannover. 

 

 

Abbildung 36: Zahnpasta (Nr. 2) ± Apotheke 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Kopernikus Apotheke Falkenstr. 7, 30449 Hannover. 
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Abbildung 37: Zahnpasta (Nr. 3) ± Apotheke 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Leine Apotheke am Hauptbahnhof Ernst August Platz 

1, 30159 Hannover. 

 

 

Abbildung 38: Zahnpasta (Nr. 4) ± Apotheke 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Leine Apotheke in der Ernst-August-Galerie Ernst-

August-Platz 2, 30159 Hannover. 
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Abbildung 39: Zahnpasta (Nr. 5) ± Apotheke 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Niki-de-Saint-Phalle-Promenade 2b, 30159 Hannover. 

 

 

Abbildung 40: Zahnpasta (Nr. 6) ± Apotheke 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Georgstr. 26, 30159 Hannover. 

 

 

Abbildung 41: Zahnpasta (Nr. 7) ± Apotheke 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Leibniz Apotheke Georgstr. 46, 30159 Hannover. 
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Abbildung 42: Zahnpasta (Nr. 8) ± Apotheke 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Rathaus-Apotheke Falkenstr. 29, 30449 Hannover. 

 

 

Abbildung 43: Zahnpasta (Nr. 9) ± Apotheke 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Markt-Apotheke Lindener Marktplatz 2, 30449 

Hannover. 

 

  



48 
 

Online Erhebung 

 

 

Abbildung 44: Zahnpasta  ± versand Apo 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.versandapo.de/elmex-kariesschutz-

zahnpasta-mit-faltschachtel-75ml-pzn-

02791046?pgrp=C&gclid=Cj0KCQjwtrSLBhCLARIsACh6RmgsOuRuqjbFgeRprt9O-

emQIoUUk8IGBSPiBUHgFgb-uYL3XGeGLDQaAhmWEALw_wcB, 18.10.2021. 
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Abbildung 45: Zahnpasta ± dm-Drogerie 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.dm.de/elmex-zahnpasta-kariesschutz-

p4007965015007.html?cstrackid=72058b1a-3bc9-4e29-9fa6-ef40c15029ce&wt_mc=cs.elmex, 

18.10.2021. 
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Abbildung 46: Zahnpasta ± Rossmann 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.rossmann.de/de/gesundheit-elmex-

kariesschutz-zahnpasta/p/4007965015007?cstrackid=f658de86-f7e1-464f-9435-

10bea5655e57&utm_source=elmex&utm_medium=channelsight&utm_campaign=button&utm_c

ontent=f658de86-f7e1-464f-9435-10bea5655e57, 18.10.2021. 
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Abbildung 47: Zahnpasta ± Shop Apotheke 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.shop-

apotheke.com/arzneimittel/2791046/elmex-kariesschutz-zahnpasta-mit-

aminfluorid.htm?expa=awin&cstrackid=17935fd4-29fb-49ce-a8b0-

d23c7513704a&campaign=affiliate%2Fawin%2F213931%2F&subid=17935fd4-29fb-49ce-a8b0-

d23c7513704a&awc=13808_1634574078_5e3e2f1690927530dfaa0b1407e3cf48, 18.10.2021. 
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Abbildung 48: Zahnpasta  ± mycare 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.mycare.de/online-kaufen/elmex-kariesschutz-

zahnpasta-zahnpasta-

2791046?gclid=Cj0KCQjwtrSLBhCLARIsACh6RmiVkmVc5l3Cv76yNiyFt2ZsOesteH8xEh51Oz

DUZDbNZ8dlO3b2EuUaAmriEALw_wcB, 18.10.2021. 
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Abbildung 49: Zahnpasta ± DocMorris 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.docmorris.de/elmex-kariesschutz/02791046, 

18.10.2021. 
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Abbildung 50: Zahnpasta ± Medpex 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.medpex.de/rund-um-schutz/elmex-zahnpasta-

m-faltschachtel-p2791046?cstrackid=d7d8b23e-db28-47de-96ad-

de5e97b70341&awc=11698_1634574168_bafade226e226ceff601903ce75c6d97&utm_campai

gn=cpo&utm_medium=affiliate&zanpid=11698_1634574168_bafade226e226ceff601903ce75c6

d97&partner=213931, 18.10.2021. 
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Abbildung 51: Zahnpasta ± Kaufland 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: 

https://www.kaufland.de/product/183691431/?search_value=elmex, 18.10.2021. 
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Abbildung 52: Zahnpasta ± Amazon 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.amazon.de/elmex-KARIESSCHUTZ-

Zahnpasta-75-

ml/dp/B013GC28US/ref=sr_1_11?__mk_de_DE=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3

%91&dchild=1&keywords=elmex+75ml&qid=1634573776&qsid=257-6609509-4641053&sr=8-

11&sres=B082VP1VPM%2CB00FUYIQ1G%2CB001AM74GU%2CB082VPMBH3%2CB01F6S

1BTE%2CB082VP5M54%2CB013GC28US%2CB0087ARDFK%2CB07FPGFQKT%2CB07GF

Q54PD%2CB07FP6YVVZ%2CB015AF816Y%2CB013GC2JZM%2CB06XJPS5R5%2CB01MR

CPM6X%2CB07FP6D6KP%2CB07JGXVRQM%2CB0196P9PO6%2CB06XDRHVWR%2CB07

G9LT4RV&srpt=TOOTH_CLEANING_AGENT, 18.10.2021. 
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2.1.1 Pflaster 

x 3URGXNW��3IODVWHU�YRQ�+DQVDSODVW�Ä&ODVVLF��P[�FP³ 

x Erhebungstag: 18.10.2021 

x Erhebungsort: Hannover 

x erhoben von: Lena Chmielewski 

stationäre Erhebung 

 

Abbildung 53: Pflaster (Nr. 1) ± Rewe 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hildesheimer Str. 45, 30169 Hannover. 

 

 

Abbildung 54: Pflaster (Nr. 2) ± Rewe 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Göttinger Str. 30, 30449 Hannover. 
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Abbildung 55: Pflaster (Nr. 1) ± dm 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Ernst-August-Platz 2, 30159 Hannover. 

 

 

Abbildung 56: Pflaster (Nr. 2) ± dm 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Große Packhofstr. 44, 30159 Hannover. 
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Abbildung 57: Pflaster (Nr. 3) ± dm 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Marktstr. 47, 30159 Hannover. 

 

 

Abbildung 58: Pflaster (Nr. 4) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Deisterstr. 9, 30449 Hannover. 

 

 

Abbildung 59: Pflaster (Nr. 5) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Niki-de-Saint-Phalle-Promenade 75, 30161 Hannover. 
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Abbildung 60: Pflaster (Nr. 6) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Raschplatz 1, 30161 Hannover. 

 

 

Abbildung 61: Pflaster (Nr. 7) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Ernst-August-Platz 7, 30159 Hannover. 

 

 

Abbildung 62: Pflaster (Nr. 8) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Niki-de-Saint-Phalle-Promenade 1, 30159 Hannover. 
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Abbildung 63: Pflaster (Nr. 9) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Grupenstr. 4, 30159 Hannover. 

 

 

Abbildung 64: Pflaster (Nr. 10) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hildesheimer Str. 43, 30169 Hannover. 
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Abbildung 65: Pflaster (Nr. 1) ± Apotheke 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Leibniz Apotheke Georgstr. 46, 30159 Hannover.  

 

 

Abbildung 66: Pflaster (Nr. 2) ± Apotheke 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Markt-Apotheke Lindener Marktplatz 2, 30449 

Hannover. 
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Abbildung 67: Pflaster (Nr. 3) ± Apotheke 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Leine Apotheke am Hauptbahnhof Ernst August Platz 

1, 30159 Hannover. 

 

 

Abbildung 68: Pflaster (Nr. 4) ± Apotheke 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Leine Apotheke in der Ernst-August-Galerie Ernst-

August-Platz 2, 30159 Hannover. 
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Abbildung 69: Pflaster (Nr. 5) ± Apotheke 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filialen City Apotheke Hannover, Karmarschstraße 33-35, 

30159 Hannover. 

 

 

 

 

 

Abbildung 70: Pflaster (Nr. 6) ± Apotheke 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Apotheke Schwarzer Bär, Deisterstr. 11, 30449 

Hannover. 

  

 

Kein Foto: mündliche Aussage 
einer Mitarbeiterin 
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Abbildung 71: Pflaster (Nr. 7) ± Apotheke 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Niki-de-Saint-Phalle-Promenade 2b, 30159 Hannover. 

 

 

Abbildung 72: Pflaster (Nr. 8) ± Apotheke 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Löwen-Apotheke Bahnhofstr. 2, 30159 Hannover. 
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online Erhebung 

 

Abbildung 73: Pflaster ± Amazon 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.amazon.de/Hansaplast-zuschneidbare-

Wundpflaster-atmungsaktives-

Verbandsmaterial/dp/B08TLXXSLH/ref=sr_1_1_sspa?__mk_de_DE=%C3%85M%C3%85%C5

%BD%C3%95%C3%91&crid=1UYKEODPMKWXZ&dchild=1&keywords=hansaplast+classic+2

m+x+6cm&qid=1634575919&sprefix=Hansaplast+class%2Caps%2C203&sr=8-1-

spons&psc=1&spLa=ZW5jcnlwdGVkUXVhbGlmaWVyPUEyQVVOUzYxTUw0VVFLJmVuY3J5c

HRlZElkPUEwNzUxOTUxMTgzQzRDNVJVQ0Q1WiZlbmNyeXB0ZWRBZElkPUEwOTMwODY0

M0lXU01JTVgwSTMzUyZ3aWRnZXROYW1lPXNwX2F0ZiZhY3Rpb249Y2xpY2tSZWRpcmVjd

CZkb05vdExvZ0NsaWNrPXRydWU=, 18.10.2021. 
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Abbildung 74: Pflaster ± DocMorris 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.docmorris.de/hansaplast-classic-pflaster-6-

cmx2-

m/16739693?pp=GOOGLESHOP&mt=c&dc=c&dm=&erid=Cj0KCQjwtrSLBhCLARIsACh6Rmhu

qDk9qCV0LoogyUf1KINiSfDYy1-

2VZe3OtKkIw6dq5wchaid6loaAuKHEALw_wcB&gclsrc=aw.ds&&gclid=Cj0KCQjwtrSLBhCLARI

sACh6RmhuqDk9qCV0LoogyUf1KINiSfDYy1-

2VZe3OtKkIw6dq5wchaid6loaAuKHEALw_wcB&et_uk=a0ec5b1321b448178f2daf5519e18b43, 

18.10.2021. 
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Abbildung 75: Pflaster ± Medikamente-per-klick 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.medikamente-per-

klick.de/product?artnr=16739693&z=AkgwTYhAFR7lTk8QbDGSLMR13kwlP85dxaxJJ7cRqaC3

Po_hN3249mAHV919g1Jyj-

tfL87Q3AB_5FYtrWLw2oSZqGsoOgI=&pla&utm_source=googlepla&gclid=Cj0KCQjwtrSLBhCL

ARIsACh6Rmhg1AXmsW8usUBttbmbsZinl-pJLDkNq5VvS2Yv5-

drVyfNvU6leskaAoQtEALw_wcB, 18.10.2021. 
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Abbildung 76: Pflaster ± büroshop.24 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.bueroshop24.de/hansaplast-pflaster-classic-

464931?srpId=26dd1f7c6ec720272d87ed117f32708c&&storeType=B2C&lkz=1131602&obt=20

&kwdid=5440413105-14712117034-128752124578-pla-

332124773656&gclid=Cj0KCQjwtrSLBhCLARIsACh6RmiQcetuDAjigD-

rFpFiNxtJQ8nD1tWpebfijBl0h-0KN4h24h0J4yQaArBkEALw_wcB, 18.10.2021. 
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Abbildung 77: Pflaster ± flaconi 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: 

https://www.flaconi.de/accessoires/hansaplast/classic/hansaplast-classic-2m-x-6cm-

pflaster.html?gclid=Cj0KCQjwtrSLBhCLARIsACh6Rmixzx5_9N5q96JiOc6h855I76NK-

q0hugNSDaTEKqez2_OLi-

LJ6PUaAiXNEALw_wcB&pla=6379037351.11797293728.117119903160.pla-

1061595063316.#sku=80058340-20, 18.10.2021. 

  



71 
 

 

 

Abbildung 78: Pflaster ± Shop Apotheke 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.shop-

apotheke.com/arzneimittel/16739693/hansaplast-classic-pflaster-2-m-x-6-

cm.htm?expa=gglp&adword=google-product/S-COM-SH_Smart_Kategorie-

3/124640294874/16739693&gclid=Cj0KCQjwtrSLBhCLARIsACh6RmgMM_S1zOw34Wub4bFr2

kjrqmcMhG8w-lUSVrhczZ1qaGmagYjJuawaAuQSEALw_wcB, 18.10.2021. 
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Abbildung 79: Pflaster ± disapo 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.disapo.de/artikel/hansaplast-classic-pflaster-6-

cmx2-m-

16739693.html?p=16&gclid=Cj0KCQjwtrSLBhCLARIsACh6RmjwH52CniBSP5mnvrKFROsxKX

xbuumfNNPaLt35slWvMpQXoCDZN7EaAg_YEALw_wcB, 18.10.2021. 
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Abbildung 80: Pflaster ± mycare.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.mycare.de/online-kaufen/hansaplast-classic-

pflaster-2-m-x-6-cm-pflaster-

16739693?gclid=Cj0KCQjwtrSLBhCLARIsACh6RmiHBe2ALHb_cfheR6Zg4FZrWou0HaQS-

rEw_TElOwjN08_bByOSdokaAoErEALw_wcB, 18.10.2021. 
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Abbildung 81: Pflaster ± Medpex 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.medpex.de/classic/hansaplast-classic-pflaster-

6-cmx2-m-p16739693?ai=350&gclid=Cj0KCQjwtrSLBhCLARIsACh6RmjDCaVGEA-

74pm62gkpoE9cqAStj_LZrJRdSuWFcYPH5Y9DkOyNyswaAtQzEALw_wcB, 18.10.2021. 
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Abbildung 82: Pflaster  ± dm-Drogerie 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.dm.de/hansaplast-pflaster-classic-

p4005800278563.html?wt_mc=pla.google.Gesundheit.HausapothekeWundversorgung.Wundpfl

aster.Hansaplast.4005800278563&hc_tid=10215516C4751PPC&gclid=Cj0KCQjwtrSLBhCLARI

sACh6RmggvpblBFPbvgcdNw7TbzSSBrJQTgTm8q7Qa9YMJrGbiNarlNrW8VkaArJIEALw_wcB

, 18.10.2021. 
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Abbildung 83: Pflaster ± Rossmann 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.rossmann.de/de/gesundheit-hansaplast-

classic-pflaster-2m/p/4005800278563, 18.10.2021. 
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Abbildung 84: Pflaster ± Douglas 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: 

https://www.douglas.de/de/p/5010302007?variant=680508&trac=de.01psh.goo.8788552640.11

406081296.125320480745.000000&gclid=Cj0KCQjwtrSLBhCLARIsACh6RmhiTdbf0cA37RS6_

_tMRCGIRtvgjGCEGFIKycDlUt5y7ea2QB0eZ68aAubzEALw_wcB, 18.10.2021. 
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2.1.3 Duschgel 

x Produkt: Aroma-3IOHJHGXVFKH�Ä/HEHQVIUHXGH³�YRQ�.QHLSS�����PO� 

x Erhebungsdatum: 18.10.2021 

x Erhebungsort: Hannover 

x erhoben von: Lena Chmielewski 

stationäre Erhebung 

 
Abbildung 85: Duschgel (Nr. 1) ± Rewe 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Göttinger Str. 30, 30449 Hannover. 
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Abbildung 86: Duschgel (Nr. 1) ± dm 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Ernst-August-Platz 2, 30159 Hannover. 

 

 

Abbildung 87: Duschgel (Nr. 2) ± dm 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Marktstr. 47, 30159 Hannover. 
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Abbildung 88: Duschgel (Nr. 3) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Deisterstr. 9, 30449 Hannover. 

 

 

Abbildung 89: Duschgel (Nr. 4) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Niki-de-Saint-Phalle-Promenade 75, 30161 Hannover. 
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Abbildung 90: Duschgel (Nr. 5) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Ernst-August-Platz 7, 30159 Hannover. 

 

 

Abbildung 91: Duschgel (Nr. 6) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Niki-de-Saint-Phalle-Promenade 1, 30159 Hannover. 
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Abbildung 92: Duschgel (Nr. 7) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Grupenstr. 4, 30159 Hannover. 

 

 

Abbildung 93: Duschgel (Nr. 8) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hildesheimer Str. 43, 30169 Hannover. 
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Abbildung 94: Duschgel (Nr. 9) ± Rossmann 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hildesheimer Str. 98, 30173 Hannover. 

 

 

 

 

Abbildung 95: Duschgel (Nr. 1) ± Apotheke 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Leine Apotheke am Hauptbahnhof Ernst August Platz 

1, 30159 Hannover. 

 

Kein Foto: mündliche Aussage 
einer Mitarbeiterin 
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online Erhebung 

 

Abbildung 96: Duschgel ± Amazon 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.amazon.de/Kneipp-Aroma-Pflegedusche-

Lebensfreude-

200/dp/B07YNYYVL7/ref=sr_1_1_sspa?__mk_de_DE=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95

%C3%91&crid=2FS7YBTLXAMEC&dchild=1&keywords=kneipp+duschgel&qid=1634576569&r

dc=1&sprefix=Kneipp+%2Caps%2C257&sr=8-1-

spons&psc=1&spLa=ZW5jcnlwdGVkUXVhbGlmaWVyPUExTkhFUzZDQkJYSVdZJmVuY3J5cH

RlZElkPUEwNDE4NDcxM01PV0g1QzkzN1BUSSZlbmNyeXB0ZWRBZElkPUEwOTU5NzEzRT

Y3UEROVDY2SUZXJndpZGdldE5hbWU9c3BfYXRmJmFjdGlvbj1jbGlja1JlZGlyZWN0JmRvTm

90TG9nQ2xpY2s9dHJ1ZQ==, 18.10.2021. 
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Abbildung 97: Duschgel ± Rossmann 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.rossmann.de/de/pflege-und-duft-kneipp-

aroma-pflegedusche-lebensfreude/p/4008233114781, 18.10.2021. 

 

 

Abbildung 98: Duschgel ± Müller 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme:https://www.mueller.de/p/kneipp-aroma-pflegedusche-

lebensfreude-200-ml-274823/, 18.10.2021. 
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Abbildung 99: Duschgel ± dm Drogerie 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.dm.de/kneipp-duschgel-lebensfreude-

p4008233114781.html, 18.10.2021. 
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Abbildung 100: Duschgel ± Flaconi 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.flaconi.de/pflege/kneipp/lebensfreude/kneipp-

lebensfreude-litsea-cubeba-zitrone-duschgel.html#sku=80012476-200, 18.10.2021. 

 

 

Abbildung 101: Duschgel ± Kneipp 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.kneipp.com/de_de/aroma-pflegedusche-

lebensfreude--911004.html, 18.10.2021. 
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Abbildung 102: Duschgel ± Douglas 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.douglas.de/de/p/3000049296, 18.10.2021. 

 

 

 

Abbildung 103: Duschgel ± parfumdreams 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: 

https://www.parfumdreams.de/Kneipp/Pflege/Duschpflege/Aroma-Pflegedusche-

Lebensfreude/index_65268.aspx, 18.10.2021. 
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Abbildung 104: Duschgel ± shop Apotheke 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.shop-apotheke.com/beauty/9124063/kneipp-

aroma-pflegedusche-lebensfreude-litsea-cubeba-zitrone.htm, 18.10.2021. 

 

 

Abbildung 105: Duschgel ± Kaufland 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: 

https://www.kaufland.de/product/301593474/?search_value=kneipp%20duschgel, 18.10.2021. 
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2.2.1 Nutella 

x Produkt: Nutella von Ferrero (450g) 

x Erhebungsdatum: 18.10.2021 

x Erhebungsort: Wolfsburg 

x erhoben von: Oliver Kunzmann 

stationäre Erhebung 

 
Abbildung 106: Nutella ± Penny 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hansapl. 22, 38448 Wolfsburg. 
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Abbildung 107: Nutella ± Netto 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Gerberstraße 1, 38448 Wolfsburg. 

 

 

Abbildung 108: Nutella ± Aldi Nord 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Alte Schulstraße 30, 38448 Wolfsburg. 

  



92 
 

 

Abbildung 109: Nutella ± Lidl 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale An d. Meine 6, 38448 Wolfsburg. 

 

 

Abbildung 110: Nutella ± REWE 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Meinstraße 96, 38448 Wolfsburg. 

 

 

Abbildung 111: Nutella ± EDEKA 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Berliner Ring 12-14, 38440 Wolfsburg. 
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Abbildung 112: Nutella ± REWE to go 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Heinrich-Nordhoff-Straße 117, 38440 Wolfsburg. 
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Online-Erhebung 

Abbildung 113: Nutella ± büroshop24.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.bueroshop24.de/nutella-nougatcreme-450-0-

g-

977835?srpId=e74f8f567f5a293e6160c082dbe0ed6e&&storeType=B2C&lkz=624765&obt=20&

kwdid=5440413105-12186014081-118660703002-pla-

341412284337&gclid=Cj0KCQiAys2MBhDOARIsAFf1D1foDXBHzL_K_Q0n7IziYYbhp0Aq1fhjY

P66P0i0ebADE-Ic9KlD5i0aAv4yEALw_wcB, 18.10.2021. 
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Abbildung 114: Nutella ± Amazon.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.amazon.de/Nutella-423676-Nuss-Nougat-

Creme-450-

g/dp/B011EI6B4A/ref=sr_1_1?__mk_de_DE=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91

&almBrandId=QW1hem9uIEZyZXNo&crid=267YM51DY4N7U&fpw=alm&keywords=nutella%2B

450g&qid=1637092220&qsid=257-5775604-

2047943&s=amazonfresh&sprefix=nute%2Camazonfresh%2C186&sr=1-

1&sres=B011EI6B4A%2CB0140EC1NA%2CB076N56HM9%2CB01GJPXMHW%2CB013R275

3W%2CB003U3XN4Y%2CB07BRQ2YRM%2CB013R4D8GS%2CB01LX6488V%2CB01C8C6T

C0%2CB0721KVNKR%2CB06XDQXW5S%2CB017J3BMAC&srpt=FOOD&th=1, 18.10.2021. 

 

 

Abbildung 115: Nutella ± edeka24.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.edeka24.de/Lebensmittel/Fruehstueck/Nuss-

und-Schokocreme/Ferrero-Nutella-Nuss-Nougat-Creme-450G.html, 18.10.2021. 
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Abbildung 116: Nutella ± supermarkt24h.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: 

https://www.supermarkt24h.de/lebensmittel/brotaufstrich/nuss-nougat-creme/nutella-450g/a-

1349473565, 18.10.2021. 

 

 

Abbildung 117: Nutella ± mytime.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.mytime.de/nutella_nuss-nugat-

creme_4502100420.html, 18.10.2021. 
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Abbildung 118: Nutella ± mega-einkaufsparadies.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.mega-

einkaufsparadies.de/suesswaren/nutella_187980_59813, 18.10.2021. 

 

 

Abbildung 119: Nutella ± bueromarkt-ag.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.bueromarkt-

ag.de/brotaufstrich_nutella_nussnougatcreme,p-401621.html, 18.10.2021. 
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2.2.2 Honig 

x Produkt: Flotte Biene Wildblütenhonig von Langnese (250g) 

x Erhebungsdatum: 18.10.2021 

x Erhebungsort: Wolfsburg 

x erhoben von: Oliver Kunzmann 

stationäre Erhebung 

 

Abbildung 120: Nutella ± Penny 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hansapl. 22, 38448 Wolfsburg. 

 

 

Abbildung 121: Nutella ± Netto 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Gerberstraße 1, 38448 Wolfsburg. 
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Abbildung 122: Nutella ± NP-Markt 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hauptstraße 38, 38471 Rühen. 

 

 

Abbildung 122: Nutella ± Lidl 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale An d. Meine 6, 38448 Wolfsburg. 
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Abbildung 123: Nutella ± REWE to go 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Heinrich-Nordhoff-Straße 117, 38440 Wolfsburg. 
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Online Erhebung 

 

Abbildung 124: Honig ± buero-bedarf-thueringen.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.buero-bedarf-thueringen.de/nutella-

nougatcreme-450-0-g-4008400401621, 18.10.2021. 

 

 

Abbildung 125: Honig ± bueroshop24.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.buero-bedarf-thueringen.de/nutella-

nougatcreme-450-0-g-4008400401621, 18.10.2021. 
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Abbildung 126: Honig ± supermarkt24h.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: 

https://www.supermarkt24h.de/lebensmittel/brotaufstrich/honig-sirup/langnese-flotte-biene-

wildblueten-honig-250g/a-1349497314, 18.10.2021. 
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Abbildung 127: Honig ± amazon.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.amazon.de/Langnese-Flotte-Biene-

Wildbl%C3%BCte-

250g/dp/B002HO78Q6/ref=sr_1_4?__mk_de_DE=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3

%91&crid=YLGP0NGGQ9SF&keywords=flotte+biene+wildbl%C3%BCten&qid=1637093649&qs

id=257-5775604-2047943&sprefix=flotte+biene+wildbl%2Cgrocery%2C189&sr=8-

4&sres=B003SLFB1Q%2CB06VSVMPH7%2CB003TRN1I4%2CB002HO78Q6%2C367288984

9%2CB06VSVMQ8W%2CB00QM1EEVC%2CB07T2662WK%2CB082VQ7ZMY%2CB084KHH

MBS%2C3672791822%2CB000ZM34MO%2CB004KSJ02C%2CB09D8HY6XQ%2CB01G5F2

CPO%2CB08TB4BQJQ, 18.10.2021. 
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Abbildung 128: Honig ± ebay.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: 

https://www.ebay.de/itm/361994313135?epid=1905214065&hash=item54488addaf:g:mEoAAO

SwrhdgOMGc&amdata=enc%3AAQAGAAACYPYe5NmHp%252B2JMhMi7yxGiTJkPrKr5t53Co

oMSQt2orsS5%252FLJbfonbQUYd49AU1AJYy7t7HCImMkRf%252FEpS01BSpqRhcF7hC8IGb

KZgQpYkyQhS7nLbX0A93O%252FZJDRstYvOERYU1CXoH33CXolwtiMS0snTAHCW%252BZ

j0l9oLY%252Fj%252BCcSOupCCJiIKo0MPYR6bOq4uMFGlxyrX%252FQlCZFTu7naL%252B9

AloRrLjxtlg85VxhoMKYIz%252FfIgDuu3h7A16H%252FVZ%252B%252FbXPYoBrz9lgJcsM%2

52FtJnCT5l0q6rg0Py9lgU%252FA6%252BaGTKEeiWyelCStWG7Ewa%252BCKMgqeEPcJ0Xv

U%252B7fOzFMKsPMRqAB%252BaCnOlZDYB2nTbJY%252BvyqeGu4zRZab0RKx4B9M2gJP

7apUmyp7rmxjKD00EHHbiegiOHipzOXEPeWm%252Btq1Jnb1Co0CJ3cDrx87shT4fbv1fv%252

Fdel3wWwqY0%252BtBLQ9HEtzn37YfVwOH7vquu91nGKxQEtRNw0oJdej7PpQO80WhL8Yijly

4jh3BXkT3r5dEMK46yeSxNFrAdMg%252Bq1xVYynK%252F6DGntUceiiJFJKm0pBVlCcPmBsa

kgF2%252BuQeC8A4P1pV7Y679urrt%252FPrhXfUw9P7ZO6GUCvEKbqmKQ1HZGjPqRURRI

0WzNpOzm%252BQCPYGb95GTLxTsaEGgcmcorDjZXpNcyDVxuw8ySKlOBn%252B%252Ftc

zypwhyzdoOn%252FrsSYx7pR6v%252F48zJ%252FoP%252FqIOCAYNL6RcUypujP3aD%252

FC6BMZu%252FxCZcAL%252FMdYiO3Q4xvpctDf2gTIrfXBxUzJzrlJasQeDZuX76%7Cclp%3A

2334524%7Ctkp%3ABk9SR8zVo6alXw, 18.10.2021. 
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Abbildung 129: Honig ± getraenke-scholli.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://getraenke-scholli.de/honig-sirup-zucker/627-

langnese-flotte-biene-wildbluetenhonig.html, 18.10.2021. 

 

 

Abbildung 130: Honig ± bring24.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://alt.bring24.com/langnese-flotte-biene-wald-mit-

bluetenhonig-500g-10403.html, 18.10.2021. 
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2.2.3 Konfitüre 

x Produkt: Schwartau Extra Erdbeere Konfitüre (340g) 

x Erhebungsdatum: 18.10.2021 

x Erhebungsort: Wolfsburg 

x erhoben von: Oliver, Kunzmann 

 

 

Abbildung 131: Konfitüre ± Penny 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hansapl. 22, 38448 Wolfsburg. 

 

 

Abbildung 133: Nutella ± EDEKA 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Berliner Ring 12-14, 38440 Wolfsburg. 
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Abbildung 134: Konfitüre ± Netto 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Gerberstraße 1, 38448 Wolfsburg. 

 

 

Abbildung 135: Konfitüre ± NP-Markt 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hauptstraße 38, 38471 Rühen. 
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Abbildung 136: Konfitüre ± ALDI Nord 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Alte Schulstraße 30, 38448 Wolfsburg. 

 

 

Abbildung 137: Konfitüre ± REWE 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Meinstraße 96, 38448 Wolfsburg. 
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Abbildung 137: Konfitüre ± REWE to go 

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Heinrich-Nordhoff-Straße 117, 38440 Wolfsburg. 

 

Online Erhebung 

 

Abbildung 138: Konfitüre ± flaschenpost.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.flaschenpost.de/schwartau/schwartau-extra-

erdbeere, 18.10.2021. 
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Abbildung 139: Konfitüre ± combi.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: 

https://www.combi.de/schwartau_extra_erdbeere_4502100070.html, 18.10.2021. 

 

 

Abbildung 140: Konfitüre ± mytime.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: 

https://www.mytime.de/schwartau_extra_erdbeere_4502100070.html, 18.10.2021. 

  



111 
 

 

Abbildung 141: Konfitüre ± schwartau-shop.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.schwartau-shop.de/schwartau-extra-

fruchtaufstrich-erdbeere-340-g.html, 18.10.2021. 

 

 

Abbildung 142: Konfitüre ± gls-eberlein.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.gls-

eberlein.de/Lebensmittel/Brotaufstrich/Brotaufstrich-suess/Frucht/Schwartau-Extra-Erdbeere-

340g::7039.html, 18.10.2021. 
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Abbildung 142: Konfitüre ± kaufland.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.kaufland.de/product/221735821/, 18.10.2021. 

 

 

Abbildung 143: Konfitüre ± supermarkt24h.de 

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme: https://www.kaufland.de/product/221735821/, 18.10.2021. 

  


