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1 Problemstellung, Zielsetzung und Vorgehensweise der Arbeit 
 
Unsere heutige Umwelt ist in allen Lebensbereichen von Digitalisierung, Vernetzung und 

Transparenz geprägt. Für Konsumenten wird es dadurch immer leichter, Produkte und 

Dienstleistungen verschiedenster Anbieter hinsichtlich Preis und Güte zu vergleichen. Dadurch 

geraten Anbieter unter immer stärker werdenden Druck, entweder den Nutzen ihrer Produkte 

gegenüber Konkurrenzprodukten hervorzuheben ± oder aber den Preis an die Konkurrenz als 

Preisnehmer im Polypol anzupassen. 

 

Nach dem neoklassischen Marktmodell werden Leistungen, welche zu einem höheren Preis als 

zum Marktgleichgewichtspreis angeboten werden, nicht gekauft. Unternehmen, welche zu einem 

VROFK�ÄHUK|KWHQ³�3UHLV�LKUH�/HLVWXQJHQ�DQELHWHQ��ZHUGHQ�GXUFK�QLFKW-Absatz ihrer Produkte vom 

Markt gedrängt, oder aber passen ihren Preis in Richtung des Marktgleichgewichtspreises an. 

Der Marktgleichgewichtspreis beschreibt dabei (durch die Konkurrenz im Polypol) den 

kleinstmöglichen Preis, zu welchem Anbieter ihre Leistungen anbieten können, ohne Verluste zu 

erwirtschaften. Unternehmen, die also zu einem Preis unterhalb des Marktgleichgewichtspreises 

anbieten, werden dadurch vom Markt gedrängt (zumindest langfristig), da sie zwangsläufig nach 

diesem Modell Verluste erwirtschaften müssen. Die einzige Alternative besteht für solche 

Unternehmen darin, den Preis in Richtung Marktgleichgewichtspreis zu erhöhen. Das 

QHRNODVVLVFKH�0DUNWPRGHOO�EHVFKUHLEW�GLHVHQ�3UR]HVV�DOV�Ä,QYLVLEOH�+DQG³��Ä8QVLFKWEDUH�+DQG³���

d.h. es muss sich zwangsläufig ein Marktgleichgewichtspreis bilden, zu dem alle Anbieter ihre 

Leistungen anbieten, und alle Konsumenten die angebotenen Produkte kaufen ± es findet eine 

Markträumung statt. 

 

Diese wissenschaftliche Arbeit überprüft die These des zwangsläufigen 

Marktgleichgewichtspreises nach dem neoklassischen Marktmodell auf ihre Gültigkeit. Falls das 

0RGHOO�� E]Z�� GLH� 7KHVH� GHU� Ä,QYLVLEOH� +DQG³�� J�OWLJ� VHLQ� VROOte, dürfen die im Rahmen der 

empirischen Studie beobachteten Preise innerhalb einer Region und eines engen Zeitrahmens 

(hier 1 Tag) nicht stark voneinander abweichen. 

Hierzu werden durch die Autoren dieser Arbeit die Preise von 15 homogenen Güter bei 

verschiedensten Verkaufsstellen des stationären Handels sowie des Internets beobachtet und 

ausgewertet. In diesem Zusammenhang wird geprüft, ob ein Gleichgewichtspreis existiert, bei 

dem eine Markträumung im neoklassischen Sinne stattfindet. 
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Bei den Preisbeobachtungen wurde jeweils wie folgt vorgegangen: 

Es wurde ein homogenes Gut, an einem Tag, in einer Stadt, in einer Vielzahl von Verkaufsstellen 

hinsichtlich seines Preises beobachtet. Nach der Dokumentation der beobachteten Preise via 

Foto wurden diese als Datengrundlage zur Ermittlung des kleinsten und größten beobachteten 

Preises, der Spannweite, der prozentualen Spannweite, des arithmetischen Mittels, des Modus, 

der Varianz und der Standardabweichung verwendet. Um diese Daten nochmals übersichtlicher 

darzustellen, wurden Box-Plots erstellt. 

Im Fazit werden alle Erkenntnisse und Daten zusammengefasst dargestellt. Des Weiteren wird 

eine Aussage darüber getroffen, ob GLH� QHRNODVVLVFKH� 7KHVH� GHU� Ä,QYLVLEOH� +DQG³� *�OWLJNHLW�

besitzt. 
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2 Empirische Untersuchung Gruppe 1 ± durchgeführt von Sean Waldhelm 

2.1 Beobachtung Produkt A: FIFA 22 für die Playstation 5 

Bei dem beobachteten Gut handelt es sich um die neuste Version des Videospiel-Klassikers 

FIFA 22, welches für alle aktuellen und gängigen Plattformen erhältlich ist. Bei dieser Erhebung 

wurde nur die Version für die Playstation 5 betrachtet, um so noch genauere und 

aussagekräftigere Ergebnisse zum Gleichgewichtspreis nach dem neoklassischen Marktmodell 

zu erhalten. Die Erhebung der Güterpreise wurde am 13.10.2021 in der Braunschweiger 

Innenstadt und Online durchgeführt. Bei den Preisen der Onlineplattformen handelt es sich immer 

um Preise ohne Versandkosten. Folgende Beobachtungen konnten festgestellt werden: 

 
Produkt: 

FIFA 22 für die Playstation 5 

Datum: Ort: 

13.10.2021 38100 Braunschweig 

Verkäufer online / stationär Adresse Preis 
Saturn stationär Platz am Ritterbrunnen 1 69,99 €  
Saturn online https://www.saturn.de 69,99 €  

MediaMarkt stationär Hintern Brüdern 27-30 69,99 €  
MediaMarkt online https://www.mediamarkt.de 69,99 €  

GameStop stationär Platz am Ritterbrunnen 1 79,99 €  
computeruniverse  online https://www.computeruniverse.net 59,95 €  
Kaufland  online https://www.kaufland.de 67,99 €  
myToys.de  online https://www.mytoys.de 79,99 €  
buecher.de  online https://www.buecher.de 79,99 €  
expert  online https://www.expert.de 67,99 €  
Otto  online https://www.otto.de 74,99 €  

Tabelle 1: Preisbeobachtungen zu FIFA 22 für die Playstation 5 

Zu erkennen ist, dass bei Saturn und Media Markt sowohl online als auch stationär identische 

Preise vorzufinden waren. Dies ist damit zu begründen, dass beide unter dem Dach der Media-

Saturn-Holding GmbH arbeiten und so beide zum gleichen Preis anbieten. Eine weitere 

interessante Beobachtung ist, dass die GameStop Filiale Braunschweig, welche direkt neben der 

Saturn Filiale zu finden ist, das identische SSLHO�I�U����¼�PHKU�DQELHWHW�DOV�GHU�GLUHNWH�1DFKEDU�

und Konkurrent. Ebenfalls zu beobachten ist es, dass nicht alle Onlinehändler, obwohl diese eine 

für sie günstigere Kostenstruktur (Ladenmiete, Personal, usw.) als der stationäre Handel 

aufweisen sollten, zum günstigsten Preis anbieten. Hinzu kommt erschwerend die leichtere 

Vergleichbarkeit der Preise von Leistungen, welche im Internet angeboten werden. Beispielhaft 

bietet computeruniverse.net das Produkt für ������¼�]XP�J�QVWLJVWHQ�3UHLV�DQ��SDUDOOHO�YHUNaufen 

myToys.de und bücher.de FIFA ���PLW�������¼�]XP�K|FKVWHQ�3UHLV�DOOHU�2QOLQHKlQGOHU�LQ�GLHVHU�

Beobachtung. 

 

https://www.saturn.de/
https://www.mediamarkt.de/
https://www.computeruniverse.net/
https://www.kaufland.de/
https://www.mytoys.de/
https://www.buecher.de/
https://www.expert.de/
https://www.otto.de/
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1. Abb.: Box-Plot zu FIFA22 für die Playstation 5 

Produkt: 

FIFA 22 für die  

Playstation 5 

 

 
 

Kleinster Preis 

                     

59,95 €  
 

Größter Preis 

                     

79,99 €  
 

Preisspanne 

                     

20,04 €  
 

Prozentuale Preisspanne 33,43 % 

 

Arithmetisches Mittel  

                     

71,90 €  
 

Modus 

                     

69,99 €  
 

Varianz 

                     

39,39 €  

Standardabweichung 

      

6,28 €  
Tabelle 2: Auswertung zu FIFA 22 für  
die Playstation 5 

      

Die Preisspanne liegt absolut EHL� ������¼, prozentual bei 33,43 %. Das dargestellte Box-Plot 

veranschaulicht gut, wie heterogen die Preisverteilung des Produktes ist. Die Beobachtung 

widerspricht somit dem neoklassischen Modell. 
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2.2 Beobachtung Produkt B: Vilsa Classic 12x 0,7l Kasten 

Bei dem beobachteten Gut handelt es sich um einen Kasten Vilsa Classic Mineralwasser mit 12 

Flaschen je 0,7 Liter. Die Beobachtung wurde am 21.10.2021 im Raum Braunschweig und Online 

durchgeführt, dabei wurde bei der Suche nach Preisen im Internet explizit darauf geachtet, dass 

diese auch nach Braunschweig liefern und so überhaupt erst in Betracht gezogen werden können. 

Zum Zeitpunkt der Erhebung gab es keine Sonderangebote oder Rabatte zu dem gewählten Gut, 

somit handelt es sich immer um den zum Betrachtungszeitpunkt Änormalen³ Preis. 

 

Produkt: 

Vilsa Classic 12x 0,7l Kasten 

Datum: Ort: 

21.10.2021 38100 Braunschweig 

Verkäufer online / stationär Adresse Preis 
REWE stationär Lichtenberger Str. 1 5,29 € 

Globus stationär Otto-von-Guericke-Straße 11 5,29 €  

Hol' ab stationär Donauknoten 7 4,99 €  

Flaschenpost online https://www.flaschenpost.de 5,99 €  

REWE online https://shop.rewe.de 5,29 €  

Netto stationär Timmerlahstraße 112e 4,92 €  
Tabelle 3: Preisbeobachtungen zu Vilsa Classic 12x 0,7l Kasten 

 

Zu beobachten ist, dass die großen Einzelhandelsketten REWE und Globus das Produkt mit 5,29 

¼�]XP�JOHLFKHQ�3UHLV�DQELHWHQ�XQG�GHU�QLHGULJVWH�3UHLV�LQQHUKDOE�GHU�6WLFKSUREH�PLW������¼�YRP�

Discounter Netto geboten wird. Der Getränke- und Lebensmittellieferdienst Flaschenpost verlangt 

GHQ�K|FKVWHQ�3UHLV�PLW������¼�MH�.DVWHQ��GDEHL�VLQG�DEHU�EHUHLWV�GLH�.RVWHQ�I�U�GLH�/LHIHUXQJ�QDFK�

Hause enthalten, dazu muss außerdem ein Mindestbestellwert von 15,00 ¼�HUUHLFKW�ZHUGHQ��'HU�

online Marktplatz von REWE bietet den Kasten 12 x 0,7 Liter Vilsa Classic Mineralwasser für den 

identischen Preis an wie die REWE Filiale, jedoch fallen hier noch Zuschläge für Kästen an und 

HV�PXVV�HLQ�0LQGHVWEHVWHOOZHUW�YRQ����¼�HUUHLFKW�ZHUGHQ� 

  

https://www.flaschenpost.de/
https://shop.rewe.de/
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2. Abb.: Box-Plot zu Vilsa Classic 12x 0,7l Kasten 

   
 

Tabelle 4: Auswertungen zu Vilsa Classic  
12x 0,7l Kasten 

      

Die prozentuale Preisspanne in Höhe von 21,75 % widerspricht dabei der neoklassischen These 

des Marktgleichgewichtspreises. 

  

Produkt: 

Vilsa Classic  

12x 0,7l Kasten 

 

 
 

Kleinster Preis 

                        

4,92 €  
 

Größter Preis 

                        

5,99 €  
 

Preisspanne 

                        

1,07 €  
 

Prozentuale Preisspanne 21,75% 

 

Arithmetisches Mittel  

                        

5,30 €  
 

Modus 

                        

5,29 €  
 

Varianz 

                        

0,14 €  
 

Standardabweichung 

                        

0,38 €  
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2.3 Beobachtung Produkt C: Nivea Dry Impact Deo 150ml Dose 

Beim dritten beobachteten Gut handelt es sich um Nivea Dry Impact Deodorant mit 150ml Inhalt. 

Die Preisbeobachtungen wurden zur am 29.10.2021 in der Braunschweiger Innenstadt und online 

durchgeführt. 

 

Produkt: 

Nivea Dry Impact 150ml Dose 

Datum: 

29.10.2021 

Ort: 

38100 Braunschweig 

Verkäufer online / stationär Adresse Preis 
REWE stationär Platz am Ritterbrunnen 1 1,75 €  

DM stationär Platz am Ritterbrunnen 1 1,75 €  

Rossmann stationär Platz am Ritterbrunnen 1 1,75 €  
REWE stationär Lichtenberger Str. 1 1,75 €  

Nivea online https://www.nivea.de 1,99 €  

Flaconi  online https://www.flaconi.de 1,99 €  

Kaufland  online https://www.kaufland.de 3,53 €  
Tabelle 5: Preisbeobachtungen zu Nivea Dry Impact 150ml Dose 

Zu beobachten ist, dass es zwischen der Einzelhandelskette REWE und den Drogeriemärkten 

Rossmann XQG�'0�NHLQH�3UHLVXQWHUVFKLHGH�JLEW��DOOH�ELHWHQ�GDV�'HRGRUDQW�I�U������¼�DQ��Des 

Weiteren konnten auch keine Preisunterschiede zwischen der REWE Filiale in den 

Braunschweiger Schloss Arkaden und einer REWE Filiale im Braunschweiger Stadtteil 

Weststadt. Zum höchsten Preis innerhalb der Stichprobe bietet Kaufland das Produkt auf seinem 

2QOLQHPDUNWSODW]� .DXIODQG�GH� DQ�� I�U� ����� ¼� - und somit für mehr als das doppelte wie ihre 

stationäre Konkurrenz in der Innenstadt. 

  

https://www.nivea.de/
https://www.flaconi.de/
https://www.kaufland.de/
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3. Abb.: Box-Plot zu Nivea Dry Impact 150ml Dose 

 

 

Die prozentuale Preisspanne des Produktes beläuft sich auf 101,71 %. Das Boxplot zeigt, dass 

sich fast DOOH�EHREDFKWHWHQ�3UHLVH�]ZLVFKHQ������¼�XQG������¼�EHILQGHQ��/HGLJOLFK���%HREDFKWXQJ�

LVW� PLW� ����� ¼� IHUQDE� GHU� DQGHUHQ� %HREDFKWXQJHQ�� GDUJHVWHOOW� DOV� 3XQNW� Die Beobachtung 

widerspricht somit dem neoklassischen Modell. 

  

  

Produkt: 

Nivea Dry Impact 

150ml Dose 

 

 
 

Kleinster Preis 1,75 €  
 

Größter Preis 3,53 €  
 

Preisspanne 1,78 €  
 

Prozentuale Preisspanne 101,71% 

 

Arithmetisches Mittel  2,07 €  
 

Modus 1,75 €  
 

Varianz 0,43 €  
 

Standardabweichung 0,65 €  
Tabelle 6: Auswertung Nivea Dry Impact 150ml 
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3 Empirische Untersuchung Gruppe 2 ± durchgeführt von Miriam Schmidt 

3.1 Beobachtung Produkt A: Jägermeister 0,7l Flasche 

Das homogene Gut ÄJägermeisteU³� LQ� GHU� ���O Flasche wurde am 18.10.2021 in Helmstedt 

hinsichtlich seines Preises untersucht. Die Beobachtung wurde explizit ausschließlich im 

stationären Einzelhandel an einem Ort durchgeführt. Der Onlinehandel wurde dabei nicht 

berücksichtigt. Während der Erhebung wurde lediglich LP� 6XSHUPDUNW� ÄUHDO³� HLQ� YHUPLQGHUWHU�

Preis aufgrund einer zeitlich begrenzten Preisminderung festgestellt. Alle anderen Preise sind 

zum Äregulären³ Preis ausgewiesen. Folgende Beobachtungen wurden festgestellt: 

 

Produkt:   Datum: Ort: 

Jägermeister 0,7l Flasche   18.10.2021 38350 Helmstedt 

Verkäufer online / stationär Adresse Preis 
Penny Markt  stationär Neumärkerstr. 1 11,99 €  

Rossmann stationär Neumärkerstr. 30 12,99 €  
Kaufland stationär Magdeburger Berg 5 11,99 €  

LIDL stationär Magdeburger Tor 19b 11,99 €  

ARAL stationär Poststraße 5 18,99 €  

Penny Markt  stationär Elzweg 61 11,99 €  

Netto stationär Braunschweiger Tor 16a 11,99 €  

Hol' ab stationär Emmerstedter Str. 23c 12,49 €  
real stationär Werner-von-Siemens-Straße 3 10,49 €  

Tabelle 7: Preisbeobachtungen zu Jägermeister 0,7l Flasche 

 

'HU�J�QVWLJVWH�3UHLV�LVW�DXIJUXQG�GHV�$NWLRQVSUHLVHV�GHU�EHL�ÄUHDO³��:HQQ�GLHVHU�DXV�GHU�:HUWXQJ�

entnommen wird, stellt sich heraus, dass fünf von neun der Erhebungen mit dem Preis 11,99 ¼�

ausgezeichnet sind��'HU�3UHLV�EHL�+ROµ�DE� OLHJW�I�U�HLQH�)ODVFKH�-lJHUPHLVWHU����O�EHL������ ¼��

dicht darauf gefolgt ist Rossmann. Die Filiale verlangt dabei einen Preis von 12,99 ¼��'HU�$EVWDQG�

zum nächsten Händler ist größer. Die Tankstelle ARAL verkauft eine Flasche Jägermeister 0,7l 

für 18,99 ¼�XQG�LVW�GDEHL�GHU�WHXHUVWH�(LQ]HOKlQGOHU�LQ�GHU�(UKHEXQJ� 
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4. Abb.: Box-Plot zu Jägermeister 0,7l Flasche 

Produkt: 

Jägermeister  

0,7l Flasche 

 

 

Kleinster Preis 

                      

10,49 €  

Größter Preis 

                       

18,99 €  

Preisspanne 

                         

8,50 €  

Prozentuale Preisspanne 

 

81,03% 

Arithmetisches Mittel  

                       

12,77 €  

Modus 

                       

11,99 €  

Varianz 

                         

5,88 €  

Standardabweichung 

                         

2,43 €  
Tabelle 8: Auswertungen zu Jägermeister  
0,7l Flasche 

        
'LH�$XVZHUWXQJ�GHU�EHREDFKWHWHQ�3UHLVH�]HLJW��GDVV�VLFK�GLH�PHLVWHQ�3UHLVH�]ZLVFKHQ�������¼�

XQG�������¼�EHZHJHQ��=ZHL�$XVUHL�HU��������¼�XQG�������¼�I�KUHQ�]X�GHU�JUR�HQ�SUR]HQWXDOHQ�

Preisspanne von 81,03 %. Grundsätzlich handelt es sich um homogene Preise. Die meisten 

HUKREHQHQ�3UHLVH� OLHJHQ� LQ�GHU�6SDQQH�YRQ������¼�XQG������¼��'LHV� OlVVW�VLFK�DXFK�EHOHJHQ�

indem der Vergleich zwischen dem Arithmetischen Mittel und dem Modus gezogen wird. Beide 

Werte liegen sehr nah beieinander.  
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3.2 Beobachtung Produkt B: Aspirin 500mg in der 20 Tabletten Packung 

Die Erhebung der Daten des Produktes ÄAspirin 500mg³�LQ�GHU����7DEOHWWHQ�3DFNXQJ wurde am 

22.10.2021 unteranderem in der Helmstedter Innenstadt durchgeführt. Zu der Aufnahme der 

Preise im stationären Handel kam eine Erhebung im Onlinehandel ergänzend dazu. Der Preis 

wurde sowohl mit als auch ohne Versandkosten durchgeführt. Sowohl die Turm-Apotheke als 

auch die Altstadt Apotheke am Papenberg ließen keine ausreichende Dokumentation der Preise 

zu. Das apothekenpflichtige Gut unterliegt keiner Rezeptpflicht und ist daher der freien 

Preisbildung ausgesetzt. Folgende Preise wurden beobachtet: 

 

Produkt: 

Aspirin 500mg 20 Tabletten Packung 

Datum: 

22.10.2021 

Ort: 

38350 Helmstedt 

Verkäufer 
online / 
stationär Adresse 

Preis ohne 
Versandkosten 

Preis mit 
Versandkosten 

mycare online  www.mycare.de 4,79 €  8,28 €  

Sanicare online  www.sanicare.de 4,79 €  8,74 €  

Shop-apotheke online  www.shop-apotheke.com 4,49 €  7,39 €  
eorapon online  www.eurapon.de 3,80 €  7,75 €  

fliegende pillen online  www.fliegende-pillen.de 4,63 €  8,53 €  

Altstadt Apotheke am Papenberg stationär Papenberg 25-26 7,45 €  7,45 €  

Glückauf-Apotheke  stationär Schöninger Str. 21 6,45 €  6,45 €  

Beireis Apotheke Helmstedt stationär Neumärker Str. 41 7,49 €  7,49 €  

Turm-Apotheke stationär Neumärker Str. 25 7,49 €  7,49 €  
Tabelle 9: Preisbeobachtungen zu Aspirin 500mg 20 Tabletten Packung 

 

Werden zunächst die Preise ohne Versandkoste betrachtet, so lässt sich annehmen, dass die 

Produkte aus dem Onlinehandel deutlich günstiger seien als die des stationären Handels. Die 

Online-$SRWKHNH�ÄHRUDSRQ³�KDW�GDEHL�GHQ�J�QVWLJVWHQ�3UHLV�PLW����� ¼��Ä0\FDUH³�XQG�Ä6DQLFDUH³�

liegen bei 4,79 ¼�XQG� KDEHQ�GDPLW� GHQ� WHXHUVWHQ�3UHLV� LP�2QOLQHKDQGHO��:LUG� GHU� VWDWLRQlUH�

Handel ebenfalls berücksichtigt, so verzeichnen sowohl die Beireis Apotheke als auch die Turm-

Apotheke in Helmstedt den höchsten Preis unter allen neun Erhebungen (7,49 ¼�� Die günstigste 

Apotheke der stationären Apotheken ist die Glückauf Apotheke mit 6,45 ¼��Sobald Versandkosten 

einkalkuliert werden, widerlegt sich die Annahme, dass Online-Apotheken günstiger seien. 

Versandkosten, die ausschließlich für ein Produkt bestimmt sind und sich somit als Fixkosten 

nicht auf mehrere Produkte verteilen, erhöhen den Preis der Filmtabletten. 
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6. Abb.: Box-Plot zu Aspirin 500mg Packung ohne Versandkosten 
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3UHLV�LQ�¼Box-Plot Aspirin 500mg mit Versandkosten
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5. Abb.: Box-Plot zu Aspirin 500mg Packung mit Versandkosten 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Die Preisspanne ohne Versandkosten ist sehr hoch (97,11%). Werden die dargestellten Box-

Plots betrachtet, so lässt sich erkennen, wie sich bei Einbeziehung von Versandkosten die 

prozentuale Preisspanne deutlich verringert. Trotz dessen sind die beobachteten Preise mit 

Versandkosten heterogen und widersprechen somit dem neoklassischen Modell. 
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3UHLV�LQ�¼ Box-Plot Aspirin 500mg ohne 
Versandkosten

Produkt: 

Aspirin 500mg 20 Tabletten Packung 
  
ohne Versandkosten mit Versandkosten 

Kleinster Preis 

                                           

3,80 €  
                                                                                 

6,45 €  

Größter Preis 

                                           

7,49 €  
                                                                                 

8,74 €  

Preisspanne 

                                           

3,69 €  
                                                                                 

2,29 €  
 

Prozentuale Preisspanne 97,11% 35,50% 

Arithmetisches Mittel  

                                           

5,71 €  
                                                                                 

7,73 €  

Modus 

                                           

4,79 €  
                                                                                 

7,49 €  

Varianz 

                                           

2,24 €  
                                                                                 

0,49 €  

Standardabweichung 

                                           

1,50 €  
                                                                                 

0,70 €  

Tabelle 10: Auswertung zu Aspirin 500mg Packung 
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3.3 Beobachtung Produkt C: WMF Kult X Mix & Go 0,6l 

Bei diesem Produkt wurde explizit darauf geachtet, dass bei jedem Kauf die gleichen Zubehörteile 

zum Angebot gehören. Die Erhebung fand am 15.11.2021 statt und beschränkt sich 

ausschließlich auf den Onlinehandel. Die Preise werden sowohl mit als auch ohne Versandkosten 

ausgewiesen. Folgende Preise wurden beobachtet:  

 

Produkt: 

WMF Kult X Mix & Go 0,6l 

Datum: 

15.11.21 

Ort: 

38350 Helmstedt 

Verkäufer online /stationär Adresse 
Preis ohne 
Versandkosten 

Preis mit 
Versandkosten 

WMF  online https://www.wmf.com 

                                                    

29,99 €  
                                                   

29,99 €  

expert  online https://www.expert.de 

                                                    

29,99 €  
                                                   

33,98 €  

Media Markt online https://www.mediamarkt.de 

                                                    

29,99 €  
                                                   

29,99 €  

Otto  online https://www.otto.de 

                                                    

45,99 €  
                                                   

48,94 €  

GALERIA Karstadt online https://www.galeria.de 

                                                    

39,99 €  
                                                   

45,94 €  

XXL Lutz online https://www.xxxlutz.de 

                                                    

64,99 €  
                                                   

68,94 €  
Tabelle 11: Preisbeobachtungen zu WMF Kult X Mix & Go 0,6l 

  
Wird hier auf die Erhebung ohne Versandkosten geschaut, so lässt sich feststellen, dass das 

Produkt sowohl bei WMF, bei expert als auch bei Media Markt mit 29,99 ¼�DP�J�QVWLJVWHQ�LVW��'HU�

teuerste Preis wird hier bei XXL Lutz veranlasst und beläuft sich auf 64,99 ¼��'HU�3UHLVXQWHUVFKLHG�

zwischen dem niedrigsten und höchsten Preis liegt daher bei 35,00 ¼�XQG� LVW� YHUJOHLFKVZHLVH 

hoch. Werden Versandkosten veranschlagt, so verändert sich die Reihenfolge nicht signifikant. 

WMF und Media Markt bleiben am günstigsten und bieten weiterhin einen Preis von 29,99 ¼�DQ��

XXL Lutz bleibt am teuersten mit 68,94 ¼. 

 

  

https://www.wmf.com/
https://www.expert.de/
https://www.mediamarkt.de/
https://www.otto.de/
https://www.galeria.de/
https://www.xxxlutz.de/
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3UHLV�LQ�¼
Box-Plot WMF Kult X Mix & Go 0,6l 
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3UHLV�LQ�¼ Box-Plot WMF Kult X Mix & Go 0,6l
mit Versandkosten

7. Abb.: Box-Plot WMF Kult X Mix & Go 0,6l ohne Versandkosten 8. Abb.: Box-Plot WMF Kult X Mix & Go 0,6l mit Versandkosten 

Produkt: 

WMF Kult X Mix & Go 0,6l 
  

ohne Versandkosten mit Versandkosten 

Kleinster Preis 

                                     

29,99 €  
                                                                          

29,99 €  

Größter Preis 

                                     

64,99 €  
                                                                     

68,94 €  

Preisspanne 

                                     

35,00 €  
                                                                     

38,95 €  
 

Prozentuale Preisspanne 

                                     

116,71% 129,88% 

Arithmetisches Mittel  

                                     

40,16 €  
                                                                     

42,96 €  

Modus 

                                     

29,99 €  
                                                                     

29,99 €  

Varianz 

                                  

192,17 €  
                                                                  

227,34 €  

Standardabweichung 

                                     

13,86 €  
                                                                     

15,08 €  
Tabelle 12: Auswertung zu WMF Kult X Mix & Go 0,6l 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Mit 116,71% prozentualer Preisspanne widersprechen die erhobenen Daten eindeutig dem 

neoklassischen Modell. Unter Einbeziehung der Versandkosten erhöht sich die prozentuale 

Preisspanne wider Erwarten noch weiter auf 129,88%. 'LH�3UHLVVSDQQH�LVW�PLW������¼�mehr als 

doppelt so groß wie der kleinste Preis. Der Median verschiebt sich in der Ansicht der Box-Plots 

DXI�FD��������¼� �PLW�9HUVDQGNRVWHQ���2KQH�9HUVDQGNRVWHQ� ODJ�GHU�0HGLDQ��ZHOFKHU�����DOOHU�

JHPHVVHQHQ�:HUWH�DQ]HLJW�XQWHU������¼�� 
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4 Empirische Untersuchung Gruppe 3 ± durchgeführt von Daniel Möbius 

4.1 Beobachtung Produkt A: Pringles Original (Paprika) 200g Packung 

Das homogene Gut ³3ULQJOHV�2ULJLQDO��3DSULND�³�LQ�GHU����J�3DFNXQJ wurde am 17.11.2021 im 

Raum Wolfenbüttel hinsichtlich seines Preises in verschiedenen Märkten des stationären 

Handels untersucht. Die Beobachtung wurde explizit ausschließlich im stationären Einzelhandel 

durchgeführt, der Onlinehandel wurde dabei nicht berücksichtigt. Folgende Preise wurden dabei 

beobachtet: 

Produkt: 

Pringles Original (Paprika) 200g Packung 

Datum: 

17.11.2021 

Ort: 

Wolfenbüttel 

Verkäufer online/stationär Adresse Preis 
EDEKA Häring stationär Neuer Weg 28A 2,59 €  
LIDL stationär Neuer Weg 29 2,59 €  

REWE stationär Breite Herzogstraße 20-21 2,59 €  

E-Center stationär Goslarsche Straße 2 2,59 €  

Netto  stationär Adersheimer Straße 7 2,59 €  

NP-Markt  stationär Dr.-Heinrich-Jasper-Straße 55 2,59 €  

ARAL stationär Adersheimer Straße 25 3,69 €  
LIDL stationär Adersheimer Straße 62 2,59 €  

EDEKA Center Pacholski stationär Am Rehmanger 2 2,59 €  
Tabelle 13: Preisbeobachtungen zu Pringles Original (Paprika) 200g Packung 

 

Auffällig ist, dass die Preise für eine 200g Packung Pringles Original (Paprika) in allen Märkten 

identisch waren, bis auf die Aral Tankstelle. Die Auswertung der gewonnenen Daten ergibt:  
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3UHLV�LQ�¼ Box-Plot Pringles Original

9. Abb.: Box-Plot Pringles Original (Paprika) 200g Packung 

 

Tabelle 14: Auswertung zu Pringles Original  
(Paprika) 200g Packung 

Das arithmetische Mittel der beobachteten Preise liegt sehr nah am kleinsten gemessenen Preis, 

bedingt durch die identischen Preise in den verschiedenen Märkten, bis auf 1. Der am häufigsten 

zu beobachtendem Preis ist demnach identisch mit dem kleinsten gePHVVHQHQ�3UHLV�������¼��

Dementsprechend zeigt das Box-Plot-Diagramm eine horizontale Linie in Höhe von 2,59 ¼, da 

hier fast alle Beobachtungsdaten liegen, bzw. ca. 88,89%. Der einzig abweichende Preis 3,69 ¼�

ist in diesem Diagramm durch einen Punkt gekennzeichnet. 

 

Zusammenfassend lässt sich sagen, dass die neoklassische Kern-These des 

Gleichgewichtspreises anhand der beobachteten Daten widerlegt wird. Theoretisch hätten alle 

beobachteten Preise identisch, bzw. nahezu identisch sein müssen. Die prozentuale Spanne von 

42,47% widerlegt demnach das neoklassische Modell. 

 

 

 

 

 

 

 

Produkt: 

Pringles Original (Paprika) 

200g Packung  

 

 

Kleinster Preis 

                                                                                             

2,59 €  

Größter Preis 

                                                                                             

3,69 €  

Preisspanne 

                                                                                             

1,10 €  

Prozentuale Preisspanne 

 

42,47% 

Arithmetisches Mittel  

                                                                                             

2,71 €  

Modus 

                                                                                             

2,59 €  

Varianz 

                                                                                             

0,13 €  

Standardabweichung 

                                                                                             

0,37 €  



 

  
- 17 - 

 

4.2 Beobachtung Produkt B: Milka Alpenmilch 100g Packung 

'DV�KRPRJHQH�*XW� ³0LOND�$OSHQPLOFK³� LQ�GHU�100g Packung wurde am 17.11.2021 im Raum 

Wolfenbüttel hinsichtlich seines Preises in verschiedenen Märkten des stationären Handels 

untersucht. Die Beobachtung wurde explizit ausschließlich im stationären Einzelhandel 

durchgeführt, der Onlinehandel wurde dabei nicht berücksichtigt. Folgende Preise wurden dabei 

beobachtet: 

Produkt:   Datum: 

17.11.2021 

Ort: 

Wolfenbüttel Milka Alpenmilch 100g Packung  

Verkäufer online/stationär Adresse Preis 

EDEKA Häring stationär Neuer Weg 28A 

                             

0,59 €  

LIDL stationär Neuer Weg 29 

                             

1,19 €  

REWE stationär Breite Herzogstraße 20-21 

                             

1,15 €  

E-Center stationär Goslarsche Straße 2 

                             

0,59 €  

Netto stationär Adersheimer Straße 7 

                             

1,15 €  

NP-Markt stationär Dr.-Heinrich-Jasper-Straße 55 

                             

1,15 €  

ALDI stationär Grauhofstraße 1 

                             

1,15 €  

ARAL stationär Adersheimer Straße 25 

                             

1,99 €  

LIDL stationär Adersheimer Straße 62 

                             

0,75 €  

EDEKA Center Pacholski stationär Am Rehmanger 2 

                             

0,59 €  
Tabelle 15: Beobachtung zu Milka Alpenmilch 100g Packung 

Bei den beobachteten Preisen ist die Heterogenität der Preise auffällig, die Auswertung der 
Daten ergibt folgende Ergebnisse: 
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3UHLV�LQ�¼ Box-Plot Milka Alpenmilch

10. Abb.: Box-Plot Milka Alpenmilch 100g Packung 

 

Tabelle 16: Auswertung zu Milka Alpenmilch  
100g Packung 

Die prozentuale Preisspanne in Höhe von 237,29% widerlegt die neoklassische These der 
Bildung von Marktgleichgewichtspreisen eindeutig.  
 
  

Produkt: 

Milka Alpenmilch  

100g Packung 

 

 
 

Kleinster Preis 0,59 €  
 

Größter Preis 1,99 €  
 

Preisspanne 1,40 €  
 

Prozentuale Preisspanne 237,29% 

 

Arithmetisches Mittel  1,03 €  
 

Modus 1,15 €  
 

Varianz 0,18 €  
 

Standardabweichung 0,43 €  
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3UHLV�LQ�¼ Box-Plot Barilla Penne Rigate

11. Abb.: Box-Plot Barilla Penne Rigate 500g Packung 

4.3 Beobachtung Produkt C: Barilla Penne Rigate 500g Packung 

'DV�KRPRJHQH�*XW�³%DULOOD�3HQQH�5LJDWH³�LQ�GHU����J�3DFNXQJ�ZXUGH�DP������������LP�5DXP�

Wolfenbüttel hinsichtlich seines Preises in verschiedenen Märkten des stationären Handels 

untersucht. Die Beobachtung wurde explizit ausschließlich im stationären Einzelhandel 

durchgeführt, der Onlinehandel wurde dabei nicht berücksichtigt. Folgende Preise wurden dabei 

beobachtet: 

Produkt: 

Barilla Penne Rigate500g Packung 

Datum: 

17.11.2021 

Ort: 

Wolfenbüttel 

Verkäufer online/stationär Adresse Preis 
EDEKA Häring stationär Neuer Weg 28A 1,69 €  

REWE stationär Breite Herzogstraße 20-21 1,65 €  

E-Center stationär Goslarsche Straße 2 1,69 €  

Netto  stationär Adersheimer Straße 7 1,69 €  
NP-Markt stationär Dr.-Heinrich-Jasper-Straße 55 1,69 €  

EDEKA Center Pacholski stationär Am Rehmanger 2 1,69 €  
Tabelle 17: Barilla Penne Rigate 500g Packung 

Auffällig sind die fast identischen Preise. Eine Auswertung der Daten hat folgende Ergebnisse 
hervorgebracht: 
 

 

Tabelle 18: Auswertung zu Barilla Penne Rigate 500g Packung 

Das Box-3ORW�]HLJW�LQ�)RUP�HLQHU�KRUL]RQWDOHQ�/LQLH�LQ�+|KH�YRQ������¼��������GHU�'DWHQ��'LH�

kleine prozentuale Preisspanne in Höhe von 2,42% widerlegt die neoklassische These des 

Marktgleichgewichtspreises nicht zwangsläufig, bestätigt diese jedoch auch nicht. 

  

Produkt: 

Barilla Penne Rigate  

500g Packung 

 

 

Kleinster Preis 

                           

1,65 €  

Größter Preis 

                           

1,69 €  

Preisspanne 

                           

0,04 €  

Prozentuale Preisspanne 

 

2,42% 

Arithmetisches Mittel  

                           

1,68 €  

Modus 

                           

1,69 €  

Varianz 

                           

0,00 €  

Standardabweichung 

                           

0,02 €  
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4.4 Beobachtung Produkt D: duschdas Duschgel Sport 2-in-1 250ml Packung 

'DV� KRPRJHQH� *XW� ³GXVFKGDV� 'XVFKJHO� 6SRUW� �-in-�³� LQ� GHU� ���PO� 3DFNXQJ� ZXUGH� DP�

17.11.2021 im Raum Wolfenbüttel hinsichtlich seines Preises in verschiedenen Märkten des 

stationären Handels untersucht. Die Beobachtung wurde explizit ausschließlich im stationären 

Einzelhandel durchgeführt, der Onlinehandel wurde dabei nicht berücksichtigt. Folgende Preise 

wurden dabei beobachtet: 

 

Produkt: 

duschdas Duschgel Sport 2-in-1 

250ml Packung 

Datum: 

17.11.2021 

Ort: 

Wolfenbüttel 

Verkäufer online/stationär Adresse Preis 

EDEKA Häring stationär Neuer Weg 28A 

                             

1,25 €  

Rossmann stationär Goslarsche Straße 2 

                             

1,25 €  

E-Center stationär Goslarsche Straße 2 

                             

1,25 €  

Netto stationär Adersheimer Straße 7 

                             

1,25 €  

NP-Markt Wolfenbüttel stationär Dr.-Heinrich-Jasper-Straße 55 

                             

1,25 €  

EDEKA Center Pacholski stationär Am Rehmanger 2 

                             

1,25 €  
Tabelle 19: Beobachtung zu duschdas Duschgel Sport 2-in-1 250ml Packung 

Zu erkennen ist, dass alle beobachteten Preise identisch sind. 
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3UHLV�LQ�¼ Box-Plot duschdas Duschgel Sport 2-in-1

12. Abb.: Box-Plot duschdas Duschgel Sport 2-in-1 

 

 

Das Box-3ORW�EHVWHKW�DXI�*UXQG�GHU�LGHQWLVFKHQ�3UHLVH��6WDQGDUGDEZHLFKXQJ� ������¼��OHGLJOLFK�

aus einer horizontalen /LQLH� LQ� +|KH� GHU� EHREDFKWHWHQ� 3UHLVH� YRQ� ����� ¼�� 'LH� SUR]HQWXDOH�

Preisspanne in Höhe von 0,00% bestätigt die neoklassische These der Bildung eines 

Marktgleichgewichtspreises. 

 

 
 
 
 
  

Produkt: 

duschdas Duschgel Sport 2-in-1 

250ml Packung 

 

 
 

Kleinster Preis 

                       

1,25 €  
 

Größter Preis 

                       

1,25 €  
 

Preisspanne 0,00 € 

 

Prozentuale Preisspanne 0,00% 

 

Arithmetisches Mittel  

                       

1,25 €  
 

Modus 

                       

1,25 €  
 

Varianz 0,00 € 

 

Standardabweichung 0,00 € 
Tabelle 20: Auswertung zu duschdas Duschgel 
Sport 2-in-1 
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4.5 Beobachtung Produkt E: Dr. Oetker Ristorante Pizza Salame 320g Packung 

'DV� KRPRJHQH� *XW� ³'U�� 2HWNHU� 5LVWRUDQWH� 3L]]D� 6DODPH³� LQ� GHU� ���J� 3DFNXQJ� ZXUGH� DP�

17.11.2021 im Raum Wolfenbüttel hinsichtlich seines Preises in verschiedenen Märkten des 

stationären Handels untersucht. Die Beobachtung wurde explizit ausschließlich im stationären 

Einzelhandel durchgeführt, der Onlinehandel wurde dabei nicht berücksichtigt. Folgende Preise 

wurden dabei beobachtet: 

Produkt:   Datum: 

17.11.2021 

Ort: 

Wolfenbüttel Dr. Oetker Ristorante Pizza Salame  

320g Packung 

Verkäufer online/stationär Adresse Preis 

EDEKA Häring stationär Neuer Weg 28A 

                             

2,49 €  

LIDL stationär Neuer Weg 29 

                             

2,49 €  

REWE stationär Breite Herzogstraße 20-21 

                             

1,59 €  

E-Center stationär Goslarsche Straße 2 

                             

2,49 €  

NP-Markt stationär Dr.-Heinrich-Jasper-Straße 55 

                             

2,49 €  

ALDI stationär Grauhofstraße 1 

                             

2,49 €  

LIDL stationär Adersheimer Straße 62 

                             

1,69 €  

EDEKA Center Pacholski stationär Am Rehmanger 2 

                             

2,49 €  
Tabelle 21: Beobachtung zu Dr. Oetker Ristorante Pizza Salame 

Der beobachtete Preis im REWE in der Breiten Herzogstraße 20-21 ist durch eine laufende 

Rabattaktion zu erklären. Trotzdem widerspricht er dem neoklassischen Modell des 

Gleichgewichtspreises. 
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13. Abb.: Box-Plot Dr. Oetker Ristorante Pizza Salame 

Auswertung der beobachteten Daten: 
 

Tabelle 22: Auswertung zu Dr. Oetker Ristorante 
Pizza Salame 

Mit 56,60% prozentualer Spannweite widersprechen die erhobenen Daten klar dem 

neoklassischen Modell. 

 

  

Produkt: 

Dr. Oetker Ristorante Pizza Salame  

320g Packung 

 

 
 

Kleinster Preis 

                                           

1,59 €  
 

Größter Preis 

                                           

2,49 €  
 

Preisspanne 

                                           

0,90 €  
 

Prozentuale Preisspanne 56,60% 

 

Arithmetisches Mittel  

                                           

2,28 €  
 

Modus 

                                           

2,49 €  
 

Varianz 

                                           

0,16 €  
 

Standardabweichung 

                                           

0,39 €  
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14. Abb.: Box-Plot Dr. Oetker Ristorante Pizza Peperoni Salami 

5 Zusätzliche Erhebungen 
Die vier beobachteten Produkte in diesem Kapitel entsprechen nicht den wissenschaftlichen 

Voraussetzungen dieser Arbeit, d.h. es wurden je Produkt weniger als 6 Beobachtungen 

dokumentiert. Trotzdem werden die erhobenen Daten und deren Auswertungen kurz dargestellt. 

5.1 Produkt A: Dr. Oetker Ristorante Pizza Peperoni Salami 320g Packung 

'DV�KRPRJHQH�*XW�³'U��2HWNHU�5LVWRUDQWH�3L]]D�3HSHURQL�6DODPL³�LQ�GHU����J�3DFNXQJ�ZXUGH�

am 17.11.2021 im Raum Wolfenbüttel hinsichtlich seines Preises in verschiedenen Märkten des 

stationären Handels untersucht. Die Beobachtung wurde explizit ausschließlich im stationären 

Einzelhandel durchgeführt, der Onlinehandel wurde dabei nicht berücksichtigt. Folgende Preise 

wurden dabei beobachtet: 

 
Produkt:   Datum: 

17.11.2021 

Ort: 

Wolfenbüttel Dr. Oetker Ristorante Pizza Peperoni Salami 320g Packung 

Verkäufer online/stationär Adresse Preis 
EDEKA Häring stationär Neuer Weg 28A 2,49 €  

REWE stationär Breite Herzogstraße 20-21 1,59 €  

E-Center stationär Goslarsche Straße 2 2,49 €  

NP-Markt stationär Dr.-Heinrich-Jasper-Straße 55 2,49 €  

EDEKA Center Pacholski stationär Am Rehmanger 2 2,49 €  
Tabelle 23: Beobachtung zu Dr. Oetker Ristorante Pizza Peperoni Salami 

 
 

Tabelle 24: Auswertung zu Dr. Oetker Ristorante  
Pizza Peperoni Salami 

  

Produkt: 

Dr. Oetker Ristorante Pizza 

Peperoni Salami 320g Packung 

 

 

Kleinster Preis 

                       

1,59 €  

Größter Preis 

                       

2,49 €  

Preisspanne 

                       

0,90 €  
 

Prozentuale Preisspanne 56,60% 

Arithmetisches Mittel  

                       

2,31 €  

Modus 

                       

2,49 €  

Varianz 

                       

0,16 €  

Standardabweichung 

                       

0,40 €  
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15. Abb.: Box-Plot Dr. Oetker Ristorante Pizza Salame Mozzarella Pesto 
360g Packung 

5.2 Produkt B: Dr. Oetker Ristorante Pizza Salame Mozzarella Pesto 360g Packung 

'DV�KRPRJHQH�*XW�³'U��2HWNHU�5LVWRUDQWH�3L]]D�6DODPH�0R]DUHOOD�3HVWR³�LQ�GHU����J�3DFNXQJ�

wurde am 17.11.2021 im Raum Wolfenbüttel hinsichtlich seines Preises in verschiedenen 

Märkten des stationären Handels untersucht. Die Beobachtung wurde explizit ausschließlich im 

stationären Einzelhandel durchgeführt, der Onlinehandel wurde dabei nicht berücksichtigt. 

Folgende Preise wurden dabei beobachtet: 

 
Produkt:   Datum: 

17.11.2021 

Ort: 

Wolfenbüttel Dr. Oetker Ristorante Pizza Salame Mozzarella 

Pesto 360g Packung 

Verkäufer online/stationär Adresse Preis 

EDEKA Häring stationär Neuer Weg 28A 

                             

2,49 €  

LIDL stationär Neuer Weg 29 

                             

1,69 €  

E-Center stationär Goslarsche Straße 2 

                             

2,49 €  

EDEKA Center Pacholski stationär Am Rehmanger 2 

                             

2,49 €  
Tabelle 25: Beobachtung zu Dr. Oetker Ristor. Pizza Salame Mozz. Pesto 360g Packung 

 
 

Tabelle 26: Auswertung zu Dr. Oetker Ristorante Pizza 
Salame Mozzarella Pesto 360g Packung 

 
 
 
 
 
  

Produkt:  
Dr. Oetker Ristorante 

Pizza Salame Mozzarella 

Pesto 360g Packung  

Kleinster Preis 

                                           

1,69 €  

Größter Preis 

                                           

2,49 €  

Preisspanne 

                                           

0,80 €  
Prozentuale Preisspanne 47,34% 

Arithmetisches Mittel  

                                           

2,29 €  

Modus 

                                           

2,49 €  

Varianz 

                                           

0,16 €  

Standardabweichung 

                                           

0,40 €  
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16. Abb.: Box-Plot Haribo Goldbären 200g Packung 

5.3 Produkt C: Haribo Goldbären 200g Packung 

'DV�KRPRJHQH�*XW�³+DULER�*ROGElUHQ³� LQ�GHU����J�3DFNXQJ�ZXUGH�DP������������ LP�5DXP�

Wolfenbüttel hinsichtlich seines Preises in verschiedenen Märkten des stationären Handels 

untersucht. Die Beobachtung wurde explizit ausschließlich im stationären Einzelhandel 

durchgeführt, der Onlinehandel wurde dabei nicht berücksichtigt. Folgende Preise wurden dabei 

beobachtet: 

 
Produkt:   Datum: Ort: 

Haribo Goldbären 200g 

Packung   17.11.2021 Wolfenbüttel 

Verkäufer online/stationär Adresse Preis 

EDEKA Häring stationär Neuer Weg 28A 

                             

0,99 €  

REWE stationär Breite Herzogstraße 20-21 

                             

0,99 €  

E-Center stationär Goslarsche Straße 2 

                             

0,99 €  

ARAL stationär Adersheimer Straße 25 

                             

1,69 €  

EDEKA Center Pacholski stationär Am Rehmanger 2 

                             

0,99 €  
Tabelle 27: Beobachtung zu Haribo Goldbären 200g Packung 

 
 

Tabelle 28: Auswertung zu Haribo Goldbären  
200g Packung 

 
 
 
 
  

Produkt:  
Haribo Goldbären 200g 

Packung  

Kleinster Preis 

                           

0,99 €  

Größter Preis 

                           

1,69 €  

Preisspanne 

                           

0,70 €  
Prozentuale Preisspanne 70,71% 

Arithmetisches Mittel  

                           

1,13 €  

Modus 

                           

0,99 €  

Varianz 

                           

0,10 €  

Standardabweichung 

                           

0,31 €  
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17. Abb.: Box-Plot Meica Curry King 220g Packung 

5.4 Produkt D: Meica Curry King 220g Packung 

'DV�KRPRJHQH�*XW� ³0HLFD�&XUU\�.LQJ³� LQ�GHU�220g Packung wurde am 17.11.2021 im Raum 

Wolfenbüttel hinsichtlich seines Preises in verschiedenen Märkten des stationären Handels 

untersucht. Die Beobachtung wurde explizit ausschließlich im stationären Einzelhandel 

durchgeführt, der Onlinehandel wurde dabei nicht berücksichtigt. Folgende Preise wurden dabei 

beobachtet: 

 
Produkt:   Datum: Ort: 

Meica Curry King 220g Packung   17.11.2021 Wolfenbüttel 

Verkäufer online/stationär Adresse Preis 

EDEKA Häring stationär Neuer Weg 28A 

                             

2,19 €  

E-Center stationär Goslarsche Straße 2 

                             

2,19 €  

Netto stationär Adersheimer Straße 7 

                             

2,19 €  

NP-Markt stationär Dr.-Heinrich-Jasper-Straße 55 

                             

2,19 €  

EDEKA Center Pacholski stationär Am Rehmanger 2 

                             

2,19 €  
Tabelle 29: Beobachtung zu Meica Curry King 220g Packung 

 
 
 
 

 

Tabelle 30: Auswertung zu Meica Curry 
 King 220g Packung 

 
 
 
 
 
 

Produkt:  
Meica Curry King 220g 

Packung  

Kleinster Preis 

                       

2,19 €  

Größter Preis 

                       

2,19 €  
Preisspanne 0,00 € 

Prozentuale Preisspanne 0,00% 

Arithmetisches Mittel  

                       

2,19 €  

Modus 

                       

2,19 €  
Varianz 0,00 € 

Standardabweichung 0,00 € 
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18. Abb.: Box-Plot Prozentuale Spannweiten 

6 Fazit und Ausblick 

Die folgende Tabelle zeigt die berechneten prozentualen Preisspannen der 11 Produkte (ohne 

die Erhebungen aus Kapitel 5), welche auf Grundlage der beobachteten Daten basieren. 

 

Produkt   Prozentuale 
Preisspanne 

FIFA 22 
 

33,43% 

Vilsa Classic 
 

21,75% 

Nivea Dry Impact 
 

101,71% 

Jägermeister 
 

81,03% 

Aspirin, Mittelwert aus ohne/mit VK 
 

66,31% 

ohne VK 97,11%   

   mit VK 35,50%   

WMF Kult X Mix & Go, Mittelwert aus ohne/mit VK 
 

123,30% 

ohne VK 116,71%   

    mit VK 129,88%   

Pringles 
 

42,47% 

Milka 
 

237,29% 

Barilla 
 

2,42% 

duschdas 
 

0,00% 

Dr.Oetker   56,60% 

Tabelle 31: Zusammenfassung prozentuale Spannweiten 

Die Auswertung der dargestellten Werte ergibt: 

 

 

 

Tabelle 32: Auswertung prozentuale Spannweiten 

 

 

 

 

 

Kleinste prozentuale 

Preisspanne 0,00% 

Größte prozentuale Preisspanne 237,29% 

Spanne 237,29% 

Arithmetisches Mittel  69,66% 
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Die durchschnittliche beobachtete prozentuale Preisspanne über alle 11 Produkte beträgt 69,66% 

XQG�ZLGHUOHJW�GDPLW�HPSLULVFK�GLH�QHRNODVVLVFKH�7KHVH�GHU�Ä,QYLVLEOH�+DQG³�eindeutig. Auch das 

Box-Plot Diagramm zeigt klar eine breite und ausgeprägte Verteilung der prozentualen 

Spannweiten. Es wurden zwar Produkte beobachtet (zwei), welche eine Standardabweichung 

YRQ� ����� ¼� DXIZHLVHQ�� DOOHUGLQJV� EHVDJW� GDV� QHRNODVVLVFKH�0RGHOO, dass es immer zu einem 

Gleichgewichtspreis zwangsläufig kommen muss. In 9 von 11 Fällen war dies jedoch nicht der 

Fall. 

 

Diese wissenschaftliche Arbeit konnte demnach empirisch nachweisen, dass der 

Gleichgewichtspreis nach dem neoklassischen Marktmodell in den seltensten Fällen zu Stande 

kommt und das Modell in der Realität nicht vollständig anwendbar ist.  
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1 Empirische Untersuchung Gruppe 1 

1.1 Produkt A: FIFA 22 für die Playstation 5 

1.1.1 Beobachtung 1  

 
Saturn, Platz am Ritterbrunnen 1 in 38100 Braunschweig, am 13.10.2021 

 

1.1.2 Beobachtung 2 

 
Saturn, https://www.saturn.de/de/product/_electronic-arts-fifa-22-2750641.html, Zugriff 

13.10.2021 
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1.1.3 Beobachtung 3 

 
MediaMarkt, Hintern Brüdern 27-30, 38100 Braunschweig, 13.10.2021 

 

1.1.4 Beobachtung 4 

 
MediaMarkt, https://www.mediamarkt.de/de/product/_electronic-arts-fifa-22-2750641.html, 

Zugriff 13.10.2021 
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1.1.5 Beobachtung 5 

 
GameStop, Platz am Ritterbrunnen 1, 38100 Braunschweig, 13.10.2021 

 

1.1.6 Beobachtung 6 

 
Computeruniverse, https://www.computeruniverse.net/de/p/90842997, Zugriff 13.10.2021 
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1.1.7 Beobachtung 7 

 
Kaufland, https://www.kaufland.de/product/401835284/?search_value=fifa%2022%20ps5, 

Zugriff 13.10.2021 

 

1.1.8 Beobachtung 8 

 
myToys.de, https://www.mytoys.de/ps5-fifa-22-22132287.html, Zugriff 13.10.2021 
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1.1.9 Beobachtung 9 

 
Buecher.de, https://www.buecher.de/shop/playstation-5/fifa-22-playstation-5/playstation-

5/products_products/detail/prod_id/62262099/, Zugriff 13.10.2021 

 

1.1.10 Beobachtung 10 

 
Expert, https://www.expert.de/shop/unsere-produkte/gaming-freizeit/sony-

playstation/playstation-5-spiele/21230008134-fifa-22-ps5-spiel.html, Zugriff 13.10.2021 
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1.1.11 Beobachtung 11 

 
Otto, https://www.otto.de/p/fifa-22-playstation-5-1452627896/#variationId=1452627897, Zugriff 
13.10.2021 
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1.2 Produkt B, 12x 0,7 Liter Vilsa Classic Mineralwasser 

1.2.1 Beobachtung 1 

 
REWE, Lichtenberger Str. 1, 38100 Braunschweig, 21.10.2021 

 

1.2.2 Beobachtung 2 

 
Globus, Otto-von-Guericke-Straße 11, 38100 Braunschweig, 21.10.2021 
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1.2.3 Beobachtung 3 

 
+RO¶�DE��Donauknoten 7, 38100 Braunschweig, 21.10.2021 

 

1.2.4 Beobachtung 4 

 
Flaschenpost, https://www.flaschenpost.de/vilsa/vilsa-classic, 21.10.2021 
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1.2.5 Beobachtung 5 

 
REWE, https://shop.rewe.de/p/vilsa-classic-12x0-7l/1906638, 21.10.2021 

 

1.2.6 Beobachtung 6 

 
Netto, Timmerlahstraße 112e, 38100 Braunschweig, 21.10.2021 
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1.3 Produkt C, Nivea Dry Impact 150ml Dose 

1.3.1 Beobachtung 1 

 
REWE, Platz am Ritterbrunnen 1, 38100 Braunschweig, 29.10.2021 

 

1.3.2 Beobachtung 2 

 
dm, Platz am Ritterbrunnen 1, 38100 Braunschweig, 29.10.2021 
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1.3.3 Beobachtung 3 

 
Rossmann, Platz am Ritterbrunnen 1, 38100 Braunschweig, 29.10.2021 

 

1.3.4 Beobachtung 4 

 
REWE, Lichtenberger Str. 1, 38100 Braunschweig, 29.10.2021 
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1.3.5 Beobachtung 5 

 
Nivea, https://www.nivea.de/produkte/dry-impact-deo-spray-40059008436160001.html, Zugriff 

29.10.2021 

 

1.3.6 Beobachtung 6 

 
Flaconi, https://www.flaconi.de/pflege/nivea-men/dry-impact/nivea-men-dry-impact-deodorant-

spray.html#sku=80045570-150, Zugriff 29.10.2021 
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1.3.7 Beobachtung 7 

 
Kaufland, https://www.kaufland.de/product/332736021/?search_value=nivea%20dry%20impact, 

Zugriff 29.10.2021 
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2 Empirische Untersuchung Gruppe 2 

2.1 Produkt A, Jägermeister 0,7l 

2.1.1 Beobachtung 1 

 
Penny Markt, Neumärkerstr. 1, 38350 Helmstedt, 18.10.2021 

 

2.1.2 Beobachtung 2 

 
Rossmann, Neumärkerstr. 30, 38350 Helmstedt, 18.10.2021 
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2.1.3 Beobachtung 3 

 
Kaufland, Magdeburger Berg 5, 38350 Helmstedt, 18.10.2021 

 

2.1.4 Beobachtung 4 

 
LIDL, Magdeburger Tor 19b, 38350 Helmstedt, 18.10.2021 
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2.1.5 Beobachtung 5 

 
ARAL, Poststraße 5, 38350 Helmstedt, 18.10.2021 

 

2.1.6 Beobachtung 6 

 
Penny Markt, Elzweg 61, 38350 Helmstedt, 18.10.2021 
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2.1.7 Beobachtung 7 

 
Netto, Braunschweiger Tor 16a, 38350 Helmstedt, 18.10.2021 

 

2.1.8 Beobachtung 8 

 
+ROµ�DE��(PPHUVWHGWHU�6WU����F��������+HOPVWHGW, 18.10.2021 
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2.1.9 Beobachtung 9 

 
real, Werner-von-Siemens-Str. 3, 38350 Helmstedt, 18.10.2021 
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2.2 Produkt B, Aspirin 500mg, 20 Tabletten 

2.2.1 Beobachtung 1 

 
mycare, https://www.mycare.de/online-kaufen/aspirin-500-mg-ueberzogene-tabletten-

ueberzogene-tabletten-10203603, Zugriff 22.10.2021 

 

2.2.2 Beobachtung 2 

 
sanicare, https://www.sanicare.de/p/aspirin-500mg-ueberzogene-tabletten-20-ueberzogene-

tabletten-10203603, Zugriff 22.10.2021 
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2.2.3 Beobachtung 3 

 
Shop-Apotheke, https://www.shop-apotheke.com/arzneimittel/10203603/aspirin-500-mg-

ueberzogene-tabletten.htm, Zugriff 22.10.2021 

 

2.2.4 Beobachtung 4 

 
Eurapon, https://www.eurapon.de/aspirin-500-mg-ueberzogene-tabletten-10203603, Zugriff 

22.10.2021 
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2.2.5 Beobachtung 5 

 
Fliegende Pillen, https://www.fliegende-pillen.de/product/aspirin-500-mg-ueberzogene-

tabletten/10203603, Zugriff 22.10.2021 

 

2.2.6 Beobachtung 6 

 
Altstadt Apotheke am Papenberg, Papenberg 25-26, 38350 Helmstedt, 22.10.2021, Keine 

genauere Preisauskunft möglich.  
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2.2.7 Beobachtung 7 

 
Glückauf-Apotheke, Schöninger Str. 21, 38350 Helmstedt, 22.10.2021 

 

2.2.9 Beobachtung 9 

 
Turm-Apotheke, Neumärker Str. 25, 38350 Helmstedt, 22.10.2021 
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2.3 Produkt C, WMF Kult X Mix & Go 0,6l  

2.3.1 Beobachtung 1 

 
WMF, https://www.wmf.com/de/wmf-kult-x-mix-go.html, Zugriff 15.11.2021 

 

2.3.2 Beobachtung 2 

 
Expert, https://www.expert.de/shop/unsere-produkte/haushalt-

kuche/kuchengerate/standmixer/36303110894-standmixer-kult-x-mix-und-

go.html?adword=zentrale_tgads%2Fmain%2F36303110894-standmixer-kult-x-mix-und-

go&campaignid&gclid=EAIaIQobChMIkKfKqvOa9AIVQpBoCR0yugoLEAQYBCABEgJwzPD_B

wE, Zugriff 15.11.2021 
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2.3.3 Beobachtung 3 

 
MediaMarkt, https://www.mediamarkt.de/de/product/_wmf-04-1627-0011-kult-x-mix-und-go-

1767717.html?utm_source=google&utm_medium=seo-product%20feed&enforcedReload=true, 

Zugriff 15.11.2021 

 

2.3.4 Beobachtung 4 

 
Otto, https://www.otto.de/p/wmf-standmixer-kuechenminis-smoothie-to-go-300-w-

287762890/#variationId=552337252, Zugriff 15.11.2021 
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2.3.5 Beobachtung 5 

 
Galeria Kaufhof, https://www.galeria.de/wmf-smoothie-maker-mix-go-

kultx/32503768.html?utm_source=google&utm_medium=nonbrand_pla&utm_campaign=13464

643138&utm_content=123846545495&utm_term=&src=137L000000&extProvId=5&extPu=galer

ia-google&extCr=123846545495-

527019129296&extSi=&extTg=&extLi=13464643138&keyword=&extAP=&extMT=&gclid=EAIaI

QobChMIn87Sj_aa9AIVCJ7VCh37mw4pEAQYCCABEgL38vD_BwE&gclsrc=aw.ds, Zugriff 

15.11.2021 
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2.3.6 Beobachtung 6 

XXL Lutz, https://www.xxxlutz.de/p/wmf-standmixer-

003731137401?utm_term=003731137401&utm_source=google-u-

shoparade&utm_medium=shopping&gclid=EAIaIQobChMIn87Sj_aa9AIVCJ7VCh37mw4pEAQY

ByABEgLUWvD_BwE, Zugriff 15.11.2021 

https://www.xxxlutz.de/p/wmf-standmixer-003731137401?utm_term=003731137401&utm_source=google-u-shoparade&utm_medium=shopping&gclid=EAIaIQobChMIn87Sj_aa9AIVCJ7VCh37mw4pEAQYByABEgLUWvD_BwE
https://www.xxxlutz.de/p/wmf-standmixer-003731137401?utm_term=003731137401&utm_source=google-u-shoparade&utm_medium=shopping&gclid=EAIaIQobChMIn87Sj_aa9AIVCJ7VCh37mw4pEAQYByABEgLUWvD_BwE
https://www.xxxlutz.de/p/wmf-standmixer-003731137401?utm_term=003731137401&utm_source=google-u-shoparade&utm_medium=shopping&gclid=EAIaIQobChMIn87Sj_aa9AIVCJ7VCh37mw4pEAQYByABEgLUWvD_BwE
https://www.xxxlutz.de/p/wmf-standmixer-003731137401?utm_term=003731137401&utm_source=google-u-shoparade&utm_medium=shopping&gclid=EAIaIQobChMIn87Sj_aa9AIVCJ7VCh37mw4pEAQYByABEgLUWvD_BwE
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3 Empirische Untersuchung Gruppe 3 

3.1 Produkt A, Pringles Original (Paprika) 200g Packung 

3.1.1 Beobachtung 1 

 
EDEKA Häring, Neuer Weg 28A, 38302 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

3.1.2 Beobachtung 2 

 
LIDL, Neuer Weg 29, 38302 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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3.1.3 Beobachtung 3 

 
REWE, Breite Herzogstraße 20-21, 38300 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

3.1.4 Beobachtung 4 

 
E-Center, Goslarsche Straße 2, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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3.1.5 Beobachtung 5 

 
Netto, Adersheimer Straße 7, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

3.1.6 Beobachtung 6 

 
NP-Markt, Dr.-Heinrich-Jasper-Straße 55, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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3.1.7 Beobachtung 7 

 
ARAL, Adersheimer Straße 25, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

3.1.8 Beobachtung 8 

 
LIDL, Adersheimer Straße 62, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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3.1.9 Beobachtung 9 

 
EDEKA Center Pacholski, Am Rehmanger 2, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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3.2 Produkt B, Milka Schokoladentafel Alpenmilch 100g Packung 

3.2.1 Beobachtung 1 

 
EDEKA Häring, Neuer Weg 28A, 38302 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

3.2.2 Beobachtung 2 

 
LIDL, Neuer Weg 29, 38302 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

  



 

  
- 66 - 

3.2.3 Beobachtung 3 

 
REWE, Breite Herzogstraße 20-21, 38300 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

3.2.4 Beobachtung 4 

 
E-Center, Goslarsche Straße 2, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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3.2.5 Beobachtung 5 

 
Netto, Adersheimer Straße 7, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

3.2.6 Beobachtung 6 

 
NP-Markt, Dr.-Heinrich-Jasper-Straße 55, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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3.2.7 Beobachtung 7 

 
ALDI, Grauhofstraße 1, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

3.2.8 Beobachtung 8 

 
ARAL, Adersheimer Straße 25, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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3.2.9 Beobachtung 9 

 
LIDL, Adersheimer Straße 62, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

3.2.10 Beobachtung 10 

 
EDEKA Center Pacholski, Am Rehmanger 2, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021  
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3.3 Produkt C, Barilla Penne Rigate 500g Packung 

3.3.1 Beobachtung 1 

 
EDEKA Häring, Neuer Weg 28A, 38302 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

3.3.2 Beobachtung 2 

 
REWE, Breite Herzogstraße 20-21, 38300 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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3.3.3 Beobachtung 3 

 
E-Center, Goslarsche Straße 2, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

3.3.4 Beobachtung 4 

 
Netto, Adersheimer Straße 7, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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3.3.5 Beobachtung 5 

 
NP-Markt, Dr.-Heinrich-Jasper-Straße 55, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

3.3.6 Beobachtung 6 

 
EDEKA Center Pacholski, Am Rehmanger 2, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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3.4 Produkt D, duschdas Duschgel Sport 2-in-1 250ml Packung 

3.4.1 Beobachtung 1 

 
EDEKA Häring, Neuer Weg 28A, 38302 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

3.4.2 Beobachtung 2 

 
Rossmann, Goslarsche Straße 2, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

  



 

  
- 74 - 

3.4.3 Beobachtung 3 

 
E-Center, Goslarsche Straße 2, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

3.4.4 Beobachtung 4 

 
Netto, Adersheimer Straße 7, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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3.4.5 Beobachtung 5 

 
NP-Markt, Dr.-Heinrich-Jasper-Straße 55, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

3.4.6 Beobachtung 6 

 
EDEKA Center Pacholski, Am Rehmanger 2, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021  
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3.5 Produkt E, Dr. Oetker Ristorante Pizza Salame 320g Packung 

3.5.1 Beobachtung 1 

 
EDEKA Häring, Neuer Weg 28A, 38302 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

3.5.2 Beobachtung 2 

 
LIDL, Neuer Weg 29, 38302 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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3.5.3 Beobachtung 3 

 
REWE, Breite Herzogstraße 20-21, 38300 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

3.5.4 Beobachtung 4 

 
E-Center, Goslarsche Straße 2, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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3.5.5 Beobachtung 5 

 
NP-Markt, Dr.-Heinrich-Jasper-Straße 55, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

3.5.6 Beobachtung 6 

 
ALDI, Grauhofstraße 1, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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3.5.7 Beobachtung 7 

 
LIDL, Adersheimer Straße 62, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

3.5.8 Beobachtung 8 

 
EDEKA Center Pacholski, Am Rehmanger 2, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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4 Zusätzliche Erhebungen 

4.1 Produkt A, Dr. Oetker Ristorante Pizza Peperoni Salami 320g Packung 

4.1.1 Beobachtung 1 

 
EDEKA Häring, Neuer Weg 28A, 38302 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

4.1.2 Beobachtung 2 
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REWE, Breite Herzogstraße 20-21, 38300 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

4.1.3 Beobachtung 3 

 
E-Center, Goslarsche Straße 2, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

4.1.4 Beobachtung 4 

 
NP-Markt, Dr.-Heinrich-Jasper-Straße 55, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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4.1.5 Beobachtung 5 

 
EDEKA Center Pacholski, Am Rehmanger 2, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021  
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4.2 Produkt B, Dr. Oetker Ristorante Pizza Salame Mozzarella Pesto 360g Packung 

4.2.1 Beobachtung 1 

 
EDEKA Häring, Neuer Weg 28A, 38302 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

4.2.2 Beobachtung 2 

 
LIDL, Neuer Weg 29, 38302 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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4.2.3 Beobachtung 3 

 
E-Center, Goslarsche Straße 2, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

4.2.4 Beobachtung 4 

 
EDEKA Center Pacholski, Am Rehmanger 2, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021  
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4.3 Produkt C, Haribo Goldbären 200g Packung 

4.3.1 Beobachtung 1 

 
EDEKA Häring, Neuer Weg 28A, 38302 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

4.3.2 Beobachtung 2 

 
REWE, Breite Herzogstraße 20-21, 38300 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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4.3.3 Beobachtung 3 

 
E-Center, Goslarsche Straße 2, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

4.3.4 Beobachtung 4 

 
ARAL, Adersheimer Straße 25, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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4.3.5 Beobachtung 5 

 
EDEKA Center Pacholski, Am Rehmanger 2, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021  
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4.4 Produkt D, Meica Curry King 220g Packung 

4.4.1 Beobachtung 1 

 
EDEKA Häring, Neuer Weg 28A, 38302 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

4.4.2 Beobachtung 2 

 
E-Center, Goslarsche Straße 2, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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4.4.3 Beobachtung 3 

 
Netto, Adersheimer Straße 7, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

4.4.4 Beobachtung 4 

 
NP-Markt, Dr.-Heinrich-Jasper-Straße 55, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 
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4.4.5 Beobachtung 5 

 
EDEKA Center Pacholski, Am Rehmanger 2, 38304 Wolfenbüttel, 17.11.2021 

 

 

 

 


