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Abstract

GemalR der neoklassischen Theorie kommt es auf einem Markt durch Angebot und Nachfrage
zu einem Marktgleichgewicht. Der Preismechanismus flhrt zu einem Gleichgewichtspreis. Alle
Anbieter auf einem Markt dirfen nur einen Preis flr ein homogenes Gut verlangen. Preisande-
rungen von einem Anbieter fliihren zu einer direkten Anpassung der Preise von der Konkurrenz.
In dieser wissenschaftlichen Arbeit wurde eine empirische Studie durchgefiihrt um den Preis-
mechanismus gemaf der Neoklassik zu Uberprifen. Die empirische Erhebung wurde im Wirt-
schaftsraum Braunschweig durchgefiihrt, dabei wurden insgesamt 281 Preise fur 15 Produkte
gesammelt. Die Produkte umfassen die Warengruppen Lebensmittel und Elektronik. Bei zwei
von 15 Produkten konnte ein Gleichgewichtspreis statistisch nachgewiesen werden. Die restli-
chen 13 Produkte weisen alle eine Preisstreuung auf. Fir diese Produkte haben die Streu-
ungsmale einen Wert von grof3er als null und daher ist die Theorie des Gleichgewichtspreises

in diesen Fallen nicht erfillt.
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1. Einleitung
1.1. Gegenstand

Die Wirtschaftswissenschaft befindet sich in einem Umbruch. Die neoklassische Theorie ist die
aktuell dominierende Wirtschaftstheorie. In der Wirtschaftswissenschaft wird viel dartber disku-
tiert, ob dies gerechtfertigt ist und ob die Annahmen der Neoklassik die wirtschaftliche Realitat
widerspiegeln. Gemal der neoklassischen Theorie soll sich ein Gleichgewichtspreis bilden,
wenn auf einem vollkommenen Markt Angebot und Nachfrage aufeinandertreffen. Eine Veran-
derung der Angebots- oder Nachfragemenge wirkt sich direkt auf den Preis aus. Ein Markt be-
findet sich im Gleichgewicht, wenn die angebotene Menge mit der nachgefragten Menge Uber-
einstimmt. In diesem Fall kommt es zur Marktrdumung, weil das gesamte Angebot abgesetzt

werden kann.

Durch das Aufkommen des Internets hat sich die Menge der Anbieter am Markt enorm erhdht.
Die stationaren Einzelhandler erleben einen wachsenden Wettbewerb aufgrund des Online-
Handels, zusatzlich hat sich die Markttransparenz verbessert. Dies kénnten Griinde fiir die Ent-
stehung eines Gleichgewichtspreises sein. In der Wissenschaft stellt sich nun die Frage, ob ein

Gleichgewichtspreis in der Praxis zu beobachten ist.

Mit dieser Forschungsfrage haben sich bereits zahlreiche Okonomen und Wirtschaftswissen-
schaftler auseinandergesetzt. Zu diesem Thema wurden einige Studien durchgefihrt, sowie
empirische Forschung betrieben. Die erhobenen Preisdaten wurden statistisch ausgewertet und
analysiert. Empirische Untersuchungen zum Thema Preisstreuung und Gleichgewichtspreis
wurden noch lange vor dem Zeitalter des Internets durchgefihrt. In den 1970er Jahren wurde
ein Mangel an wissenschaftlicher Forschung in diesem Themenbereich festgestellt, woraufhin
die ersten empirischen Untersuchungen mit anschlieRender Datenanalyse durchgefiihrt wur-

den.

Im Jahr 1979 veroffentlichten John W. Pratt, David A. Wise und Richard Zeckhauser einen Arti-
kel im Journal ,The Quarterly Journal of Economics“ mit dem Titel ,Price differences in almost
competitive Markets®. In dieser empirischen Untersuchung wurden insgesamt 39 standardisierte
Produkte unabhangig voneinander ausgewahlt. Im Durchschnitt wurden 12 Preisdaten pro Pro-
dukt erhoben. Es sollte untersucht werden, ob ein Gleichgewicht beziglich der Preise vorhan-
den ist. Das Ergebnis war, dass die festgestellten Preisunterschiede viel grofer ausgefallen

sind als urspriinglich erwartet wurde."

Das Internet hat gegen Ende der 1990er Jahre fir tiefgreifende Veranderungen gesorgt, die

Informationsverfigbarkeit fir Anbieter und Nachfrager hatte sich stark verbessert. Durch Preis-

'Vgl. Pratt, J. W. / Wise, D. A. / Zeckhauser, R. (1979), S. 189.
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vergleichsseiten konnten Konsumenten mit geringem Aufwand den gunstigsten Preis flur ein
Produkt finden und hatten einen fast vollumféanglichen Uberblick Uber alle Anbieter am Markt.
Dieser Informationsvorteil konnte gleichermalien auch von den Anbietern genutzt werden, die
Preise der Wettbewerber konnten genau beobachtet werden und entsprechende Preisanpas-
sungen an den aktuellen Marktpreis waren kein Problem mehr. Der Online-Handel kam der ide-
alen Vorstellung eines vollkommenen Marktes sehr nahe, die Markttransparenz stieg auf ein
vollig neues Niveau und war mit dem klassischen stationaren Handel nicht vergleichbar. Durch
diese veranderten Marktbedingungen, kam in der wissenschaftlichen Forschung die Frage auf,
ob das Internet bzw. der Online-Handel einen Einfluss auf den Preismechanismus hat und ob
sich die Preisstreuung mdglicherweise reduziert. Zu dieser Fragestellung wurden Ende der
1990er Jahre bis Anfang der 2000er Jahre einige empirische Studien durchgefihrt. In der wis-
senschaftlichen Literatur konzentriert sich die Veréffentlichung von Artikeln und Studien auf die-

sen Zeitraum.

Michael D. Smith und Erik Brynjolfsson verfassten 1999 den Artikel ,Frictionless Commerce? A
comparison of Internet and Conventional Retailers® und veroéffentlichten diesen im Journal ,Ma-
nagement Science®. Es sollte die Frage beantwortet werden, ob das Internet, wie haufig be-
hauptet, zu einem ,reibungslosen Markt* fihrt. Daflir wurde eine empirische Untersuchung
durchgefluhrt flr zwei unterschiedliche Warengruppen, es wurden Bicher und CDs ausgewahlt.
Insgesamt wurden Uber 8500 Preisdaten erhoben von 41 stationaren und online Anbietern Uber
einen Zeitraum von 15 Monaten. Das Resultat der empirischen Erhebung war, dass die Preise
im Internet 9 bis 16% niedriger waren als im stationaren Einzelhandel. Die durchschnittlichen
Preisabweichungen fur die Warengruppen Bucher lag bei 33% und 25% fir CDs. Es wurde

festgestellt, dass die Preisstreuung im Internet niedriger ausféllt als im stationaren Handel.?

Bei der Recherche fallt auf, dass die meisten Untersuchungen einen Gleichgewichtspreis nicht
feststellen kdnnen und eine Preisstreuung bei homogenen Produkten nachgewiesen wurde.
Des Weiteren wird versucht eine Erklarung fir dieses Phanomen der Preisstreuung bei homo-
genen Gutern zu finden. Haufig werden die Suchkosten als Grund aufgeflihrt, warum es keinen
Gleichgewichtspreis gibt. Der Online-Handel gilt in der Theorie als sehr effizient und dies kénnte
zu Veranderungen der Preisbildung am Markt flihren, weil die Markttransparenz fir Anbieter
und Nachfrager nahezu vollkommen ist. Es gilt den aktuellen Stand der Forschung fortzusetzen
und empirisch zu Uberprifen ob, der Preismechanismus gemal der Neoklassik in der Praxis zu

einem Gleichgewichtspreis fuhrt.

1.2. Fragestellung

2Vgl. Smith, M. / Brnjolfsson, E. (1999), S. 1.



Die Forschungsfrage dieser wissenschaftlichen Arbeit besteht darin, den Preismechanismus
gemal der Neoklassik in der Praxis zu Uberprifen und mit einer empirischen Untersuchung
herauszufinden, ob sich ein Gleichgewichtspreis in der Realitat nachweisen lasst. Nach der ne-
oklassischen Theorie, misste sich in einem Wirtschaftsraum zur gleichen Zeit ein Gleichge-
wichtspreis bilden, wenn es sich um homogene Guter handelt. Wenn ein Wettbewerber den
Preis senkt, miussten alle anderen Anbieter dieser Preisanderung folgen, sodass es keine
Preisunterschiede entstehen sollten. Wenn in der Praxis eine Preisstreuung zu beobachten ist,
dann ware die Theorie fir den Gleichgewichtspreis nicht bestatigt, dies ware nur der Fall, wenn
alle Anbieter den exakt gleichen Preis verlangen wirden. Existiert der in der Neoklassik formu-
lierte Gleichgewichtspreis in der Realitat oder nicht? Diese Fragestellung soll in dieser Arbeit

wissenschaftlich untersucht und empirisch tberprift werden.
1.3. Methodik

In dieser Arbeit handelt es sich um eine empirische Studie und methodisch um eine Primarda-
tenerhebung. Es wird eine systematische quantitative Beobachtung durchgefihrt zur Erhebung
von Primardaten. Nach der Auswahl homogener Guter, wurde die Datenerhebung im Wirtschaf-
tsraum Braunschweig in Niedersachsen durchgefuhrt. Der Stichtag der Erhebung war der 11.
Mai 2022, also genau ein Tag um zeitlich bedingte Preisdnderungen auszuschliefen. Dazu
wurde eine Reihe von stationaren Einzelhandlern ausgewahlt. Die Preisdaten wurden in den
entsprechenden Filialen mit einer Fotokamera aufgenommen und dokumentiert. Zusatzlich
wurden am gleichen Erhebungstag Online-Preise erhoben, um die stationaren Preisdaten zu
erganzen und einen Vergleich zwischen Internet-Anbietern und stationdren Anbietern zu
ermoglichen. Bei der Erhebung der Online-Preise wurden Bildschirmaufnahmen der Preise und
Versandkosten gespeichert, um auch hier eine nachweisbare Dokumentation zu gewahrleisten.
Anschlieend erfolgt eine statistische Auswertung der Daten, sowie eine Analyse und Interpre-
tation der Ergebnisse. Das Beobachtungsverfahren ist in diesem Fall die angemessene Me-
thodik, weil auf diese Weise Preisdaten erhoben und nachvollziehbar dokumentiert werden
kénnen. Durch die Fotobelege, die bei der Beobachtung aufgenommen wurden, ist die Zuver-

lassigkeit der Daten gegeben.
1.4. Aufbau

Im zweiten Kapitel wird der aktuelle Forschungsstand zum Thema Gleichgewichtspreis aufge-
zeigt. Es werden wissenschaftliche Artikel und Studien prasentiert, die auf empirischen Erhe-
bungen basieren und die Preisstreuung fir homogene Guter untersucht haben. Zusatzlich wer-
den Erklarungsansatze fir die festgestellten Phanomene diskutiert. Im dritten Kapitel geht es
um die neoklassische Wirtschaftstheorie, es wird die Entwicklung von Wirtschaftstheorien im
Allgemeinen dargestellt bis hin zur Entstehung der Klassik, woraus wiederum die heutige Ne-

oklassik entstanden ist. Es werden zudem die Kernelemente der neoklassischen Theorie erlau-
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tert, dazu gehdren das Marktgleichgewicht und die Funktionsweise von Angebot und Nachfrage
an einem Markt. Anschlieend folgt eine kritische Betrachtung dieser Theorie. Im Kapitel 4. wird
die wissenschaftliche Methodik beschrieben, die in dieser Arbeit angewendet wird. Die empiri-
sche Wirtschaftsforschung wird genau definiert und das Beobachtungsverfahren wird naher
erlautert. Es folgt die Forschungsfrage und Zielsetzung dieser Arbeit und die Beschreibung der
empirischen Vorgehensweise. Im 5. Kapitel wird die empirische Erhebung fur homogene Guter
prasentiert und statistisch analysiert. Dies erfolgt separat fiir jedes Produkt und endet mit einer
Gesamtauswertung der Ergebnisse. Im letzten Kapitel wird Bezug auf die Einleitung genom-
men, die Ergebnisse der empirischen Studie werden zusammengefasst und mit der neoklassi-
schen Theorie abgeglichen. Zum Schluss erfolgt ein Ausblick fir die weitere wissenschaftliche

Forschung.
2. Aktueller Forschungsstand

In diesem Kapitel wird der aktuelle Stand der Forschung dargestellt. Es geht primar um wissen-
schaftliche Artikel und empirische Studien zum Thema Gleichgewichtspreis, diese sind in engli-
scher Sprache gehalten und sollen einen Uberblick tiber die bisherigen Erkenntnisse zu diesem
Themenbereich bieten. Zusatzlich werden mdgliche Erklarungsversuche behandelt, um die Er-

gebnisse bisheriger Studien zu interpretieren.
2.1. “Persistent Price Dispersion in Online Markets” (2002)

Im Jahr 2002 fahrten Michael R. Baye, John Morgan und Patrick Scholten eine empirische Stu-
die zum Preisvergleich homogener Guter durch. Eine Hypothese, die von den Autoren im Vor-
feld der Studie aufgestellt wurde besagt, dass Preisabweichungen auch Uber einen langeren
Zeitraum bestehen bleiben. Diese Hypothese wurde unter anderem empirisch Uberprift. Es
wurden insgesamt 36 homogene Elektronikprodukte ausgewahlt von Anbietern mit dhnlichen
Kostenstrukturen. Die Preise wurden der Internetseite Shopper.com entnommen und der Be-
obachtungszeitraum ging vom November 1999 bis zum Mai 2001. Die 36 ausgewahlten Pro-
dukte waren die beliebtesten auf der Preisvergleichsseite und es wurde davon ausgegangen,
dass aufgrund des hohen Angebots kaum einen Anreiz gibt vom Gleichgewichtspreis abzuwei-
chen. Die Produkte sind den drei Kategorien Software, Peripheriegerate und Zubehér zuzuord-
nen. Peripheriegerate sind Bauteile fir einen Computer wie z.B. eine Grafikkarte und die Kate-
gorie Zubehor beschreibt Elektronik, die mit einem Computer verwendet werden kann wie z.B.

eine Digitalkamera.?

Fur das Produkt Adobe Acrobat V4.0 in der Kategorie Software lag der minimale Preis der Er-
hebung vom 5. November 1999 bei 196,89% und der maximale Preis wurde bei 221,32$ festge-
stellt. Die Preisspanne betragt fiir dieses Produkt betragt 24,43%. Aus der Kategorie Peripherie-

3 vgl. Baye, M. / Morgan, J. / Scholten, P. (2002), S. 6-7.



gerate wurde beispielsweise das Produkt ATX Motherboard erhoben und der niedrigste Preis
betrug 117,89% und der héchste Preis wurde mit 150,95% dokumentiert. Dies entspricht einer
Preisspanne in Hohe von 33,06$. In der Kategorie Zubehor wurde unter anderem der Preis der
Nikon Coolpix 950 analysiert. Der minimale Preis wurde fiir dieses Produkt mit 786,95% erhoben
und der maximale Preis lag bei 879,52%. Dies ergibt eine Preisspanne in Héhe von 92,57%.4
Diese drei Produkte zeigen ein Ergebnis, welches exemplarisch fiir die restliche Erhebung

steht. Es wurde festgestellt, dass eine deutliche Preisstreuung vorliegt.

Im Durchschnitt liegt der héchste Preis dieser Erhebung 57% Uber dem niedrigsten verfigbaren
Preis. Wenn die Konsumenten die Preisvergleichsseite Shopper.com verwendeten, ergaben
sich erhebliche Einsparpotentiale. Die durchschnittliche Ersparnis liegt bei 31$ wenn die Kon-
sumenten gezielt den ginstigsten Anbieter auswahlen und die Kaufentscheidung nicht zufallig
treffen. Es wurde herausgefunden, dass Preisabweichungen sowohl produktibergreifend als
auch Uber einen langeren Zeitraum vorhanden sind. In den letzten sieben Monaten der Studie
zeigen sich fallende Reservierungswerte, die mit dem Produktlebenszyklus bei Elektronikarti-
keln erklart werden. Die Menge an Anbietern sinkt in diesem Zeitraum um 60% und die Preis-

spanne sinkt um 31$ oder 54%.5

Als Gesamtergebnis lasst sich festhalten, dass eine signifikante Preisstreuung Uber den Stu-
dienzeitraum von 18 Monaten festgestellt wurde. Des Weiteren konnte beobachtet werden,
dass die Preise fallen, wenn ein Produkt innerhalb des Lebenszyklus altert. Fiir 72% der Preis-
abweichungen finden die Autoren eine Erklarung. Dies wird mit Heterogenitaten erklart, dazu
gehdren unterschiedliche Kostenstrukturen der Unternehmen, unterschiedliches Branding, aber
auch das Image der Anbieter, sowie das Vertrauen der Konsumenten in bestimmte Anbieter.
Die verbleibenden 28% der Preisabweichungen kdnnen jedoch nicht mit den genannten Grin-
den erklart werden. Baye, Morgan und Scholten sehen dies als Beweis flr die empirische Rele-

vanz von Gleichgewichtsmodellen in Bezug auf eine dauerhafte Preisstreuung.®
2.2. “Price differences in almost competitive Markets” (1979)

Die Autoren John W. Pratt, David A. Wise und Richard Zeckhauser verdffentlichten im Jahr
1979 den Artikel “Price differences in almost competitive Markets”. Dieser Artikel erschien im
Journal “The Quarterly Journal Economics”. Die Autoren haben die Annahme getroffen, dass
Suchkosten ein Grund sein konnen, warum verschiedene Anbieter in einem vollkommenen
Markt unterschiedliche Preise verlangen. Um diese Frage empirisch zu Uberprifen, wurde eine
zufallige Auswahl von 39 standardisierten Produkten getroffen. Fur jedes Produkt wurden dur-

chschnittlich zwolIf Preise erhoben. Die Forschungsfrage bestand darin, herauszufinden ob es

4 Vgl. Baye, M. / Morgan, J. / Scholten, P. (2002), S. 32.
> vgl. Baye, M. / Morgan, J. / Scholten, P. (2002), S. 2.
6 vgl. Baye, M. / Morgan, J. / Scholten, P. (2002), S. 21-22.
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eine gleichmaBige Verteilung der Preise unter vergleichbaren Anbietern gibt. Dies wurde mit

einer empirischen Analyse untersucht.”

Die empirische Erhebung wurde in der Region Bosten in den USA durchgefuhrt. Es wurden 39
Produktkategorien ausgewahlt in Markten mit einem hohen Wettbewerb. Die ausgewahlten
Produkte sollten moglichst vergleichbar sein und so wurde die Auswahl beispielsweise nach der
Modellnummer eines Produkts getroffen. Die empirische Erhebung wurde telefonisch mit den
Telefonbiichern der Gelben Seiten durchgefihrt. Jeder aufgelistete Anbieter fiir die entspre-

chenden Produkte wurde angerufen und der Preis wurde miindlich mitgeteilt.®

Von den insgesamt 39 erhobenen Produkten ist eines beispielsweise der Kategorie ,Fahrrad®
zugeordnet. Es wurden sieben Anbieter befragt und der minimale Preis fur ein Fahrrad lag bei
135%. Der Durchschnittspreis wurde mit 144,77$ angegeben und die Standardabweichung be-
trug 6,34%. In der Kategorie ,Kameras“ wurden 15 Preise erhoben, der minimale Preis wurde
mit 260$ dokumentiert. Das arithmetische Mittel lag bei 329,12% und die Standardabweichung
bei 29,78%. Fur das Produkt ,Bliromobel“ lagen ebenfalls 15 Preisdaten vor, der niedrigste Preis
der Erhebung betrug 89%. Der Durchschnittspreis wurde mit 109,45% erfasst und die Stan-
dardabweichung lag bei 9,03$.°

Das Gesamtergebnis dieser empirischen Studie zeigt eine erhebliche Preisabweichung bezlig-
lich der ausgewahlten standardisierten Produkte. Den Autoren zufolge, konnte ein Marktgleich-
gewicht nicht nachgewiesen werden und es bestehen dauerhaft messbare Abweichungen zu
dieser Theorie. Suchkosten werden als ein sicherer Grund fir diese vorliegende Preisstreuung
aufgefuhrt. Wenn die Konsumenten Uber einen vollstdndigen Marktuberblick verfigen wurden,
so konnte den Autoren zufolge ein Gleichgewicht entstehen. In der Realitat sind die Informatio-
nen, uber die die Konsumenten verfigen sehr unvollstandig und dies kénnte ein weiterer Grund
sein, warum es in der Praxis zu Preisabweichungen fur die gleichen Produkte in einem Markt

kommt.™®
2.3. “Existence and Persistence of Price Dispersion: an Empirical Analysis” (2002)

Der Autor Saul Lach veréffentlichte im Januar 2002 eine empirische Studie zur Existenz der
Preisstreuung. Die Studie erschien im National Bureau of Economic Research. Nach Lach sind
Abweichungen vom Einheitspreis eher die Norm als die Ausnahme, dies sei auch durch ent-
sprechende Modelle aus der Industrie6konomik belegt. Fur den Autor ist es Uberraschend, dass
dieses Phanomen nicht ausreichend empirisch untersucht wird. Das Ausmald der Preisstreu-

ung, sowie die Grinde daflr seien wenig erforscht. In der Studie wurden vier homogene Pro-

7 Vgl. Pratt, J. W. / Wise, D. A. / Zeckhauser, R. (1979), S. 189-190.

8 Vgl. Pratt, J. W. / Wise, D. A. / Zeckhauser, R. (1979), S. 204.

9 Vgl. Pratt, J. W. / Wise, D. A. / Zeckhauser, R. (1979), S. 206.

10 vgl. Pratt, J. W. / Wise, D. A. / Zeckhauser, R. (1979), S. 209-210.
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dukte ausgewahlt und die Preise wurden in Israel bei stationaren Einzelhandlern erhoben. Es
sollte untersucht werden ob eine Preisstreuung vorhanden ist, wie stark diese ausfallt und ob

eine Preisstreuung Uber einen langeren Zeitraum beobachtet werden kann.!!

Die Preisdatenerhebung wurde urspriinglich vom Central Bureau of Statistics durchgefihrt, da-
bei wurden Preisdaten von Einzelhandlern archiviert. Diese Erhebung wird einmal im Monat
durchgefiihrt, um Daten fiir die Berechnung der Inflationsrate zu erhalten. Der Autor verwendete
diese Daten im Zeitraum von Januar 1993 bis Dezember 1996, also 48 Monate lang. Es wurden
von insgesamt 31 Produkten nur vier fur die empirische Studie ausgewahlt, weil fir diese Pro-
dukte am meisten Preisdaten verfligbar waren, dadurch steigt die Zuverlassigkeit der Daten.
Die vier Produkte sind: ein Kiihlschrank, Hihnerfleisch, Kaffee und Mehl. Fir den Kihlschrank
gibt es 38 Einzelhandler und fur Huhnerfleisch 37, fir Kaffee und Mehl gibt es nur 14 bis 15
Einzelhandler in der Erhebung. Es wurde viel Wert daraufgelegt, die Produkte anhand gleicher
Merkmale wie Gewicht, Marke, Modell und Gré3e auszuwahlen, damit diese flir die empirische

Studie als homogen eingestuft werden kénnen.'?

Fur den Kuhlschrank lagen insgesamt 1826 Preisbeobachtungen vor. Der monatliche Durch-
schnittswert Uber 48 Monate beziglich der Standardabweichung lag bei 3,23%. Fur das Huih-
nerfleisch wurden 1751 Preisdaten erhoben und bei diesem Produkt lag die durchschnittliche
monatliche Standardabweichung bei 7,28%. Der Kaffee wurde mit 649 Preisdaten dokumentiert
und die monatliche Standardabweichung lag hier im Durchschnitt bei 5,85%. Das letzte Produkt
der Studie war das Mehl und flr dieses Produkt wurde eine durchschnittliche monatliche Stan-

dardabweichung von 4,36% festgestellt."

Das Resultat dieser empirischen Studie war, dass eine Preisstreuung Uber einen Zeitraum von
48 Monaten fur vier homogene Guter festgestellt werden konnte. Eine mdgliche Ursache fiur die
vorhandene Preisstreuung kénnte eine nicht vollstdndige Homogenitat der Produkte in der Er-
hebung sein. Aber selbst nach genauer Prifung dieser Méglichkeit und nach dem Sicherstellen,
dass keine Heterogenitat der Produkte vorliegt, wird trotzdem eine Preisabweichung festge-
stellt. Nach Lach kann eine Heterogenitat der Produkte oder der Einzelhandler nicht die voll-
standige Erklarung flir gemessene Preisstreuung sein. Auch eine strategische Anpassung der
Preise durch die Anbieter Uber einen langeren Zeitraum kann nicht eindeutig als Ursache defi-
niert werden. Es gilt dieses Thema weiter wissenschaftlich zu untersuchen und empirisch zu

Uberprifen.'

1 vgl. Lach, S. (2002), S. 1.

2 vgl. Lach, S. (2002), S. 3-4.
13 vgl. Lach, S. (2002), S. 17-18.
14 vgl. Lach, S. (2002), S. 13-14.



2.4. “Frictionless Commerce? A comparison of Internet and Conventional Retailers”
(1999)

Im Jahr 1999 wurde von Erik Brynjolfsson und Michael D. Smith der Artikel Frictionless Com-
merce im Journal Management Science verdffentlicht. Zu Beginn wurden einige Hypothesen
aufgestellt, die dann mit einer empirischen Studie Uberpriuft wurden. Eine der Hypothesen be-
sagt, dass die einzigartigen wirtschaftlichen Vorteile des Internets einen nahezu vollkommenen
Markt ermdglichen. In einer idealistischen Betrachtung fihrt die sogenannte ,Internet Effizienz"
dazu, dass der Standort der Anbieter keine Rolle mehr spielt und die Konsumenten vollstandig
Uber alle Preise informiert sind. So sollte kein einziger Anbieter einen wirtschaftlichen Gewinn
erzielen kdnnen. Laut den Autoren ist hier eine realistischere Sichtweise angebracht, das Inter-
net wird in der Praxis keine vollstandige Effizienz erreichen kénnen. Hinweise darauf sollen zum
Beispiel die hohen Unternehmensbewertungen fur Online-Handler wie Amazon sein. Ob das
Internet nun zu einer héheren Markteffizienz flhrt oder nicht, sollte empirisch untersucht wer-

den."

Der Untersuchungsgegenstand dieser empirischen Studie bezieht sich auf die Frage ob, der
Wettbewerb durch das Internet zu einer Angleichung der Marktpreise fuhrt. Des Weiteren soll
geklart werden, ob Internetanbieter schneller ihre Preise an Marktveranderungen anpassen
konnen. AuRerdem konnten das Vertrauen in bestimmte Anbieter, sowie der Markenname eine
wichtige Rolle spielen. Um diese Fragen zu klaren, wurde eine empirische Erhebung durchge-
fuhrt. Insgesamt wurden uber 8500 Preisdaten erhoben im Zeitraum von Februar 1998 bis Mai

1999. Die Daten wurden anschlieBend statistisch ausgewertet.'®

Fur die Erhebung wurden homogene physische Gilter ausgewahlt, dabei haben die Autoren
sich auf Blcher und CDs beschrankt. Es konnte festgestellt werden, dass die Preise flir Blicher
und CDs im Internet im Durchschnitt 9% bis 16% niedriger sind als fur die gleichen Produkte im
stationdren Handel. Der Durchschnittspreis fiir Blicher lag 2,16$ niedriger und die CDs waren
im Durchschnitt 2,58% glinstiger als im stationdren Handel. Zusatzlich wurde in der Studie die
Erkenntnis gewonnen, dass Online-Handler ihre Preise deutlich kleinschrittiger anpassen als im
Vergleich zu stationaren Handlern. Die kleinste Preisanpassung im Internet wurde mit nur 0,01$
beobachtet, wahrend im konventionellen Einzelhandel die kleinste Preisanpassung bei 0,35$
dokumentiert wurde. Insgesamt wurde eine deutliche und systematische Preisstreuung festge-
stellt bezliglich der Online-Handler. Die durchschnittliche Preisabweichung bei den Blichern lag
bei 33% und bei den CDs bei 25%. Die Beleibtheit der Anbieter scheint ein wichtiger Aspekt im

15 vgl. Smith, M. / Brjolfsson, E. (1999), S. 1.
16 vgl. Smith, M. / Brjolfsson, E. (1999), S. 2.



Hinblick auf die Verkaufszahlen zu sein. Die Anbieter mit den ginstigsten Preisen waren nicht

automatisch diejenigen mit dem hochsten Absatz.'”

Die Hypothese, dass das Internet zu einer hdéheren Effizienz flhrt, konnte insofern bestatigt
werden, dass die empirisch erhobenen Preise im Durchschnitt niedriger ausfallen als im statio-
naren Handel. Allerdings kénnen eventuell anfallende Versandkosten dieses Ergebnis veran-
dern. Die erhobenen Preise im Internet variieren um bis zu 47%, gleichzeitig bedeutet ein nied-
rigerer Preis nicht automatisch einen héheren Absatz. Nach Smith und Brnjolfsson kann es flr
die Ergebnisse der Studie mehrere Erklarungen geben. Eine Mdglichkeit liegt in der unter-
schiedlichen Kundenwahrnehmung, weitere Aspekte sind das Markenimage und das Vertrauen

in bestimmte Anbieter.'®

2.5. “Bargains and Ripoffs: A Model of Monopolistically Competitive Price Disper-
sion” (1977)

In diesem Artikel von Steven Salop und Joseph Stiglitz wurde das Kaufverhalten der Konsu-
menten naher beleuchtet. Die Autoren haben Theorien aufgestellt, welche die Preisunterschie-
de in einem Markt mit dem irrationalen Verhalten der Konsumenten erklaren. Nicht jeder Markt-
teilnehmer verhalt sich gleich, es scheint unterschiedliche Kategorien von Konsumenten zu ge-
ben. Zum einen gibt es die preisbewussten Konsumenten, die Okonomen und Schnappchenja-
ger. Diese Gruppe analysiert die Preise der Anbieter sehr genau und versucht moglichst 6ko-
nomische Entscheidungen zu treffen. Auf der anderen Seite gibt es die weniger rationalen Kon-
sumenten. Die Autoren sehen bei dieser Gruppe von Marktteilnehmern auch eine Wissensliicke
was statistische Kenntnisse betrifft. So soll eine grol’e Mehrheit der Menschen bei einem
Munzwurfspiel eine héhere Wahrscheinlichkeit fir eine bestimmte Minzseite vermuten. Oder
auf ein Beispiel im Supermarkt bezogen, rechnen sich viele Konsumenten den Preis eines Pro-
dukts nicht in Relation zur Menge aus. Einkommensunterschiede kénnen ein weiterer Grund fur
unterschiedliche Kaufentscheidungen der Konsumenten sein. Das Problem der unterschiedli-
chen Rationalitat der Konsumenten wurde mit einem Modell untersucht, welches Kosten flr die
Suche nach Informationen aufzeigt. Die Autoren stellen die Annahme auf, dass Konsumenten

unterschiedliche hohe Kosten haben, um vollstandig informiert zu werden.®

Das Fazit dieser Analyse zeigt eine Abweichung vom Gleichgewichtspreis fliir homogene Gliter
in der wirtschaftlichen Praxis. Es scheint einen Gleichgewichtspreis zu geben, obwohl es zu
einer nachweislichen Preisstreuung kommt. Alle Abweichungen vom Gleichgewichtspreis wer-
den mit individuellen Suchkosten fir die Konsumenten erklart. Ein weiterer Grund fir die Preis-

streuung am Markt soll das Verhalten der Anbieter sein, welche sich ahnlich wie Monopolisten

7 vgl. Smith, M. / Brjolfsson, E. (1999), S. 3.
18 vgl. Smith, M. / Brnjolfsson, E. (1999), S. 29-30.
1 vgl. Salop, S. / Stiglitz, J. (1977), S. 493.



verhalten. Diese nutzen die unvollkommenen Marktinformationen auf der Seite der Konsumen-
ten aus, um ihre Preise entsprechend anzupassen, so fuhrt auch dieses Verhalten zu Abwei-
chungen vom Gleichgewichtspreis. Ein weiterer Aspekt ist, dass Anbieter mit einer Niedrig-
preisstrategie sowohl die preisbewussten Konsumenten als auch die weniger informierte Kon-
sumentengruppe als Kunden haben und die uninformierten Konsumenten neigen dazu der

Masse zu folgen, was ihre Kaufentscheidungen betrifft.2°
2.6. “Equilibrium Price Dispersion in Retail Markets for Prescription Drugs” (2000)

Der Artikel ,Equilibrium Price Dispersion in Retail Markets for Prescription Drugs” erschien im
Journal of Political Economy und wurde von Alan T. Sorensen verfasst. Es wurde eine empiri-
sche Studie zur Preisstreuung flr verschreibungspflichtige Medikamente durchgefihrt. Der Au-
tor trifft die Annahme, dass ein Gleichgewichtspreis niemals empirisch nachgewiesen werden

kann. Auch homogene Giiter werden in einem groRen Preisspektrum angeboten.?’

Nach Sorensen kann eine Preisstreuung auftreten, wenn eine Wahrscheinlichkeit besteht, dass
ein zufallig ausgewahlter Kunde nur einen Preis kennt. Selbst in einem Markt mit &hnlichen Ver-
triebswegen und homogenen Produkten kénnen die Preise variieren, weil flir die Konsumenten,

durch Suchkosten ein finanzieller Aufwand entsteht um an Informationen zu gelangen.??

Fir die empirische Studie wurden die Daten aus 20 verschiedenen Apotheken in New York ge-
nutzt. Laut Gesetz missen die Apotheken dort die 152 meistverkauften verschreibungspflichti-
gen Medikamente und die dazugehdérigen Preise verdffentlichen. Die Erhebung wurde im Marz
1998 in den New Yorker Stadtteilen Middletown und Newburgh durchgefiihrt. Die Daten wurden
durch Beobachtungen in den Filialen sowie durch Gesprache mit Mitarbeitern gewonnen. Die
beiden ausgewahlten Stadtteile haben eine isolierte Lage und eine ahnliche Anzahl an Apothe-

ken. AuRerdem liegen die Apotheken nah beieinander.?®

Die Preisdaten der Apotheken zeigen signifikante Unterschiede. Fur die erhobenen Medika-
mente konnte eine Standardabweichung in Héhe von 13,17$ ermittelt werden. Der Variations-
koeffizient lag bei 0,22. Das 10. Perzentil wurde mit 4,91$ berechnet und das 90. Perzentil wur-
de mit 25,36$ ermittelt. Das besondere an diesem Datensatz ist, dass die Apotheken nicht einer
bestimmten Preiskategorie zugeordnet werden kénnen. Aus diesem Grund sind, nach Soren-
sen, die Suchkosten fiir die hohen Preisunterschiede keine schliissige Erklarung. Eine weitere
mogliche Erklarung waren eventuell vorhandene Heterogenitaten bezuglich der Filialen, wie
beispielsweise die Lage oder der Service. In diesem Fall misste eine Apotheke mit guter Lage

und gutem Service fir alle Medikamente héhere Preise verlangen als andere Filialen auf die

20 ygl. Salop, S. / Stiglitz, J. (1977), S. 508-509.
21 ygl. Sorensen, A. (2000), S. 833.
22 y/gl. Sorensen, A. (2000), S. 834.
23 ygl. Sorensen, A. (2000), S. 836-837.
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das nicht zutrifft. Die Daten der Erhebung kénnen dies jedoch nicht bestatigen, es konnte keine
statistische Korrelation diesbezliglich nachgewiesen werden.?* Das Ergebnis dieser Studie
zeigt, dass es sich flir Konsumenten lohnt einen Preisvergleich durchzufiihren, da die Preisab-
weichungen fur Medikamente besonders hoch sind. Eine mdgliche Erklarung fir die Preisstreu-

ung kdnnen mangelhafte Preisinformationen fiir die Konsumenten sein.?®
2.7. “Explaining Price Dispersion for Homogenous Grocery Products” (2003)

Im Jahr 2003 verfasste der Autor Ville Aalta-Setala einen Artikel mit dem Titel ,Explaining Price
Dispersion for Homogenous Grocery Products®. Dieser wurde im Journal of Agricultural & Food
Industrial Organization verdffentlicht. In dieser empirischen Studie geht es um eine wissen-
schaftliche Untersuchung bezliglich der Preisstreuung flir homogene Glter im Lebensmittelbe-
reich. Es sollten Erkenntnisse daruber erlangt werden, warum eine Preisstreuung in der Praxis
zu beobachten ist und welche Griinde dazu fiihren. Das Bertrand Paradox besagt, dass oligo-
polistische Unternehmen einen Einheitspreis verlangen und somit keinen Gewinn erzielen, weil
die Umsatze mit den Kosten auf einem Niveau liegen missten. Nach Aalta-Setala ist dies ein-
deutig nicht nachweisbar in der Realitat. Die meisten Einzelhandler fir Lebensmittel sollen in
der Praxis relativ stark abweichende Preise verlangen. Die Grinde dafur kénnten in der Infor-
mationsverfugbarkeit fur Konsumenten zu finden sein oder in mdglicherweise vorhandenen

Suchkosten. Diese Fragen sollten mit dieser empirischen Studie untersucht werden.?8

Als Datenbasis fur die empirische Erhebung wurden Lebensmittel in Finnland genutzt. Zusatz-
lich wurden demographische Daten und Marktstrukturdaten verwendet. Der Datensatz besteht
aus zwei Sektionen, es gibt Preisdaten aus dem Februar 1995 und aus dem Februar 1997. Die
Preisinformationen stammen von 157 Einzelhandlern im Lebensmittelbereich und umfassen
insgesamt 120 Produkte. Die Produkte wurden mdglichst homogen ausgewahlt, dabei wurde
auf die gleiche Packungsgrofie und die gleiche Marke geachtet. Ein Beispiel ware genau ein

Liter Coca-Cola. Insgesamt wurden 34139 Preisbeobachtungen durchgefiihrt.?’

Es gibt groRe Unterschiede was die Preisstreuung der einzelnen Produkte betrifft. Das Produkt
Asidofilus sour milk 11 weist eine sehr geringe Preisabweichung auf, die niedrigsten Preise lie-
gen im Bereich 0,9 finnische Mark und die hochsten bei 1,1 finnische Mark. Ein Grofiteil der
Preise konzentriert sich auf den Wert von genau einer finnischen Mark, dies entspricht auch
dem Durchschnittspreis. Es wurden 157 Preisdaten fiir dieses Produkt erhoben und die Stan-
dardabweichung wurde mit nur 0,04 ermittelt. Fir das Produkt Milano Spaghetti ergab sich ein

ganz anders Bild. Daflr liegen insgesamt 141 Preisdaten vor, die niedrigsten Preise wurden mit

24 v/gl. Sorensen, A. (2000), S. 837-838.
25 vgl. Sorensen, A. (2000), S. 849.
26 y/gl. Aalto-Setala, V. (2003), S. 1.
27 ygl. Aalto-Setala, V. (2003), S. 2.
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0,7 finnische Mark erhoben und die héchsten Preise lagen bei 1,5 finnische Mark. Die Preisver-
teilung ist bei diesem Produkt deutlich breiter aufgestellt. Der Durchschnittspreis lag hierbei
ebenfalls bei genau einer finnischen Mark, jedoch wird die Standardabweichung mit 0,25 ange-

geben.?8

Fur die festgestellte Preisstreuung flir homogene Lebensmittelprodukte, dieser empirischen
Studie, kann es unterschiedliche Erklarungen geben. Die drei Hauptgrinde kénnten Unter-
schiede in den einzelnen Filialen, unvollstdndige Marktinformationen oder Suchkosten fir die
Konsumenten sein. Laut Aalta-Setalad haben spezifische Unterschiede bezuglich der Filialen nur
einen sehr geringen Einfluss auf die Preisstreuung, die unvollstdndigen Marktinformationen fur
die Konsumenten werden jedoch als ein sehr ausschlaggebender Faktor angegeben. Hbhere
Suchkosten fiir Verbraucher flhren laut den Ergebnissen der empirischen Studie zu einer hdhe-
ren Preisstreuung. Die Aussagekraft dieses Ergebnisses wird durch die sehr hohe Anzahl an

Preisdaten untermauert.?®
2.8. “An Empirical Model of Search with Vertically Differentiated Products” (2009)

Der Autor Matthijs R. Wildenbeest veroffentliche im April 2009 den Artikel ,An Empirical Model
of Search with Vertically Differentiated Products®. In diesem Artikel wird ein nicht-sequenzielles
Suchmodell vorgestellt, das eine vertikale Produktdifferenzierung erméglicht, die Qualitat eines
Produkts soll also messbar und in eine Rangfolge einzuordnen sein. Dieses Modell soll eine
theoretische Erklarung darstellen fur die vorhandene Preisstreuung in einem Markt. Die Grunde
fur die Preisstreuung sollen in Qualitatsunterschieden und in Suchfriktionen zu finden sein. Das
Modell nutzt Preisdaten von Lebensmitteln aus Supermarkten in GroRbritannien. Es wird davon
ausgegangen, dass die meisten Preisabweichungen durch Unterschiede der einzelnen Filialen
zu erklaren sind, dabei geht der Autor von gleichzeitig niedrigen Suchkosten in diesem Markt
aus. Nach Wildenbeest fihrt eine Ignorierung der vertikalen Produktdifferenzierung zu einer
Uberbewertung der Suchkosten, wenn eine empirisch festgestellte Preisstreuung wissenschaft-

lich untersucht wird.3°

Laut Wildenbeest kann eine Preisstreuung in vielen Markten beobachtet werden, somit scheint
dieses Phanomen nicht ungewohnlich. Einer der Datensétze zeigt Preisdaten fir goldene Apfel,
die zwischen September und Oktober 2008 erhoben wurden. Die Preise unterscheiden sich
nicht nur nach der jeweiligen Supermarktkette, sondern auch im Zeitverlauf sind Preisschwan-
kungen zu beobachten. AuRerdem wird deutlich, dass der Durchschnittspreis bei einigen Su-

permarktketten dauerhaft hoher ist als bei den Wettbewerbern. Zusatzlich gibt es Anbieter, die

28 y/gl. Aalto-Setala, V. (2003), S. 3.
29 vgl. Aalto-Setala, V. (2003), S. 11.
30 vgl. Wildenbeest, M. (2009), S. 1.
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ihre Preise haufig andern, wahrend andere tber einen Grollteil der Zeit den gleichen Preis ver-

langen.?!

Die Erkenntnis dieser wissenschaftlichen Untersuchung ermdéglicht eine neue Sichtweise auf
die Preisstreuung bei homogenen Gitern. Es konnte beobachtet werden, dass unterschiedliche
Unternehmen auch unterschiedliche Preise fir die gleichen Produkte verlangen. Nach Wilden-
beest besteht ein Wettbewerb zwischen den Unternehmen in Bezug auf den Nutzen. Obwohl
die Unternehmen moglicherweise eine gemeinsame Nutzenverteilung aufweisen, kénnen im
Einzelfall beispielsweise die Stlckkosten unterschiedlich sein und dies kann wiederum zu einer
Preisverteilung fuhren. Das von Wildenbeest entwickelte Schatzverfahren bezuglich der Such-
kostenverteilung hat ergeben, dass 61% der beobachteten Preisstreuung auf unternehmens-
spezifische Effekte zurickzufiihren ist. AuRerdem suchten die meisten Konsumenten ein Pro-
dukt nur ein bis zwei Mal, dabei wurden flr organische Produkte héhere Suchkosten festge-
stellt. Ein Zustrom von Konsumenten mit niedrigen Suchkosten verandert, laut Wildenbeest, das
Gleichgewichtsverhalten dahingehend, dass das erwartete Nutzenniveau der Unternehmen

sinkt und die Durchschnittspreise steigen.®?
2.9. “Price Dispersion then and now: Evidence from retail and e-tail markets” (2002)

Der Artikel ,Price Dispersion then and now: Evidence from retail and e-tail markets® von Patrick
Scholten und S. Adam Smith erschien im Jahr 2002. Darin wurde ein Vergleich zwischen zwei
unterschiedlichen empirischen Erhebungen aufgestellt. Der erste statistische Datensatz stammt
aus dem Jahr 1976, aus einer Zeit in der der Online-Handel noch nicht existiert hat und im Ver-
gleich dazu, wird ein empirischer Datensatz aus dem Jahr 2000 genutzt, mit Preisdaten von
Online-Handlern. Es sollte untersucht werden, inwiefern sich die Preisstreuung von 1976 im
Vergleich zum Jahr 2000 verandert hat. Dafir wurden die genau gleichen homogenen Giiter

verwendet, um eine gute Vergleichbarkeit zu gewahrleisten.®?

Der empirische Datensatz aus dem Jahr 1976 wurde nicht von den Autoren selbst, sondern von
Carlson and Pescatrice erhoben. Dabei wurde die Preisstreuung von insgesamt 34 Produkten
analysiert, die in der Innenstadt von New Orleans erhoben wurden. Um sicherzustellen, dass
die Produkte homogen und die Preise somit vergleichbar sind, wurde bei der Auswahl insbe-
sondere auf die Marke und Produktgrée geachtet. Scholten und Smith haben die Methodik von
Carlson und Pescatrice grotenteils iGbernommen, um einen direkten Vergleich beider Datens-
atze zu ermdglichen und daraus Ruickschlisse Uber das Verhalten der Preisstreuung zu ziehen.

Die Autoren haben 136 Preisbeobachtungen durchgefiihrt fir 20 Produkte aus dem Einzelhan-

31 vgl. Wildenbeest, M. (2009), S. 2.
32 ygl. Wildenbeest, M. (2009), S. 28-29.
33 vgl. Scholten, P. / Smith, A. (2002), S. 64.
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del. Die Erhebung wurde in Bloomington im Bundesstaat Indiana durchgefuhrt, im Zeitraum
vom 1. Februar 2000 bis zum 4. Februar 2000. Um eine mdgliche Verfalschung der Preisdaten
zu vermeiden, wurde ein sehr kurzes Zeitfenster von nur vier Tagen gewabhlt, so sollten eventu-

elle Preisveranderungen Uber Zeit ausgeschlossen werden.®*

Der erste statistische Vergleich der beiden Datensatze bezieht sich auf Produkte aus dem Ein-
zelhandel ohne Online-Preise. Ein Produkt ware beispielsweise Salat, in der Erhebung aus dem
Jahr 2000 wurde ein Durchschnittspreis von 1,02$ festgestellt und eine Standardabweichung
von 0,21. Im Vergleich dazu lag der Durchschnittspreis 1976 bei 0,37$ und die Standardabwei-
chung bei 0,07. Ein weiteres Beispiel ist das Produkt Tee, welches einen Durchschnittspreis
von 2,38% im Jahr 2000 aufwies. Die Standardabweichung wurde mit 0,26 dokumentiert. Im
Jahr 1976 lag der Durchschnittspreis deutlich niedriger mit 0,44$ und die Standardabweichung
lag bei 0,11. Das Gesamtergebnis dieser Teilauswertung weist einen Durchschnittspreis in H6-
he von 23,81$% im Jahr 2000 auf. Die Standardabweichung lag im gleichen Jahr bei 1,84. Die
Daten aus 1976 zeigen einen Durchschnittspreis von 30,95$ und eine Standardabweichung von

1,22. Dazu ist anzumerken, dass die Preise nicht an die Inflation angepasst wurden.®

Der zweite Datensatz beinhaltet auch Online-Preise, dadurch sollte die Preisstreuung nochmals
mit den Daten aus 1976 verglichen werden, um eventuelle Auffalligkeiten festzustellen. Die Da-
ten der Online-Erhebung bestehen aus 70 Preisbeobachtungen fir elf Produkte. Die Datener-
hebung fir die Online-Preise wurde im gleichen Zeitraum wie die stationare Erhebung durchge-
fuhrt. Dafur wurden beispielsweise Suchmaschinen und Preisvergleichsseiten wie mySi-
mon.com verwendet. Ein Produkt aus diesem Datensatz ist Aspirin. Bei diesem Produkt wurde
ein Durchschnittspreis in Hohe von 5,07$ ermittelt, die Standardabweichung lag bei 0,94. Bei
den Daten aus dem Jahr 1976 lag der Durchschnittspreis bei 1,30$ und die Standardabwei-
chung wurde mit 0,08 angegeben. Ein weiteres Beispiel ist ein Thermometer, bei diesem Pro-
dukt lag der Durchschnittspreis im Jahr 2000 bei 8,74$% und die Standardabweichung war bei
0,50. 1976 lagen diese Werte bei 1,44$ und 0,30. Der Durchschnittspreis insgesamt fiir alle
Produkte aus dem Jahr 2000 dieser Teilauswertung wurde mit 43,78$ festgestellt, wahrend die
Standardabweichung durchschnittlich bei 4,13 lag. Im Jahr 1976 war der Durchschnittspreis
insgesamt bei 52,41$ und die Standardabweichung wurde mit 1,91 ermittelt. Auch hier wurde

die Inflation trotz der grofRen zeitlichen Abweichung nicht berticksichtigt.®

Das Fazit von Scholten und Smith zeigt ein bemerkenswertes Ergebnis. Die Daten aus der Er-
hebung im Jahr 2000 weisen eine Preisstreuung auf, die mindestens genau so stark ausgepragt

ist wie in der Erhebung 1976. Obwohl sich die Markte sehr stark in diesem Zeitraum verandert

34 v/gl. Scholten, P. / Smith, A. (2002), S. 66.
35 vgl. Scholten, P. / Smith, A. (2002), S. 67-68.
36 y/gl. Scholten, P. / Smith, A. (2002), S. 70-71.
-14 -



haben und das Internet eine theoretisch bessere Markt- und Preisinformation bereitstellt, konnte
ein positiver Effekt auf die Preisstreuung nicht nachgewiesen werden. Die Forschungsfrage
bestand darin herauszufinden, wie sich die Preisstreuung von 1976 im Vergleich zum Jahr 2000
verandert hat. Das Ergebnis zeigt, dass sich die Preisstreuung ungefahr auf dem gleichen Ni-

veau bewegt und die Preisstreuung tber einen langen Zeitraum bestehen bleibt.3’
2.10. “Does the Internet Make the Markets More Competitive?” (2000)

Im Oktober 2000 verdffentlichten Jeffrey R. Brown und Austan Goolsbee den wissenschaftli-
chen Artikel ,Does the Internet Make Markets More Competitive? Evidence from the Life Insu-
rance Industry®. In der Zeit als der Artikel erschien, veranderte sich der Online-Handel rasant
und E-Commerce nahm schnell an Bedeutung zu. So wurde der Online-Handel eine wichtige
alternative zum stationaren Einzelhandel. Durch das Internet haben die Konsumenten die M6g-
lichkeit Preise zu vergleichen und das mit einem sehr geringen Aufwand. Eine daraus folgende
Annahme ist, dass die Suchkosten der Konsumenten abnehmen kénnten und es so zu niedrige-
ren Marktpreisen, sowie einem hoheren Wettbewerb der Anbieter kommt. Nach der Analyse
entsprechender wissenschaftlicher Literatur zu diesem Themengebiet, stellten die Autoren fest,

dass diese Theorie in der Vergangenheit nicht bestatigt werden konnte.38

In dieser empirischen Untersuchung geht es um die Preise flir Lebensversicherungen. Dabei
sollte analysiert werden, welche Auswirkungen das Internet auf die Preise und die Preisstreu-
ung hat. Das Internet ermdglichte einen Preisvergleich zwischen den einzelnen Anbietern
durchzufiihren und es wurde mdglich, nach bestimmt Aspekten die passende Lebensversiche-
rung herauszufiltern. Zusatzlich bekamen viele Anbieter von Lebensversicherungen einen eige-
nen Internetauftritt. Diese Faktoren fuhrten zwischen 1995 und 1997 zu einem messbaren
Preisverfall in Hohe von 8% bis 15%. Dies ist ein Anstieg der Konsumentenrente von circa 115
bis 215 Millionen Dollar im Jahr. Das Internet allein hat im Zeitraum davor nicht zu Preisveran-
derungen geflhrt, sondern erst mit dem Aufkommen der Internetseiten speziell fiir Versicherun-
gen konnte diese Veranderung festgestellt werden. Dies ist ein wichtiger Aspekt fir die Zuver-
lassigkeit der Daten. Eine weitere Uberraschende Erkenntnis ist, dass die Reduktion der Such-

kosten durch das Internet, nicht zu weniger, sondern zu mehr Preisstreuung geflhrt hat.3°
2.11. “Using price distributions to estimate search costs” (2006)

Im Jahr 2006 erschien der Artikel ,Using price distributions to estimate search costs® im Rand
Journal of Economics. Die Autoren Han Hong und Matthew Shum untersuchten die Suchkosten

unter Bericksichtigung des Marktgleichgewichts. Es sollte eine Methode entwickelt werden, um

37 vgl. Scholten, P. / Smith, A. (2002), S. 86.
38 vgl. Brown, J. / Goolsbee, A. (2000), S. 1.
39 vgl. Brown, J. / Goolsbee, A. (2000), S. 2.
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Suchkosten einschatzen zu kdénnen. Dabei wurden nur Preisbeobachtungen als Datenbasis
verwendet. Das Ziel war es, empirisch beobachtete Preisstreuungen zu erklaren. Daflir haben

die Autoren die Preisdaten von einigen Online-Buchhandlern verwendet.*°

Als Datenbasis wurden homogene Produkte verwendet, die Preisdaten dafiir wurden verschie-
denen Preisvergleichsseiten entnommen. Am 5. Februar 2002 wurden insgesamt 20 Preisdaten
fur ein Statistikbuch erhoben. Die statistischen Daten dieser Erhebung zeigen zwei auffallige
Ansammlungen von Preisen. Bei einem Anbieter ist eine Linksverschiebung von der Normalver-
teilung aus zu sehen, dies kénnte auf einen gewissen Suchanreiz der Konsumenten hindeuten.
Bei einem anderen Handler wiederum, sieht man viele Preise im oberen Preissegment, obwohl
der niedrigste Preis mit 85,58% festgestellt wurde und der hochste Preis bei 100,87$ lag. Dies
ergibt eine mogliche Ersparnis in Hohe von circa 15%. Trotzdem schienen die meisten Anbieter
ihre Preise um die 100%$ festzulegen, so kann man davon ausgehen, dass dies lohnenswert ist.
In allen Datensétzen ist eine sehr deutliche Preisstreuung erkennbar und ein Erklarungsmuster
wie z.B. die Preissensitivitat der Konsumenten ist ebenfalls nicht feststellbar, weil die Preisver-
teilung immer unterschiedlich ausfallt.*' Nach der Analyse der Daten kommen Hong und Shum
zu dem Ergebnis, dass ihre Modelle zur Suchkosteneinschatzung effektiv funktionieren, wenn
genug Daten vorhanden sind. Ein Vorteil ist, dass sich diese Methode ausschlieRlich auf Preis-
daten anwenden lasst, so ist dies ideal flr Preisvergleiche im Internet. Laut den Autoren kénn-
ten die Konsumenten eine gewisse Praferenz zum Einkaufen vor Ort oder online besitzen, um
diesbezlglich eine genauere Aussage treffen zu kénnen ware eine tiefgreifende empirische

Erhebung notwendig.*?
2.12. “Price Dispersions in the Small and in the Large” (2004)

Im Dezember 2004 wurde der Artikel ,Price Dispersion in the Small and in the Large: Evidence
from an Internet Price Comparison Site* von Michael R. Baye, John Morgan und Patrick Schol-
ten verfasst. Veroffentlicht wurde dieser Artikel im Journal of Industrial Economics. Die Preis-
streuung in Online-Markten ist ein viel beobachtetes Phanomen. Um dies naher zu untersuchen
und um eine mogliche Erklarung dafiir zu finden, haben die Autoren eine empirische Studie
durchgefiihrt. Dazu wurde ein Datensatz mit vier Millionen Preisbeobachtungen in einem Onli-
ne-Markt fir Elektronikprodukte erstellt. Die Daten beinhalten tagliche Preisangaben der 1000
meistverkauften Produkte der Preisvergleichsseite Shopper.com. Die Datenerhebung fand zwi-
schen dem 2. August 2000 und dem 31. Marz 2001 statt.*®

40 v/gl. Hong, H. / Shum, M. (2008), S. 257.
4% yvgl. Hong, H. / Shum, M. (2006), S. 259.
42 ygl. Hong, H. / Shum, M. (2006), S. 271.
43 vgl. Baye, M. / Morgan, J. / Scholten, P. (2004), S. 463-464.
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Die Autoren fanden keine Hinweise darauf, dass die Preisstreuung nur in einem Marktungleich-
gewicht vorkommt und sich Uber die Zeit selbst korrigiert. Gegenteilig dazu, wurde eine dauer-
hafte Preisstreuung festgestellt, die abhangig von der Marktstruktur ist. Wahrend des 8-
monatigen Beobachtungszeitraums hat sich die Nutzung von Preisvergleichsseiten durch die
Konsumenten um 12,9 Prozent erhéht. Die Preisstreuung hat sich allerdings in diesem Zeitraum
nicht reduziert. Wenn es flr ein Produkt viele Anbieter gibt, dann ist die Preisstreuung tenden-
ziell niedriger als bei Produkten mit wenigen Anbietern. Zum Beispiel bei Produkten mit nur zwei
Anbietern betragt die Preisspanne im Durchschnitt 23%. Auf der anderen Seite fallt die Preis-

spanne auf nur 3,5 Prozent, wenn es 17 Anbieter flr ein Produkt gibt.*4

Laut den Autoren kann zur Messung der Preisstreuung in Markten flir homogene Produkte der
Variationskoeffizient genutzt werden. Das ,Gesetz des einheitlichen Preises® besagt, dass alle
Anbieter auf einem Markt den gleichen Preis fur homogene Guter verlangen. Demnach sollten
alle Methoden zur Messung der Preisstreuung einen Wert von null ergeben. Des Weiteren kann
die Preisstreuung Uber einen langeren Zeitraum beobachtet werden, um festzustellen, ob die
Preisstreuung nur auftritt, wenn es ein kurzfristiges Marktungleichgewicht gibt und ob sich dies
langfristig korrigiert. Die durchgeflihrte empirische Erhebung sollte dieser Frage auf den Grund
gehen. Die Daten zeigen eine ganz erhebliche Preisstreuung. Die Preisspanne betragt im
Durchschnitt Gber 107%, vom niedrigsten Preis ausgehend. Der Variationskoeffizient wurde im

Durchschnitt mit 22,4% errechnet.*®

Das Ergebnis von Baye, Morgan und Scholten ist eine festgestellte Preisstreuung mit Daten von
Shopper.com. Diese Preisstreuung wurde konsistent Uber einen langeren Zeitraum dokumen-
tiert und das, obwohl die Nutzerzahlen von Preisvergleichsseiten im Erhebungszeitraum um
13% gestiegen sind. Je kleiner der ausgewertete Datensatz ist, umso hoher fallt in der Regel
die Preisstreuung aus. Viele Daten wiederum flihrten zu einer geringeren Preisspanne. Wenn
die Preisstreuung verglichen werden soll, muss die Marktstruktur ebenfalls bertcksichtigt wer-
den. Es gibt Faktoren, die die Preisstreuung beeinflussen kénnen, dazu gehdren beispielsweise

Lerneffekte der Unternehmen oder steigende Nutzerzahlen von Preisvergleichsseiten.*®
2.13. Zusammenfassung

Das Thema Gleichgewichtspreis und Preisstreuung bei homogenen Gutern wurde in der Ver-
gangenheit bereits vielfach untersucht. Es wurden empirische Erhebungen durchgeflhrt um
Preisdaten zu sammeln und diese anschlieRend auf ihre Preisstreuung hin zu analysieren. Die
wissenschaftliche Literatur zeigt zu diesem Themengebiet ein sehr eindeutiges Ergebnis. In

jeder zitierten empirischen Studie wurde eine Preisstreuung festgestellt, homogene Glter wer-

44 vgl. Baye, M. / Morgan, J. / Scholten, P. (2004), S. 464-465.
45 vgl. Baye, M. / Morgan, J. / Scholten, P. (2004), S. 467.
46 vgl. Baye, M. / Morgan, J. / Scholten, P. (2004), S. 490.
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den von einer Vielzahl von Anbietern zu unterschiedlichen Preisen angeboten. Dies scheint
auch marktiubergreifend und UGber einen langeren Zeitraum der Fall zu sein. Da die empirischen
Daten keinen Gleichgewichtspreis erkennen lassen, ist die Wirtschaftswissenschaft an dieser
Stelle auf der Suche nach einer Erklarung fur dieses Phanomen. Am haufigsten werden die
Suchkosten der Konsumenten als Begriindung genannt, denn der Aufwand ein gewisses Pro-
duktangebot wahrzunehmen kann in zeitlicher und finanzieller Hinsicht stark abweichen. Eben-
falls haufig werden Ungleichheiten der Anbieter erwahnt, so kann aufgrund der Lage oder der
Dienstleistungen ein héherer Preis flr das gleiche Gut gerechtfertigt sein. Unvollstandige
Marktinformationen flir Konsumenten sind ein weiterer Grund daflir, warum die Konsumenten
nicht immer den niedrigsten Preis wahlen. Das Internet hat an dieser Stelle fur weitgreifende
Veranderungen gesorgt, z.B. hat sich die Informationsverfligbarkeit durch Preisvergleichsseiten
enorm verbessert. Allerdings ist eine Abnahme der Preisstreuung aufgrund des Internets nicht
nachweisbar. Weitere Griinde sind Kundenpraferenzen und dynamische Effekte bezlglich der
Marktstruktur.

3. Die neoklassische Theorie

Die Neoklassik ist eine der wichtigsten Wirtschaftstheorien der heutigen Zeit. Der Kern der Ne-
oklassik ist das Marktgleichgewicht. Auf einem Markt treffen Angebot und Nachfrage aufeinan-
der, daraus entsteht der Marktpreis. Die Neoklassik geht davon aus, dass sich Angebot und
Nachfrage langfristig mengenmallig angleichen. Das Ergebnis ist der sogenannte Gleichge-
wichtspreis. Alle Anbieter in einem Wirtschaftsraum verlangen fiir ein homogenes Produkt den
exakt gleichen Preis. Daraus resultiert eine Marktraumung, die Nachfrage wird vollstandig ge-
deckt und alle Anbieter kdnnen die gesamte Angebotsmenge absetzen. In diesem Kapitel wird
zunachst der historische Uberblick dargestellt, von den Anfangen der Wirtschaftstheorien, tber
die Entstehung der Klassik bis hin zur heutigen Neoklassik. Anschliefend werden die zentralen
Elemente der Neoklassik erlautert, dazu gehdéren Angebot und Nachfrage, das Marktgleichge-
wicht mit dem dazugehdrigen Gleichgewichtspreis und zum Schluss folgt eine kritische Betrach-

tung der Neoklassik.

3.1. Historischer Uberblick

Wirtschaftstheorien wie die Neoklassik werden von Wirtschaftswissenschaftlern aufgestellt. Da-
bei kann man jedoch nicht von einer Neutralitat der Wirtschaftswissenschaftler ausgehen, sie
vertreten unterschiedliche Interessen und Wertesysteme. Haufig vertreten sie die Interessen
einer bestimmten Bevolkerungsschicht, dies beeinflusst mafl3geblich die Erklarungszusammen-

hange und Forderungen die aus ihrer Arbeit resultieren. In der Regel werden diese Interessen
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jedoch nicht 6ffentlich kommuniziert, sondern es wird versucht die Forschungsergebnisse mog-

lichst positive fiir die gesamte Gesellschaft darzustellen.*

Schon in der Antike haben die Menschen versucht volkswirtschaftliche Zusammenhange zu
erklaren. Das antike Griechenland verflugte Uber, eine fur die damalige Zeit, aulergewohnlich
starke Wirtschaft. So stellten sich viele griechische Philosophen die Frage, wie die optimale
Gesellschaftsordnung aussehen kénnte und brachten unterschiedliche Ideen und Konzepte
hervor. Es wurden fundamentale wirtschaftliche Fragen diskutiert, zum Beispiel welche Rolle
der Staat innerhalb der Gesellschaftsordnung einnehmen soll, aber auch wie das Zins- und
Geldsystem beschaffen sein musste oder die Frage, ob der Eigennutz oder Gemeinnutz in der
Gesellschaft an erster Stelle stehen sollte. Die zentrale Zielsetzung einer Wirtschaftstheorie ist
die Suche nach Gerechtigkeit und die Frage wie man dieses Ziel angemessen in der Gesell-

schaft umsetzen kann.*8

Der Vorlaufer der neoklassischen Theorie ist die Klassik bzw. die klassische Okonomie. Die
Klassik findet ihre Urspriinge in GroRbritannien, in der Zeit der sogenannten ,Glorius Revoluti-
on“ von 1688 bis 1689. In den meisten europaischen Staaten war zu dieser Zeit der Absolutis-
mus vorherrschend. GroRbritannien war jedoch eine konstitutionelle Monarchie mit einem Par-
lament, welches die Interessen des Burgertums vertreten hat. Daraus entstand ab 1775 die
erste und erfolgreiche ,Industrielle Revolution®“. In dieser Zeit entstand die klassische Okonomie
als Gegenentwurf zum absoluten Herrschaftsanspruch des Staates. Es sollte eine freiheitlichere
Gesellschafts- und Wirtschaftsordnung entstehen und so hatte die Klassik viele Anknipfungs-
punkte mit dem Liberalismus. Die klassische Okonomie entwickelte sich so zum Wirtschaftslibe-
ralismus innerhalb der Okonomie. Das Ziel der Klassik war es aufzuzeigen, dass ein absolutis-
tisch herrschender Staat nicht bendétigt wird. Der Begriinder der Klassik war Adam Smith, er hat
den Grundstein fir ein modernes Verstandnis der Okonomie gelegt. Sein Werk ,Wohlstand der
Nationen“ dient noch heute vielen Wirtschaftstheorien als Basis. Aus diesem Grund wird er
auch der ,Vater der klassischen Nationalékonomie“ genannt. Weitere wichtige Vertreter der
Klassik sind John Stuart Mill, Jean-Baptiste Say und David Ricardo. Das Ziel ihrer Arbeit war es,
aufzuzeigen wie der Preismechanismus in einem Markt fiir eine optimale Verteilung jeglicher

Glter und Produktionsfaktoren sorgt.*®

Die Klassik galt zu ihrer Zeit als revolutionar, da die Vertreter der Klassik ihre Aussagen auf den
Erkenntnissen der Epoche der Aufklarung aufbauten. Die Kernaussage der Aufklarung ist, dass
der Mensch ein angeborenes Recht auf personliche Freiheit besitzt. Der Begriff der Freiheit ist

an dieser Stelle unterschiedlich auslegbar. Im Wirtschaftsliberalismus wird die Freiheit eher als

47 vgl. Rogall, H. (2013), S. 49.
48 vgl. Rogall, H. (2013), S. 49-50.
49 vgl. Rogall, H. (2013), S. 52.
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wirtschaftliche Freiheit interpretiert und weniger als Freiheit vor Armut und Hunger. Die Freiheit
in der klassischen Okonomie dient also vorrangig dem Schutz vor staatlichen Eingriffen, dies
kommt vor allem der wohlhabenden Bevolkerungsgruppe zugute. Die wirtschaftlich schlechter
gestellten Menschen kénnten dadurch benachteiligt werden, was wiederum den Gedanken der
Freiheit fraglich erscheinen lasst. Da eine Wirtschaftstheorie in der Regel eine Interessensver-
tretung darstellt, kann davon ausgegangen werden, dass die Klassik vor allem den Interessen

der Oberschicht in GroRbritannien diente.°

Die Wirtschaftstheorie der Klassik fundiert auf einigen Kernaussagen die im Folgenden vorge-
stellt werden. Das Menschenbild der Klassik basiert auf einem egoistischen und eigennutzigen
Handeln, dies ist jedoch nicht als unmoralisch anzusehen, viel mehr gilt dieses Verhalten als
rational und soll positive Auswirkungen auf die Gesamtwirtschaft haben. Ein weiterer zentraler
Aspekt der Klassik ist die Rolle der Markte. Der Preismechanismus, oder nach Adam Smith
auch ,unsichtbare Hand“ genannt, sorgt flr eine optimale Guterallokation und Verwendung aller
Produktionsfaktoren. Unterstitzt wird dieser Grundgedanke durch den Zinsmechanismus, der
auch das ,Say’sche Theorem“ genannt wird. Demnach kommt es in einer Marktwirtschaft auto-
matisch zu einem wirtschaftlichen Gleichgewicht bzw. werden Ungleichgewichte langfristig von
alleine ausgeglichen. So sollen beispielsweise Arbeitslosigkeit oder eine Uberproduktion nicht
auftreten kdnnen, schlussfolgernd kann es auch nicht zu Wirtschaftskrisen kommen. Nach Say
sollte sich der Staat aus dem Wirtschaftsgeschehen raushalten, da seine Eingriffe zu Fehlent-
wicklungen fihren kdénnen. Die Faktoren, die zum Wohistand eines Landes flihren, werden in
der Klassik mit der eingesetzten Arbeit und der Hohe der Investitionen definiert. Die Hohe der
Guterproduktion ist also entscheidend und nicht die Menge an Bodenschétzen, die ein Land
besitzt. Der Staat soll im Wesentlichen in der Wirtschaft fiir ausreichend meritorische Guter sor-
gen. Die Klassik spricht sich fur einen globalen Freihandel aus, so wird eine internationale Ar-
beitsteilung ermdglicht. Der Staat sollte auch hier keinerlei Einfluss nehmen, das Ergebnis soll
zu einer besseren wirtschaftlichen Gesamtsituation fiihren. Ein letzter Aspekt der klassischen
Okonomie ist die Preistheorie. Diese besagt, dass es einen natirlichen Preis gibt. Alle Preise
sich durch Angebot und Nachfrage um den natirlichen Preis einpendeln. Der natirliche Preis
ist dabei objektiv ermessbar z.B. anhand von Produktionskosten oder dem Arbeitsaufwand.
Eine Schwachstelle dieser Wirtschaftstheorie ist die Vernachlassigung der natirlichen Produkti-
onsfaktoren wie z.B. Boden, Luft und Wasser. Diese sind nach Ricardo unbegrenzt vorhan-

den.%!

Aus der Klassik entstand Mitte des 19. Jahrhunderts die neoklassische Okonomie. Europa und

Nordamerika befanden sich in der industriellen Revolution und die Produktion erreichte ein nie

30 vgl. Rogall, H. (2013), S. 60.
51 vgl. Rogall, H. (2013), S. 60-61.
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da gewesenes Niveau. Dieser wirtschaftliche Aufschwung fihrte um 1850 zur Entstehung der
Neoklassik. Die wesentlichen Begriinder der Neoklassik sind Carl Menger, Alfred Marshall, Wil-
liam Jevons und Leon Walras. Diese Zeit wird haufig als wirtschaftsliberale Schule bezeichnet.
John Maynard Keynes war diesbeziiglich anderer Auffassung, fiir ihn waren alle Okonomen vor
ihm selbst den klassischen Okonomen zuzuordnen, dazu gehérten auch die Neoklassiker. In
der Zeit von 1860 bis 1936 und vor allem ab den 1980er Jahren war die Neoklassik die vorherr-

schende Wirtschaftstheorie.??

Die Neoklassik basiert im Wesentlichen auf den Kernaussagen der Klassik, beispielsweise die
Preisfunktion, in beiden Wirtschaftsschulen von zentraler Bedeutung. Weitere Aspekte wie,
dass der Staat nicht in die Wirtschaft eingreifen soll, sind ebenfalls gleich. Trotzdem gibt es
auch deutliche Abweichungen und Anderungen, dies ist der Grund, warum die Neoklassik als
eine eigenstandige Wirtschaftstheorie eingestuft wird.>® Die Grundelemente der Neoklassik

werden im Folgenden vorgestellt.

Das neoklassische Modell beinhaltet einige Grundannahmen, die fir das Verstandnis der
Sichtweise der Neoklassik entscheidend sind. Das Menschenbild der Neoklassik, bzw. die ethi-
schen Grundlagen, sehen den Menschen als einen rationalen Nutzenmaximierer, der rein éko-
nomisch denkt und keine emotionalen Entscheidungen trifft. Dieses Menschenbild wird auch
homo oeconomicus genannt. Des Weiteren geht die Neoklassik davon aus, dass alle Konsu-
menten eine absolute Souveranitat in ihnrem Handeln besitzen, dadurch sollen die Konsumenten
immer die bestmdgliche Entscheidung fur sich selbst treffen. Aus diesem Grund wird kein Staat
bzw. keine Regierung bendtigt, die in die Wirtschaft eingreift, weil die Konsumenten ohnehin die
besten Entscheidungen flr sich selbst treffen kdnnen. Ein ganz zentraler Aspekt der Neoklassik
ist das Marktgleichgewicht. Der Preismechanismus soll in einem Markt fur eine vollstandig effi-
ziente Allokation aller Faktoren sorgen. Das Ziel ist die so genannte Pareto-Optimalitat, es
kommt zu einem Gleichgewichtspreis, zu dem alle Marktakteure gerade noch bereit sind einen
Handel abzuschlieflen. Alle wirtschaftlichen Kosten werden vollstandig vom Verursacher be-
ricksichtigt. Da der Markt fir ein optimales Gleichgewicht sorgt, werden Krisen als nicht exis-
tent betrachtet. Die neoklassische Theorie lehnt jegliche Staatseingriffe ab, da diese in der
Wirtschaft zu mehr Schaden als Nutzen fiihren wirden. Zusatzlich existiert ein vollkommener

Wettbewerb in einem Markt und das Know-how bleibt auf einem konstanten Niveau.?*
3.2. Angebot und Nachfrage an einem Markt

An einem Markt treffen Angebot und Nachfrage aufeinander. Fur die Marktteilnehmer geht es in

erster Linie darum, Bedurfnisse zu befriedigen. Es wird ein Eigeninteresse verfolgt, um einen

52 vgl. Rogall, H. (2013), S. 73.
33 vgl. Rogall, H. (2013), S. 74.
>4 Vgl. Rogall, H. (2013), S. 82-83.
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hdchstmdglichen Nutzen zu erreichen. Um Gulter am Markt zur Verfligung zu stellen, muss eine
Faktorleistung erbracht werden. Aus dieser Arbeit entsteht eine finanzielle Entlohnung, die wie-
derum fir die Nutzenmaximierung eingesetzt werden kann.%® Zuerst wird im Folgenden die

Nachfrageseite erldutert.

Schumann, Meyer und Strébele erlautern die Nachfrage der Haushalte nach Konsumguitern mit
Abbildungen, die die Funktion der Nachfrage an einem Markt aufzeigen. Die Autoren haben ein
Beispiel mit zwei Konsumgutern gewahlt, Brot in Kilogramm wird auf der Y-Achse dargestellt
und Wein, in Liter, wird auf der X-Achse dargestellt. Diese beiden Guter sind beispielhaft die
einzigen, die ein Haushalt zur Bedirfnisbefriedigung einsetzen kann. Die Gerade in der Abbil-
dung eins wird Bilanzgerade genannt und stellt alle moéglichen Guterbiindel dar, die der Haus-
halt mit seinem Einkommen unter Berilcksichtigung der jeweiligen Preise konsumieren kann.
Die Verbindungsgerade HJ zeigt die Mengenkombination aus Wein und Brot, die fur eine be-
stimmten Geldbetrag zu erwerben sind. Die Kurven u1 bis u4 sind Indifferenzkurven, diese stel-
len die subjektiven Nutzenempfindungen eines Haushalts dar. Die Guterbindel A und B stiften
den gleichen Nutzen, so macht es flr den Haushalt keinen Unterschied welche Glterkombina-
tion konsumiert wird, daher ist der Haushalt in diesen Punkten indifferent. Die Indifferenzkurve
u1 bezeichnet Kombinationen mit dem niedrigsten Nutzen und die Indifferenzkurve u4 hat den

hdchsten Nutzen.®®

Abb. 1: Bilanzgerade, Indifferenzkurven und optimaler Konsumplan (K)

=

Brot in kg

Wein in /

Quelle: Schumann, J./Meyer, U./Strobele, W. (2011) S. 15.

35 Vgl. Schumann, J. / Meyer, U. / Strébele, W. (2011), S. 14.
36 Vgl. Schumann, J. / Meyer, U. / Strébele, W. (2011), S. 14-15.
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Die gezeigten Indifferenzkurven sind eine Veranschaulichung der Bedurfnis- bzw. Praferenz-
struktur eines Haushalts. Wenn der Haushalt in diesem Beispiel das Ziel der Nutzenmaximie-
rung verfolgt, sollte der Punkt K gewahlt werden. Dieser Punkt stellt den optimalen Konsumplan
(K) dar, mit dem verfugbaren Einkommen kann kein hoherer Nutzen als in diesem Punkt erzielt
werden, weil die Bilanzgerade an dieser Stelle die hdochstmdgliche Indifferenzkurve schneidet.
Wenn man nun von Preisveranderungen eines Guts ausgeht, kann es mehrere Bilanzgeraden
mit unterschiedlicher Steigung geben. Der Preis hat einen direkten Einfluss auf die mdgliche
Menge, die erworben werden kann. Bei einer Verdopplung des Preises beispielsweise, wirde

sich die Menge halbieren, die erworben werden kann.®’

In diesem Abschnitt wird nun die Angebotsseite naher betrachtet. Das Angebot in einem Markt
basiert auf den Produktionsfaktoren, der Produktion und der angestrebten Gewinnmaximierung
der Unternehmen. Es wird unterschieden in Fixfaktoren und variable Faktoren. Die Fixfaktoren
verursachen fir ein Unternehmen Fixkosten, die permanent finanziert werden missen. Das
sind zum Beispiel das Grundstick, das Gebaude oder die Ausstattung. Die variablen Faktoren
haben einen direkten Einfluss auf die Produktionsmenge und muissen nur bei ihrer Verwendung
bezahlt werden, es entstehen also variable Kosten. Dazu gehoéren beispielsweise die Arbeits-
kraft und verschiedene Vorprodukte, die fur die Produktion bendétigt werden. In der Abbildung
zwei ist die Produktionsmenge im Verhaltnis zu den Fixkosten FK und den variablen Kosten VK

dargestellt, die gesamten Kosten werden mit K bezeichnet.%®

Abb. 2: Kosten (K), Grenz- und Durchschnittskosten (GK und DTK)
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Quelle: Schumann, J./Meyer, U./Strébele, W. (2011) S. 19.

Wenn die Produktionsmenge steigt, dann steigen auch die variablen Kosten. Die Fixkosten ent-

stehen auch wenn keine Produktion stattfindet, diese missen unabhangig von der Produkti-

57 Vgl. Schumann, J. / Meyer, U. / Strébele, W. (2011), S. 15-16.
38 Vgl. Schumann, J. / Meyer, U. / Strébele, W. (2011), S. 17-18.
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onsmenge finanziert werden. Die Kosten fur jede weitere Produktionseinheit werden in der Ab-
bildung mit GK fir Grenzkosten bezeichnet. Die Grenzkosten sind gleichzusetzen mit der Stei-
gung der Gesamtkosten K. Die Kurve DTK gibt die Kosten pro Stlick an. Die Gesamtkosten K
verlaufen nicht linear, weil die Kosten je nach Produktionsmenge unterschiedlich stark steigen.
Beispielsweise bendtigt ein Betrieb ab einer gewissen Produktionsmenge einen weiteren Pro-
duktionsstandort, wodurch die Kosten pro Stick ansteigen. Ein idealtypischer Anbieter kann
den Preis fir ein Produkt nicht beliebig bestimmen, sondern muss sich der Marktnachfrage bzw.
dem Marktpreis anpassen. Das bedeutet, dass dieser Anbieter seinen Gewinn lediglich durch
Anpassung der verkauften Menge erhdhen kann, jedoch nicht Uber den Verkaufspreis. Diese
Art von Anbietern werden auch Preisnehmer genannt. Der Gewinn eines Unternehmens wird

errechnet indem die Kosten von den Erldsen subtrahiert werden.>®
3.3. Das Marktgleichgewicht und der Gleichgewichtspreis

Nachfolgend wird das Marktgleichgewicht unter der Voraussetzung eines idealtypischen Mark-
tes bei vollstandiger Konkurrenz betrachtet. In der Abbildung drei ist die gesamtwirtschaftliche
Nachfragekurve dargestellt, diese Kurve gibt die Kaufbereitschaft aller Haushalte fir ein Gut an,
wenn es alternative Preise auf einem Markt gibt. Der Verlauf der Nachfragekurve ist fallend, da
die Nachfrage bzw. Kaufbereitschaft bei einem steigenden Marktpreis zurlckgedrangt wird.
Gegenteilig dazu, verlauft die Angebotskurve steigend, weil hdhere Preise auf einem Markt den
Markteintritt lohnenswerter machen und somit das Angebot steigt. Der Markt eines Guts wird
durch die Nachfrage und das Angebot definiert, diese beiden Faktoren treffen in einem Markt
aufeinander. Die Abbildung drei zeigt einen idealtypischen Markt, der wenig realitatsnah ist und
so nur selten in der Praxis vorkommt. Ein Beispiel aus der Praxis ist die Borse, weil die Nach-
frager und Anbieter jeweils ihr Kauf- bzw. Verkaufsangebot abgeben. Dies sorgt flir eine hohe
Markttransparenz und die sehr standardisierten Handelsablaufe kommen einem idealtypischen
Markt sehr nahe. Ein Borsenmakler beispielsweise kann aus den Informationen der Nachfrage-

und Angebotsseite die gewiinschte Verkaufsmenge bestimmen.®°

Abb. 3: Marktangebot, -nachfrage und -gleichgewicht

39 Vgl. Schumann, J. / Meyer, U. / Strébele, W. (2011), S. 19-20.
80 vigl. Schumann, J. / Meyer, U. / Strébele, W. (2011), S. 22-23.
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Quelle: Schumann, J./Meyer, U./Strébele, W. (2011) S. 23.

Beim Punkt p1 in der Abbildung drei besteht ein bestimmtes Angebot A und eine bestimmte
Nachfrage B. Die Nachfrage B ist in diesem Punkt gré3er als das Angebot A, somit kann das
Angebot nicht die gewlinschte Nachfrage decken und es kommt zu einem Nachfragetber-
schuss. Im Punkt p2 wiederum liegt der Preis deutlich hdher, dies fihrt zu einer niedrigeren
Nachfrage und gleichzeitig zu einem hdheren Angebot, weil die Gewinnerwartung der Anbieter
gestiegen ist. Durch die hohen Marktpreise kann in diesem Fall die Angebotsmenge nicht voll-
standig abgesetzt werden, da die Nachfrage zu niedrig ausfallt um den Markt zu rdumen. Aus
diesem Grund kommt es zu einem Angebotsuberschuss. In diesem Beispiel kommt es nur beim
Preis p* zu einer Ubereinstimmung zwischen Angebot und Nachfrage. Der Schnittpunkt der
Nachfrage- und Angebotskurve wird in der Abbildung drei als Punkt P bezeichnet, in dieser
Marktsituation kann die gesamte Nachfrage gedeckt werden, wahrend die gesamte Angebots-
menge abgesetzt werden kann, es kommt also zu einer Marktrdumung. Diese Marktsituation

wird in der Wirtschaftswissenschaft als Marktgleichgewicht bezeichnet.®

Im Marktgleichgewicht werden alle individuellen Kauf- und Verkaufsmengen addiert, das Er-
gebnis ist die insgesamt umgesetzte Menge. Der Gleichgewichtspreis an einem idealtypischen
Markt ergibt sich aus der Gesamtnachfrage und dem Gesamtangebot. Aus dem Marktgleichge-
wicht geht der Gleichgewichtspreis hervor, flir Anbieter und Nachfrager in einem Markt ist die-
ser Preis ein Signal um entweder einen Kauf zu tatigen oder ein Gut anzubieten. Dabei bendti-
gen die Marktteilnehmer keine Informationen beziglich der Angebots- oder Nachfragekurve, da
der Gleichgewichtspreis eine bestimmte Geldsumme darstellt, die alle nétigen Informationen

enthalt. FUr Anbieter und Nachfrager ist der jeweilige Tauschpartner ebenfalls nicht relevant,

61 vgl. Schumann, J. / Meyer, U. / Strébele, W. (2011), S. 23.
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weil in einem idealtypischen Markt fir ein homogenes Gut nur der Preis eine Rolle spielt. Die
Anbieter und Nachfrager verhalten sich in diesem Modell der vollstdndigen Konkurrenz als
Mengenanpasser und besitzen keine Praferenz flir ausgewahlte Tauschpartner. Diese idealty-
pische Darstellung eines Markts wird auch die neoklassische Theorie eines totalen Konkurrenz-
gleichgewichts genannt. Dieses totale Konkurrenzgleichgewicht ist ein Konzept von Gleichge-
wichtspreisen, die zu einer Marktrdumung flihren, den Gleichgewichtspreisen kénnen entspre-

chende Gleichgewichtsmengen zugeordnet werden.®?
3.4. Kritik an der Neoklassik

Die Neoklassik beschrankt sich in ihrer Betrachtung auf die privaten Guter, dabei werden meri-
torische Guter und natlrliche Ressourcen vernachlassigt, die aber eine wichtige Rolle fiir die
Wirtschaft spielen. Des Weiteren sieht die Neoklassik die Okonomie als Bestandswirtschaft, die
sich sehr statisch verhalt und sich kaum verandert. In der Realitat gibt es einen standigen tech-
nologischen Wandel und die Konsumenten besitzen bestimmte Praferenzen, die sich im Laufe
der Zeit verandern. Das Menschenbild der Neoklassik basiert auf dem idealtypischen homo
oeconomicus, einem hyperrationalen Menschen, der ausschlieRlich die Nutzenmaximierung
anstrebt. Dieses Menschenbild existiert in der Praxis nicht, Menschen sind heterogen und han-
deln emotional, so kann es auch zu vielen irrationalen Entscheidungen kommen. Der Mensch
kann sogar Entscheidungen treffen, die ihm selbst schaden, daher ist der Grundsatz der Kon-
sumentensouveranitat in der Neoklassik als fraglich einzustufen. In der neoklassischen Theorie
werden ethische Prinzipien nicht bertcksichtigt, diese sind jedoch von grofer Bedeutung flr
eine funktionierende Gesellschaft. Aulerdem gibt es keine Losungsansatze bei einem Markt-

versagen, staatseingriffe konnten in diesem Fall eine Losung darstellen .3

Nach der neoklassischen Theorie sorgt die Marktwirtschaft immer fiir eine optimale Allokation
aller Guter und Faktoren und fuhrt langfristig zu einem Marktgleichgewicht, welches durch so-
genannte Selbstheilungskrafte des Marktes erreicht wird. In der Praxis kann es jedoch zu Fehl-
entwicklungen und zu einem Marktversagen kommen, woraus Krisen entstehen kénnen. Solche
Entwicklungen kénnen gesellschaftlich inakzeptabel sein. Die Politik konnte an dieser Stelle
lenkende Vorgaben erlassen und meritorische Guter bereitstellen. Die heutige Gesellschaft
strebt eine nachhaltige und soziale Wirtschaftsordnung an. Um dies zu erreichen sind viele

MaRnahmen notwendig auf die die Neoklassik keine Antwort findet.®*

3.5. Zusammenfassung

62 vigl. Schumann, J. / Meyer, U. / Strébele, W. (2011), S. 24.
83 vgl. Rogall, H. (2013), S. 557.
64 Vgl. Rogall, H. (2013), S. 558-559.
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Menschen streben nach Wohlstand und sozialer Gerechtigkeit. So wurde schon in der Antike
diskutiert, wie die bestmogliche Wirtschaftsordnung aussehen kénnte. Es wurden theoretische
Modelle entwickelt, die eine optimale Antwort auf die gesellschaftlichen Fragen und Ziele bieten
sollten. Jedoch sind die Wirtschaftstheorien in der Regel nicht neutral und dienen den Interes-
sen bestimmter Bevdlkerungsgruppen. Die Klassik und das Konzept der Marktwirtschaft nach
Adam Smith galten zu seiner Zeit als revolutionar und passten in den Zeitgeist der Aufklarung
und der industriellen Revolution. Die Neoklassik gilt als Nachfolger der Klassik und beinhaltet
bestimmte Aspekte wie den homo oeconomicus als Menschenbild. Das zentrale Element der
Neoklassik ist das Markgleichgewicht, der Preismechanismus filhrt zu einem Gleichgewichts-
preis. Angebot und Nachfrage gleichen sich aus und es kommt zu einer Marktrdumung. Die
Neoklassik wird auch kritisch betrachtet, weil es in der Praxis beispielsweise keinen vollkomme-
nen Markt gibt und viele Grundsatze der Neoklassik in der Realitdt nicht zu beobachten sind.
Die neoklassische Theorie ist bis heute vorherrschend, jedoch kdnnen viele gesellschaftliche

Probleme mit dieser Wirtschaftstheorie nicht beantwortet werden.
4. Wissenschaftliche Methodik

In diesem Kapitel werden die verwendeten wissenschaftlichen Methoden erklart. Als erstes wird
auf die empirische Wirtschaftsforschung im Allgemeinen eingegangen. Danach wird das, in die-
ser Arbeit, eingesetzte Beobachtungsverfahren erldutert. Anschlielend geht es um die For-
schungsfrage und die Zielsetzung dieser wissenschaftlichen Arbeit. Abschliefend wird die Pla-

nung und Vorgehensweise beschrieben, um die Forschungsfrage zu beantworten.
4.1. Empirische Wirtschaftsforschung

Die Ziele der empirischen Wirtschaftsforschung bestehen darin, qualitative und quantitative
Aussagen zu treffen bezliglich der 6konomischen Zusammenhange. Dazu werden Beobach-
tungen in der wirtschaftlichen Realitat durchgefihrt und aus diesen dokumentierten Aktivitaten
werden wissenschaftliche Erkenntnisse gewonnen. Je nach gewahltem Zeitraum gibt es unter-
schiedliche Zielsetzungen. Als erstes gibt es die Vergangenheitsbetrachtung. Mit einer empiri-
schen Analyse soll in diesem Fall Gberpriift werden, ob die vergangenen Entwicklungen mit den
theoretischen Modellen korrekt eingeschatzt wurden und ob diese Modelle eine Erklarung fir
die Beobachtungen liefern konnen. Als zweites kann die aktuelle Situation analysiert werden.
Wenn ein fundiertes Basiswissen vorliegt, kann die aktuelle wirtschaftliche Lage angemessen
eingeschatzt werden. Aus diesen Erkenntnissen kénnen dann Handlungsempfehlungen abge-
leitet werden. Als letztes kann die empirische Wirtschaftsforschung fur Zukunftsprognosen ein-
gesetzt werden. Dies funktioniert anhand von Modellen, die sich empirisch bewahrt haben.

Wenn die aktuelle Situation zuverlassig beurteilt werden kann, bildet dies die Basis fur Progno-
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sen der zukunftigen Entwicklung. Die empirische Wirtschaftsforschung kann also ganz unter-

schiedliche Fragestellungen beantworten, je nach dem welche Zielsetzung verfolgt wird.5°

Zu Beginn einer jeden empirischen Untersuchung wird eine 6konomische Theorie bendtigt, da-
zu gehdrt eine Faktenbasis, die sich mit Hilfe der Theorie Uberprifen und interpretieren lasst.
Aus dieser Theorie kann als nachster Schritt ein konkretes Modell erstellt werden. Anschliel3end
wird die vorhandene Faktenbasis als Datensatz verwendet, welche dann mit dem Modell kon-
frontiert werden kann. Fir die empirische Wirtschaftsforschung reichen Daten und Modelle al-
lein nicht aus, um Erkenntnisse zu gewinnen. Die statistische Theorie dient als Bindeglied zwi-
schen den Daten und Modellen, so kann bewertet werden, wie gut das Modell mit dem Daten-
satz zusammenpasst. Zusatzlich kann die Beziehung zwischen dem Modell und den Daten

quantifiziert werden.%¢

Zuvor entwickelte Theorien anhand der empirischen Realitat zu tGberprifen ist ein zentraler Be-
standteil der Wirtschaftswissenschaft. Dieses Verfahren ist hilfreich um neue Theorien zu ent-
wickeln und bestehende zu verbessern. In der Abbildung vier wird der deduktiv-induktive Ansatz
der Wirtschaftsforschung dargestellt. Im ersten Schritt werden Phanomene aus der wirtschaftli-
chen Realitdt beobachtet. Danach folgt die Abstraktion, also die Vereinfachung der Beobach-
tung auf die wesentlichen Elemente. So kann eine Wirtschaftstheorie hergeleitet werden, die

letztendlich eine vereinfachte Darstellung realer wirtschaftlicher Phanomene ist.%”

Abb. 4: Deduktiv-induktiver Ansatz der Wirtschaftsforschung
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Quelle: Winker, P. (2017) S. 7.
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Wenn die Theorie aufgestellt wurde, kédnnen mit Hilfe von logischen Ableitungen weitere
Schlussfolgerungen gezogen werden. Die beobachteten Zusammenhange kénnen interpretiert
werden und es konnen Erkenntnisse fiir reale GroRen erlangt werden. Die zentrale Aufgabe der
empirischen Wirtschaftsforschung besteht darin, die Schlussfolgerungen mit einer vorliegenden
Datenbasis anhand ékonometrischer Verfahren zu Uberprifen. AnschlieRend folgt eine Evalua-
tion der empirischen Forschungsergebnisse, wenn die Schlussfolgerungen mit den realen Pha-
nomenen Ubereinstimmen, gilt dies zwar nicht als Bestatigung fir die Theorie, jedoch kann die
Theorie in diesem Fall auch nicht verworfen werden. Falls die Schlussfolgerungen nicht mit den
realen Phanomenen kompatibel sind, mussen die empirisch beobachteten Abweichungen im
Schritt der Abstraktion in die bestehende Theorie integriert werden. So kénnen die neu gewon-
nenen Erkenntnisse mit der verbesserten Theorie erklart werden und der Kreislauf in der Abbil-

dung 4 beginnt von vorne.®®
4.2. Beobachtungsverfahren

In dieser Arbeit wurde das quantitative Beobachtungsverfahren zur Datenerhebung angewandt.
Die wichtigsten Elemente dieses Verfahrens werden im Folgendem naher erlautert. Das Wort
,beobachten® bedeutet so viel wie ein Objekt wird erblickt, bedugt oder unter die Lupe genom-
men. Eine Beobachtung ist ein aktiver Prozess, die Aufmerksamkeit wird zielgerichtet auf ein
Objekt fokussiert. Beobachtungen sind ein Entscheidungsprozess dariber was im Mittelpunkt
der Aufmerksamkeit steht. Die Beobachtung sollte abhangig von der erzielten Erkenntnis ge-
deutet und interpretiert werden. Bei Beobachtungen geht es nicht darum einen Sachverhalt 1u-
ckenlos aufzunehmen, sondern es soll eine bestimmte Fragestellung geklart werden. Dafur gibt
es die sogenannte systematische Beobachtung. Dabei wird festgelegt was genau beobachtet

werden soll und wie das Ergebnis anschlieRend ausgewertet wird.®®

Fiur eine systematische Beobachtung kénnen samtliche Wahrnehmungsméglichkeiten einge-
setzt werden. Das Ziel ist das Sammeln von Erfahrungen, dies ist in diesem Fall ein nicht kom-
munikativer Prozess. Es gibt wesentliche Unterschiede zwischen einer Beobachtung im Alltag
und einer wissenschaftlichen Beobachtung. Eine wissenschaftliche Beobachtung muss metho-
disch kontrolliert werden und ist stark zielgerichtet. Fir die systematische Beobachtung werden
Instrumente verwendet, sie sollen die Kontrolliertheit, die Systematik und die Selbstreflektiert-

heit gewahrleisten.”®

Damit eine Beobachtung eine wissenschaftliche Anerkennung findet, muss diese einem be-
stimmten Forschungszweck dienen und einen theoretischen Bezugsrahmen aufweisen. Eine

wissenschaftliche Beobachtung muss systematisch geplant sein und zweckgerichtet sowie zu-

68 Vigl. Winker, P. (2017), S. 6-7.
89 vgl. Seidel, T. / Prenzel, M. (2010), S. 139-140.
70vgl. Seidel, T. / Prenzel, M. (2010), S. 140.
-29-



sammenhangend durchgefiihrt werden. Die Beobachtung muss systematisch aufgezeichnet
und dokumentiert werden, damit die Beobachtung von Dritten nachvollziehbar ist. Zusatzlich
sollte die Beobachtung zu jeder Zeit erneut Uberprifbar und kontrollierbar sein. Die Glitekrite-
rien der empirischen Sozialforschung sind auch fir die systematische wissenschaftliche Be-
obachtung anzuwenden. Die Obijektivitdt einer Beobachtung sagt aus, dass das Ergebnis der
Beobachtung unabhangig vom Beobachter selbst sein muss. Unterschiedliche Beobachter
mussen mit den gleichen Methoden zum selben oder vergleichbaren Ergebnis kommen. Die
Reliabilitat einer Beobachtung bezeichnet die Zuverlassigkeit der Durchflihrung. Eine Beobach-
tung gilt als zuverlassig, wenn sie reproduzierbar ist und die Beobachtungen konsistent sind.
Als letztes Gutekriterium gibt es die Validitat einer Beobachtung. Bei der Validitat geht es um
die Aussagen, die mit den Daten der Beobachtung getroffen werden. Wenn eine Beobachtung
genau die Daten bereitstellt, die urspringlich durch die Beobachtung gewonnen werden sollte,
dann gilt die Beobachtung als valide. Eine valide Beobachtung zeichnet sich durch eine hohe
Qualitat der Beobachtungsverfahren aus und die erhobenen Daten sollten von Auflenstehenden

Uberprift werden kénnen.”’

Die Aufgaben einer systematischen und wissenschaftlichen Beobachtung umfassen drei zentra-
le Aufgaben. Die erste Aufgabe ist die Selektion, dies meint das Herausfiltern von Informatio-
nen, die fir das Beobachtungsziel relevant sind. Die Abstraktion ist die zweite Aufgabe, die be-
obachteten Ereignisse werden auf eine im Vorfeld definierte theoretische Bedeutung zuriickge-
fuhrt. So kann von einem Einzelereignis auf ein Gesamtereignis geschlossen werden. Die Klas-
sifikation ist die letzte Aufgabe einer wissenschaftlichen Beobachtung. Dabei werden die doku-
mentierten Ereignisse in bestimmte Kategorien eingeordnet. Einzelne Beobachtungseinheiten
kénnen zu Klassen zusammenfasst werden, wenn sie Ubereinstimmende Merkmale aufweisen

oder ein gemeinsames Ereignis zugrunde liegt.”
4.3. Forschungsfrage

Mit dieser wissenschaftlichen Untersuchung soll folgende Forschungsfrage beantwortet werden:
,Ist der Gleichgewichtspreis gemaf der neoklassischen Theorie in der Praxis empirisch nach-
weisbar?“ Laut der neoklassischen Theorie tendieren Markte langfristig zu einem Marktgleich-
gewicht. Durch den Preismechanismus aus Angebot und Nachfrage soll ein Gleichgewichts-
preis entstehen. Die Angebotskurve und die Nachfragekurve schneiden sich und es soll zu ei-
ner Marktrdumung kommen, wodurch das Angebot vollstdndig abgesetzt und die Nachfrage
gedeckt werden kann. Alle Preise flr ein homogenes Gut missten dieser Theorie entsprechend
gleich sein, wenn nur ein Wirtschaftsraum zu einem Zeitpunkt betrachtet wird. In dieser wissen-

schaftlichen Arbeit soll eine empirische Studie durchgefihrt werden. Dazu werden Preise aus

"L vgl. Seidel, T. / Prenzel, M. (2010), S. 140-141.
72ygl. Seidel, T. / Prenzel, M. (2010), S. 141.
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dem stationaren Einzelhandel beobachtet und dokumentiert. Anschlie3end erfolgt eine umfang-

reiche statistische Analyse der empirisch erhobenen Daten.

Das Ergebnis der empirischen Erhebung kann die neoklassische Theorie entweder unterstitzen
oder entkraften. Wenn alle erhobenen Produkte keine Preisstreuung aufweisen dann wiirde
dies die Neoklassik starken. Wenn beispielsweise 20 Preise fir ein homogenes Produkt erho-
ben werden und ausnahmslos alle 20 Preise identisch sind und dies auch fur alle anderen Pro-
dukte der Erhebung der Fall ist, dann wirde dieses Ergebnis genau der neoklassischen Theorie
entsprechen. Wenn jedoch von den 20 Preisen auch nur ein einziger Preis einen anderen Wert
haben sollte, dann wirde dies nicht mehr dem neoklassischen Gleichgewichtspreis entspre-
chen. Es stellt sich also die Frage ob eine Preisstreuung festzustellen ist oder nicht. Dies kann
mit Hilfe von statistischen Parametern analysiert werden, wenn z.B. die Preisspanne bei genau
null liegt oder die Standardabweichung bei null liegt, dann wére das ein Beleg fur einen Gleich-

gewichtspreis.
4.4. Planung und Vorgehensweise

Um die neoklassische Theorie empirisch Uberprifen zu kénnen, missen Preisdaten von homo-
genen Produkten gesammelt werden. Dabei gilt es im Vorfeld zu klaren was genau ein homo-
genes Gut ist. Ein homogenes Gut kann anhand von Merkmalen identifiziert werden, diese
Merkmale sind: Marke, Sorte, Gewicht, Packungsinhalt. Ein Beispielprodukt ware Milka Alpen-
milch Schokolade 100g. ,Milka“ ware in diesem Fall die Marke, ,Alpenmilch® ist die Sorte und
100g ist die Gewichtsangabe. Alle Preisdaten mussen exakt dem gleichen Produkt zugeordnet
werden kénnen und die Merkmale mussen fiir alle Preise, die das Produkt betreffen gleich sein.
Zudem kommen nur standardisierte Produkte fiir die empirische Erhebung in Frage. Beispiels-
weise kdnnen Preisdaten fir 1Kg Kartoffeln nicht verwendet werden, so kann zwar das Gewicht
mit 1Kg und das Produkt ,Kartoffeln“ gleich sein, jedoch kdnnen Kartoffeln unterschiedliche
Qualitat aufweisen, es gibt viele unterschiedliche Sorten und Ursprungslander. Somit ware das
Produkt 1Kg Kartoffeln als heterogen einzustufen, weil auf dem Markt keine hundertprozentigen
Substitute fir dieses Produkt existieren. Idealerweise handelt es sich um ein Markenprodukt,
diese Produkte sind in der Regel stark standardisiert und wenn die oben genannten Merkmale
fur alle Preise identisch sind, dann sind die Voraussetzungen fir die Homogenitat gegeben. Aus
diesem Grund wurden fiir diese empirische Erhebung ausschliel3lich standardisierte Marken-

produkte ausgewahilt.

Nach der Auswahl der homogenen Produkte fiir die empirische Erhebung stellt sich noch die
Frage, wo die Erhebung durchgefihrt werden soll. Um die Zuverlassigkeit der Daten zu gewahr-
leisten ist es sinnvoll, die Erhebung in nur einem Wirtschaftsraum durchzufiihren. Je nach Re-
gion gibt es Unterschiede in der Kaufkraft oder des Kaufverhaltens der Menschen, dies kann zu

regional unterschiedlichen Preisen flihren. Ein Wirtschaftsraum bezeichnet in dieser Arbeit ei-
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nen Landkreis. Fur diese empirische Erhebung wurde die Stadt Braunschweig ausgewahlt. Alle
Handler die innerhalb des Stadtgebietes von Braunschweig liegen, werden in diesem Fall dem
Wirtschaftsraum Braunschweig zugeordnet. Die Wabhl fiir diesen Standort fiel aufgrund der aus-

reichenden Anzahl an stationaren Einzelhandlern.

Des Weiteren muss vorab entschieden werden bei welchen Einzelhandlern die Erhebung
durchgefiihrt werden soll. Die Erhebung umfasst zu einem Grol3teil Lebensmittelprodukte, diese
sind hauptsachlich in Supermarkten zu finden. Supermarkte werden in der Regel in Discounter
und Vollsortimenter unterschieden. Fir die Erhebung wurden alle Einzelhandler dieser beiden
Kategorien genutzt und die Auswahl wurde nur durch die regional vorhandenen Filialen be-
grenzt. Dabei sollte auf eine Auswahl méglichst vieler verschiedener Einzelhandler geachtet
werden um die Wettbewerbssituation realitdtsnah abzubilden. Erganzt wird die empirische Er-
hebung durch einige Elektronikprodukte, so kann zusatzlich ein Vergleich der Warengruppen
Lebensmittel und Elektronik hergestellt werden. Bei den Elektronikprodukten werden zum Grof3-
teil Internetpreise verwendet, weil die Auswahl an stationaren Handlern fir diese Warengruppe

begrenzt ist.

Fur die Durchfihrung der empirischen Erhebung ist darauf zu achten, dass alle Preise innerhalb
eines Tages dokumentiert werden. Preise kénnen sich im Zeitverlauf andern, dies hat Auswir-
kungen auf die Angebots- und Nachfragekurve. Wenn beispielsweise an genau einem Tag ein
Gleichgewichtspreis fir alle Anbieter existiert und dies an einem anderen Tag auch der Fall ist,
nur mit einem anderen Gleichgewichtspreis, so wurde das Ergebnis dieser Auswertung falschli-
cherweise zu dem Ergebnis kommen, dass kein Gleichgewichtspreis nachgewiesen werden

konnte obwohl dieser an zwei verschiedenen Tagen existiert hat.

Fir die Dokumentation der Preise wurden die entsprechenden Filialen aufgesucht und es wur-
den Fotoaufnahmen der Preisschilder fur die Produkte der empirischen Erhebung erstellt. Alle
Preise wurden am 11.05.2022 erhoben, dies gilt auch fur die Internetpreise, die per Bildschirm-
aufnahme dokumentiert wurden. Die Fotos der Preise werden nach Produkt sortiert und mit den
jeweiligen Adressen der Filialen versehen um eine gute Nachvollziehbarkeit zu gewahrleisten.
Um die Preisdaten statistisch auswerten zu kbnnen, mussen die Preise zuerst in einen Be-

obachtungsbogen aufgenommen werden, der anschliel3end als Datenbasis dient.

Abb. 5: Muster Beobachtungsbogen

Anbieter Preis in € exklusive Versand- | Preis in € inklusive Versand-
kosten kosten

Edeka 0,99 0,99

Rewe 1,50 1,50

Aldi 1,20 1,20

Online-Handler 0,69 5,99

Quelle: Eigene Darstellung
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Diese Daten werden im Kapitel finf ausfihrlich statistisch ausgewertet und analysiert. Mit Hilfe
dieser Daten soll am Ende die Forschungsfrage beantwortet werden kénnen. Fir die Auswer-
tung werden statistische Kennzahlen verwendet, die in einer Tabelle mit den entsprechenden
Werten dargestellt werden. In dieser Tabelle wird das Produkt angegeben und die Anzahl der
erhobenen Anbieter. Es wird der minimale und maximale Preis angegeben sowie der Modus,
also der haufigste beobachtete Wert. AnschlieBend wird die Preisspanne, der Durchschnitts-
preis und die Standardabweichung berechnet. Die Standardabweichung gibt dabei die Streuung
um den Mittelwert an. In der Analyse werden diese Daten verwendet um zu Uberprifen ob diese
der neoklassischen Theorie entsprechen oder nicht. Das Muster flr diese Tabelle wird im Fol-

gendem dargestellt.

Abb. 6: Muster Tabellenanalyse

Produkt An- Mini- Maxi- | Mo- Preis- Durch- Standardab-
zahl maler | maler | dus | spanne | schnittspreis weichung
An- Preis Preis
bieter

Produkt-

name 20 X,XXx€ X,Xx€ | X,XX X,XXx€ X,XX€ X,XXx€

€

Inkl. Ver- 20 X,XX€ X,XX€ | X,XX X,XX€ X,XX€ X,XX€

sandkos- €

ten

Quelle: Eigene Darstellung
4.5. Zusammenfassung

In der empirischen Wirtschaftsforschung geht es darum, Wirtschaftstheorien anhand von realen
Phanomenen zu Uberprifen oder neu aufzustellen. In dieser Arbeit wird das systematische
quantitative Beobachtungsverfahren angewendet um zielgerichtet Daten zu sammeln, die ei-
nem Forschungszweck dienen. Die Gutekriterien der empirischen Forschung mussen dabei
beachtet werden. Die Forschungsfrage lautet: ,Ist der Gleichgewichtspreis gemaf der neoklas-
sischen Theorie in der Praxis empirisch nachweisbar?“ Um diese Frage zu beantworten wird
eine empirische Erhebung durchgefiihrt, die Daten werden anschlieend statistisch ausgewer-
tet. Die erhobenen Preise werden mit Fotos dokumentiert und geordnet sowie nachvollziehbar

aufgelistet.
5. Produktauswertung

In diesem Kapitel erfolgt die statistische Auswertung und Analyse der empirisch erhobenen Da-
ten. In dieser empirischen Studie wurden 15 homogene Glter ausgewahlt, fir diese Giter wur-
den insgesamt 281 Preisdaten gesammelt. Die Erhebung wurde am 11.05.2022 im Wirtschafts-
raum Braunschweig durchgefuhrt. Die Warengruppe Lebensmittel umfasst zwolf verschiedene

homogene Produkte. Die Preise flr diese Warengruppe wurden ausschlielich im stationaren
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Einzelhandel bei Discountern und Vollsortimentern erhoben. Auf Internetpreise wurde verzich-
tet, weil die Versandkosten zu einer starken statistischen Verzerrung flihren wirden und es
nicht Ublich ist Lebensmittel flir wenige Euro im Internet zu bestellen. Fir die Warengruppe
Elektronik wurden drei unterschiedliche homogene Produkte ausgewahlt. Die Erhebung wurde
zum Grolf3teil im Internet durchgefihrt und nur zu einem kleinen Teil in stationaren Elektronik-
fachmarkten. Bei Online-Preisen werden die Versandkosten separat berlcksichtigt, falls diese
nicht inklusive sind. Im Folgendem werden die Ergebnisse der empirischen Erhebung fiir jedes

Produkt einzeln vorgestellt und mit vorgefertigten Tabellen statistisch analysiert.
5.1. Dallmayr Prodomo 500g

Das erste Produkt dieser Erhebung ist ein gemahlener Filterkaffee der Marke Dallmayr Pro-
domo in der 500 Gramm Packung. Es wurden insgesamt 21 Preisdaten von stationaren Einzel-

handlern in Braunschweig verwendet. Das Datum der Erhebung ist der 11.05.2022.

Tab. 1: Auswertung Dallmayr Prodomo 500g

Pro- An- Mini- Maxi- Mo- Preis- Durch- Standardab-
dukt zahl maler maler dus spanne schnittspreis weichung
An- Preis Preis
bieter
Dall-
mayr 21 5,49€ 8,01€ 7,99 2,52€/ 7,68€ 0,55€
Pro- € 46%
domo
5009

Quelle: Eigene Darstellung

Fir dieses Produkt liegt der minimale Preis bei 5,49€. Dieser Preis wurde ein einziges Mal fest-
gestellt und dies ist auf einen Aktionspreis vom Einzelhandler Netto zurlickzuflihren. Der nachst
hohere Preis betragt 7,49€ und wurde achtmal beobachtet. Der Modus liegt bei 7,99€ und die-
ser Preis wurde insgesamt zehnmal festgestellt. Der maximale Preis wurde wieder nur einmal
beobachtet und betragt 8,01€. Die Preisspanne erreicht fir dieses Produkt 2,52€ oder 46%. Der
Durchschnittspreis wurde mit 7,68€ berechnet und die Standardabweichung liegt bei 0,55€.

Nach der neoklassischen Theorie musste es zu einem Gleichgewichtspreis flr dieses Produkt
kommen. Hier ist deutlich erkennbar, dass eine Preisstreuung vorliegt. Es gibt mehrere unter-
schiedliche Preise, auch wenn sich die meisten Preise im Bereich von 7,49€ bis 7,99€ konzent-
rieren. Durch die Konzentration der Preise auf einen kleinen Preisbereich kann eine leichte
Tendenz zum Gleichgewichtspreis vorliegen. Damit der Gleichgewichtspreis vollstandig erflllt
wird, missten alle Preise exakt gleich sein und die Standardabweichung muisste genau null

betragen. Dies ist hier nicht der Fall und somit wurde kein Gleichgewichtspreis festgestellt.

5.2. Duplo Riegel 10er
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Das zweite Produkt dieser Auswertung kommt von der Marke Ferrero. Es handelt sich um ein
Produkt der Kategorie Siuflwaren. Die Packung beinhaltet zehn Duplo Riegel. Im stationaren

Handel wurden insgesamt 20 Preise gesammelt, dies wurde am 11.05.2022 durchgeflihrt.

Tab. 2: Auswertung Duplo Riegel 10er

Pro- An- Mini- Maxi- Mo- Preis- Durch- Standardabwei-
dukt zahl maler maler dus spanne schnittspreis chung
Anbie- | Preis Preis
ter
Duplo

Rie- 20 2,19€ 2,29€ 219 0,10€/ 2,24€ 0,05€

gel € 4,57%

10er

Quelle: Eigene Darstellung

Der minimale Preis fur die Duplo Riegel betragt 2,19€ und der maximale Preis liegt bei 2,29€.
Der Preis in Héhe von 2,19€ wurde insgesamt elfmal beobachtet und der maximale Preis von
2,29€ wurde neunmal dokumentiert. Hierbei ist es auffallig, dass es von insgesamt 20 Preisen
nur zwei unterschiedliche Preisdaten gibt. Der minimale Preis und maximale Preis sind die ein-
zigen beiden Preise dieser Erhebung. Der haufigste beobachtete Wert liegt bei 2,19€. Die
Preisspanne ist in diesem Fall mit nur 0,10€ bzw. 4,57% sehr niedrig. Der durchschnittliche
Preis betragt 2,24€. Die Standardabweichung ist mit 0,05€ ebenfalls sehr niedrig. Die Preise

streuen fur dieses Produkt nur in einem sehr geringen MalR.

Fir die Duplo Riegel konnten nur zwei unterschiedliche Preise festgestellt werden. Um die Be-
dingungen fur den Gleichgewichtspreis gemal} der Neoklassik zu erfullen, dirfte es jedoch nur
ein Preis sein. Die Preisspanne fallt genauso wie die Standardabweichung sehr niedrig aus, so
kommt das Ergebnis dieser Erhebung einem Gleichgewichtspreis sehr nahe. Nach der neoklas-
sischen Theorie gleichen sich die Preise langfristig an, so ware es mdglich, dass die Anbieter
mit dem niedrigeren Preis ihren Preis noch erhdhen und dadurch kénnte in diesem Fall ein
Gleichgewichtspreis entstehen. Das Gesamtergebnis kann jedoch keinen Gleichgewichtspreis

nachweisen, auch wenn die Preisdaten sehr nah beieinander liegen.
5.3. funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 175g

Bei diesem Produkt handelt es sich um Chips der Marke funny-frisch. Die Sorte ist ,ungarisch®
und der Inhalt der Tlte betragt 175 Gramm. Fur dieses Produkt wurden 21 Preisdaten von Su-

permarkten in Braunschweig gesammelt. Der Tag der Erhebung ist 11.05.2022.

Tab. 3: Auswertung funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 175¢g

Produkt

An-
zahl
An-

Mini-
maler
Preis

Maxi-
maler
Preis

Mo-
dus

Preis-
spanne

Durch-

schnittspreis

Standardab-
weichung
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bieter

Chipsfri
sch 21 0,88€ 1,69€ | 1,69 0,81€/ 1,58€ 0,28€
175¢g € 92,05%

Quelle: Eigene Darstellung

Der minimale Preis von 0,88€ wurde zweimal beobachtet und ist auf Angebotspreise der Ein-
zelhandler Aldi und Netto zurtickzufiihren. Der drittglinstigste Preis von Penny ist mit 0,95€
ebenfalls niedrig, jedoch handelt es sich dabei um einen regularen Preis. Der maximale Preis ist
in diesem Fall mit dem Modus in Hohe von 1,69€ gleichzusetzen. Von den 21 Preisen betragen
17 genau 1,69€. Dies scheint der Standardpreis fur dieses Produkt zu sein, wenn keine Ange-
bote vorliegen. Die Spannweite umfasst 92,05%, die Abweichung vom niedrigsten Preis bis
zum hoéchsten fallt mit 0,81€ hoch aus. Aufgrund der starken Preiskonzentration liegt das arith-
metische Mittel mit 1,58€ nur leicht unter dem Modus und dem maximalen Preis. Die Stan-

dardabweichung betragt 0,28€ und fallt damit moderat aus.

Auch in diesem Fall kann ein Gleichgewichtspreis nicht eindeutig nachgewiesen werden. Ob-
wohl insgesamt 17 Preise identisch ausfallen, sorgen die Angebotspreise fur eine grole Preis-
spanne. Somit ist eine Preisstreuung vorhanden und dies widerspricht der neoklassischen The-
orie. Trotz der starken erkennbaren Tendenz zu einem Gleichgewichtspreis, betragt die Stan-
dardabweichung nicht null und es sind unterschiedliche Preise vorhanden. Insgesamt kam es

fur dieses Produkt nicht zu einem Marktgleichgewicht.
5.4. Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml

In dieser Auswertung geht es um ein Drogerieprodukt, welches jedoch auch in den meisten Su-
permarkten zu finden ist. Es handelt sich um ein Shampoo der Marke Head & Shoulders. Die
Sorte nennt sich ,Citrus Fresh® und die FlaschengréRe betragt 300 Milliliter. Der Erhebungstag
ist der 11.05.2022. Fir die statistische Analyse liegen insgesamt 18 Preisdaten vor, die statio-

nar erhoben wurden.

Tab. 4: Auswertung Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml

Pro- An- Mini- Maxi- Mo- Preis- Durch- Standardab-
dukt zahl maler maler | dus | spanne | schnittspreis weichung
An- Preis Preis
bieter
Head &
Shoul- 18 3,95€ 4,55€ | 3,95 0,60€ / 4,00€ 0,14€
ders € 15,19%
300ml

Quelle: Eigene Darstellung
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Fir das Shampoo der Marke Head & Shoulders liegen nur drei einzigartige Preise vor. Diese
Preise sind: 3,95€, 3,99€ und 4,55€. Der minimale Preis in Hohe von 3,95€ kommt insgesamt
elfmal vor. Der etwas hohere Preis von 3,99€ konnte sechsmal beobachtet werden. Der maxi-
male Preis liegt bei 4,55€ und wurde nur einmal beobachtet. Dieser Preis stammt vom Vollsor-
timenter Globus in Braunschweig. Auffallig ist hierbei die recht groRe Abweichung zu den restli-
chen Preisen, die sehr nah zusammenliegen. Da die 3,95€ elfmal beobachtet wurden, spiegelt
dies auch den Modalwert wider. Die Preisspanne wurde mit 0,60€ berechnet und umfasst
15,19%. Ohne den statistischen Ausreiler vom Einzelhandler Globus wiirde die Preisspanne
deutlich niedriger ausfallen. Der Durchschnittspreis liegt bei genau 4,00€ und die Standardab-
weichung zeigt ein niedriges Streuungsmal von 0,14€ unter der Berlcksichtigung des arithme-
tischen Mittels von 4,00€.

In dieser Erhebung wurden insgesamt drei einzigartige Preise dokumentiert. Der Preismecha-
nismus im Marktgleichgewicht sollte nach der Neoklassik zu genau einem Einheitspreis fur alle
Anbieter fUhren. Die Einzelhandler verlangen allerdings unterschiedliche Preise, auch wenn
sich die meisten Preisdaten im Bereich von 3,95€ bis 3,99€ bewegen. Zusatzlich gibt es auch
einen statistischen Ausrei3er mit 4,55€, dieser Preis ist jedoch als regular einzustufen. Auch in
diesem Fall ist erkennbar, dass sich die meisten Preise in einem sehr kleinen Preisbereich be-
wegen. Um den neoklassischen Gleichgewichtspreis zu erflllen, darf es nur einen Preis geben
und es darf keine Preisstreuung vorhanden sein. Es gibt in dieser Auswertung drei unterschied-
liche Preise und die Standardabweichung liegt mit 0,14€ Gber dem Wert von null. Aus diesen

Grinden kann hier kein Gleichgewichtspreis belegt werden.
5.5. Jacobs Krénung 5009

Das nachste Produkt der empirischen Erhebung ist der gemahlene Filterkaffee der Marke Ja-
cobs in der Variante ,Kronung“. Der Packungsinhalt umfasst 500 Gramm. Am 11.05.2022 wur-
de die Erhebung durchgefiihrt. Bei stationaren Einzelhandlern wurden in Braunschweig insge-

samt 22 Preisdaten aufgenommen.

Tab. 5: Auswertung Jacobs Krénung 500g

Pro- An- Mini- Maxi- Mo- Preis- Durch- Standardabwei-
dukt zahl maler maler dus spanne schnittspreis chung
An- Preis Preis
bieter
Jac-
bos 22 4,44€ 6,99€ 6,99 2,55€/ 6,22€ 1,09€
Kronu € 57,43%
ng
5009

Quelle: Eigene Darstellung
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Fir dieses Kaffeeprodukt liegen viele verschiedene Preise vor. Der minimale Preis wurde mit
nur 4,44€ festgestellt. Dieser Preis ist auf ein Angebot von Penny im Weinbergweg zurtickzu-
fihren. Der Preis von 4,49€ wurde insgesamt dreimal beobachtet. Dies sind ebenfalls drei An-
gebotspreise aus drei verschiedenen Edeka Filialen. Auch Lidl hatte am Tag der Erhebung eine
Angebotsaktion und verlangte 4,79€ fur den Kaffee. Die beiden Kaufland Filialen verlangten den
gleichen Preis in Hohe von 4,89€, dies war ebenfalls ein Angebotspreis. Der Modus hat in die-
sem Fall den gleichen Wert wie der maximale Preis und betragt 6,99€. Der Modalwert wurde
bei 14 von 22 Preisen beobachtet. Die Spannweite der Preisdaten liegt bei 2,55€ oder bei
57,43%. Der durchschnittliche Preis betragt 6,22€ und die Standardabweichung bzw. die Streu-
ung um den Mittelwert liegt bei 1,09€.

Die Daten fiir das Produkt Jacbos Kronung 500g weisen eine hohe Anzahl an Angebotspreisen
auf. Dies flhrt zu einer breiten Variation an verschiedenen Preisen. Nach der neoklassischen
Theorie durfte es nicht so viele unterschiedliche Preise geben, weil die Anbieter sich am nied-
rigsten Preis orientieren missten und ihre Preise entsprechend anpassen wirden. Gerade der
niedrigste Preis in Héhe von 4,44€ wurde nur einmal beobachtet, so ist es nicht erkennbar,
dass alle Anbieter sich am niedrigsten Preis orientieren. Die grolte Menge an Angeboten lasst
jedoch vermuten, dass einige Anbieter aufgrund des Wettbewerbs ebenfalls Rabattaktionen
starten, um Kunden nicht an die Konkurrenz zu verlieren. Insgesamt kann kein Gleichgewichts-
preis nachgewiesen werden, auch wenn es 14-mal den gleichen Preis gibt. Es wurde eine er-

hebliche Preisstreuung beobachtet.
5.6. Kinder Bueno 6er

Ein weiteres Produkt innerhalb dieser empirischen Studie kommt von der Marke Ferrero. Das
Produkt ist den Lebensmitteln zuzuordnen und befindet sich in der Unterkategorie SufRwaren.
Die Produktbezeichnung lautet Kinder Bueno und der Packungsinhalt betragt sechs Stiick. Dies
entspricht 129 Gramm. Die Erhebung wurde bei stationaren Einzelhandlern im Wirtschaftsraum

Braunschweig am 11.05.2022 durchgefiihrt. Die statistischen Daten beinhalten 18 Preise.

Tab. 6: Auswertung Kinder Bueno 6er

Pro- An- Mini- Maxi- Mo- Preis- Durch- Standardabwei-
dukt zahl maler maler dus spanne schnittspreis chung
Anbie- | Preis Preis
ter

Kin-

der 18 2,19€ 2,19€ 2,19 0,00€/ 2,19€ 0,00€
Bue- € 0,00%

no

6er

Quelle: Eigene Darstellung
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Die empirische Erhebung fur das Produkt Kinder Bueno 6er unterscheidet sich stark von den
anderen Produkten dieser Auswertung. Alle 18 Preise sind in diesem Fall exakt gleich. Der mi-
nimale Preis unterscheidet sich nicht vom maximalen Preis, beide liegen bei 2,19€. Der Modus
ist entsprechend deckungsgleich und betragt ebenfalls 2,19€. Auch durchschnittlich wurde ein
Preis von 2,19€ festgestellt. Die Preisspanne wurde genau wie die Standardabweichung mit
0,00€ bzw. 0,00% berechnet.

Die neoklassische Wirtschaftstheorie besagt, dass es auf einem Markt zu einem Marktgleich-
gewicht kommt. Im Schnittpunkt der Angebots- und Nachfragekurve liegt die Gleichgewichts-
menge, dieser Menge kann genau ein Preis zugeordnet werden, dies ist der Gleichgewichts-
preis. So flhrt der Preismechanismus zu einem Einheitspreis in einem Wirtschaftsraum. Um
den Gleichgewichtspreis empirisch nachzuweisen mussen alle Preise der Erhebung exakt
gleich sein. Die statistischen Parameter wie Preisspanne und Standardabweichung mussen
genau bei null liegen. Es darf keinerlei Preisstreuung vorhanden sein. Fur das Produkt Kinder
Bueno 6er konnte in diesem Fall tatsachlich ein Gleichgewichtspreis nachgewiesen werden.
Alle Preise liegen genau bei 2,19€, dies stellt den Gleichgewichtspreis dar. Eine mogliche Erkla-

rung fur dieses Phanomen kénnten fehlende Angebotspreise sein.
5.7. Kinder Country 9er

Das nachste Produkt kommt ebenfalls von der Marke Ferrero. Es handelt sich um das Produkt
Kinder Country mit einem Packungsinhalt von 9 Stick. Auch dieses Produkt gehdrt zu den
SuRwaren. Bei insgesamt 21 Filialen des Einzelhandels wurden Preise fir dieses Produkt do-
kumentiert. Der Tag der Erhebung war der 11.05.2022.

Tab. 7: Auswertung Kinder Country 9er

Pro- An- Mini- Maxi- Mo- Preis- Durch- Standardabwei-

dukt zahl maler maler dus spanne schnittspreis chung
Anbie- | Preis Preis
ter
Kin-
der 21 2,19€ 2,19€ 2,19 0,00€/ 2,19€ 0,00€
Coun- € 0,00%
try
9er

Quelle: Eigene Darstellung

Das Ergebnis der empirischen Erhebung fir das Produkt Kinder Country 9er weist starke Paral-
lelen zum vorherigen Produkt Kinder Bueno 6er auf. Es wurden zwar mit 21 Preisen insgesamt
drei Preise mehr erhoben als beim vorherigen Produkt, jedoch sind auch hier alle Preise exakt
gleich. Eine weitere Gemeinsamkeit ist, dass die Preise ebenfalls alle bei genau 2,19€ liegen.
Dies konnte daran liegen, dass beide Produkte von der Marke Ferrero sind und die gleiche

Zielgruppe ansprechen. Die statistische Analyse ist entsprechend gleich mit dem Produkt Kin-
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der Bueno 6er. Der minimale und maximale Preis betragen beide 2,19€, dies gilt auch fir den
Modalwert. Die Preisspanne weist, genau wie Standardabweichung, einen Wert von null auf.

Der Durchschnittspreis betragt ebenfalls 2,19€

Auch in diesem Fall kommt es fiir das Produkt Kinder Country 9er zu einem bemerkenswerten
Ergebnis. Da alle Preise wieder bei 2,19€ liegen, sind die Bedingungen fir den neoklassischen
Gleichgewichtspreis erfiillt. Auch das Streuungsmal sowie die Preisspanne betragen genau
null, dies ist die Voraussetzung fir den Gleichgewichtspreis. Es wurde keine Preisstreuung er-
mittelt, somit kann flr dieses Produkt die neoklassische Theorie als zutreffend angesehen wer-

den.
5.8. Kinder Riegel 10er

Die Kinder Riegel im 10er-Pack sind ebenfalls ein Produkt von der Marke Ferrero. Es handelt
sich um Schokoriegel in der Kategorie StifRwaren. Am 11.05.2022 wurde die Erhebung in
Braunschweig durchgefiihrt. Die Erhebung umfasst insgesamt 21 Preisdaten, die aus Filialen

von Einzelhandlern stammen.

Tab. 8: Auswertung Kinder Riegel 10er

Pro- An- Mini- Maxi- Mo- Preis- Durch- Standardabwei-
dukt zahl maler maler dus spanne schnittspreis chung
Anbie- | Preis Preis
ter

Kin-

der 21 2,19€ 2,29€ 219 0,10€/ 2,21€ 0,04€

Rie- € 4,57%

gel

10er

Quelle: Eigene Darstellung

Dies ist ein weiteres Produkt von Ferrero, welches statistisch viele Ahnlichkeiten mit den ande-
ren Produkten dieser Marke aufweist. Von den insgesamt 21 Preisen, haben 17 Preise einen
Wert von 2,19€ und vier Preise liegen bei 2,29€. Es gibt also nur zwei einzigartige Preisdaten
und beide Preise liegen nah beieinander. Dementsprechend betragt der minimale Preis 2,19€,
wahrend der maximale Preis 2,29€ betragt. Der haufigste beobachtete Preis liegt bei 2,19€. Der
durchschnittliche Preis liegt nur minimal Gber dem niedrigsten Preis bei 2,21€. Die Standardab-
weichung zeigt eine besonders geringe Preisstreuung mit 0,04€. Die Spannweite ist ebenfalls
sehr niedrig mit 0,10€, dies entspricht 4,57%.

Gemal der Neoklassik kommt es durch den Preismechanismus zu einem Gleichgewichtspreis
fir homogene Guter. In diesem Fall haben zwar 17 Preise den gleichen Wert, jedoch gibt es
mehr als einen Preis und es liegt eine statistische Streuung der Preise vor. Aus diesen Grunden

sind die Kriterien fir den neoklassischen Gleichgewichtspreis nicht gegeben. Es liegt allerdings
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eine auffallig niedrige Standardabweichung in Hohe von 0,04€ vor. Dies kommt einem Gleich-

gewichtspreis schon sehr nahe und es ist eine Tendenz zu einem Einheitspreis erkennbar.
5.9. Leerdamer Original 160g

Das Produkt Leerdamer Original 160g ist den Molkereiprodukten zugeordnet. Es handelt sich
um einen Kaseaufschnitt in Scheiben, welches im Kihlregal von stationaren Einzelhandlern zu
finden ist. Die Marke ist Leerdamer und die Sorte ist ,Original®. Das Produktgewicht betragt 160
Gramm. Die Erhebung wurde vor Ort am 11.05.2022 durchgefihrt. Es liegen 20 Preisdaten vor.

Tab. 9: Auswertung Leerdamer Original 160g

Produkt | An- Mini- Maxi- Mo- Preis- Durch- Standardab-
zahl maler maler | dus | spanne | schnittspreis weichung
An- Preis Preis
bieter

Leer-

damer 20 1,29€ 219€ | 219 0,90€/ 2,03€ 0,32€

Original € 69,77%

1609

Quelle: Eigene Darstellung

Die verfligbaren 20 Preisdaten sind zu einem grof3en Teil auf dem gleichen Niveau. 16 von 20
Preisen liegen bei genau bei 2,19€. Der niedrigste Preis in Hohe von 1,29€ wurde insgesamt
zweimal festgestellt. In beiden Fallen handelt es sich um einen Angebotspreis. Einmal vom Ein-
zelhandler Netto und einmal von Penny. Der Maximalpreis betragt fir den Kaseaufschnitt 2,19€,
dies ist auch gleichzeitig der mit Abstand am haufigsten beobachtete Preis. Das arithmetische
Mittel wurde mit 2,03€ errechnet und die Streuung um den Mittelwert liegt bei 0,32€. Die
Spannweite der Preise wird mit 0,90€ angegeben, dies entspricht einer Preisspanne in Hohe
von 69,77%.

Hier wird ein &hnliches Ergebnis deutlich, wie bei vielen anderen Produkten mit einer Preis-
streuung. Es konnten mehrere Preise dokumentiert werden und die Preisspanne betragt
69,77%. Aus diesem Grund ist ein Gleichgewichtspreis nicht vorhanden. Die neoklassische

Theorie ist fur dieses Produkt fur den Wirtschaftsraum Braunschweig nicht erfullt.
5.10. Maggi Ravioli in Tomatensauce 800g

Ein weiteres Produkt dieser empirischen Studie ist vom Lebensmittelproduzenten Maggi. Das
Produkt ist ein Ravioligericht in der Sorte ,Tomatensauce®. Das Gebinde ist eine Dose mit ei-
nem Gewicht in H6he von 800 Gramm. Die Daten wurden stationdr am 11.05.2022 in Braun-

schweig erhoben. Die Daten umfassen insgesamt 16 Preise.

Tab. 10: Auswertung Maggi Ravioli in Tomatensauce 800g
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Pro- An- Mini- Maxi- Mo- Preis- Durch- Standardabwei-
dukt zahl maler maler dus spanne schnittspreis chung
Anbie- | Preis Preis
ter

Maggi

Ra- 16 1,93€ 1,99€ 1,99 0,06€ / 1,99€ 0,02€

violi € 3,11%

800g

Quelle: Eigene Darstellung

Die Besonderheit dieser Auswertung besteht darin, dass alle Preise bis auf einen identisch sind.
Der minimale Preis liegt bei 1,93€. Dieser Preis kommt nur einmal vor und wurde in einem NP-
Markt beobachtet. Die restlichen 15 Preise betragen alle 1,99€. Der hochste Preis liegt dem-
nach ebenfalls bei 1,99€. Dies gilt auch fur den Modalwert. Der Preis in H6he von 1,93€ kann
das arithmetische Mittel nur wenig verandern, so liegt der Durchschnittspreis nach Rundung auf
die zweite Kommastelle immer noch bei 1,99€. Das Streuungsmal fallt in diesem Fall sehr ge-
ring aus, die Standardabweichung betragt nur 0,02€. Die Preisspanne ist mit 0,06€ auch auf

einem sehr niedrigen Niveau, in Relation ausgedruckt sind dies nur 3,11%.

Abgesehen von den zwei Produkten dieser empirischen Studie, die einen Gleichgewichtspreis
erreicht haben, kommt die Maggi Ravioli am nachsten an einen Gleichgewichtspreis. Die Preis-
streuung fallt in diesem Fall auffallig niedrig aus. Ohne den Preis aus der NP-Markt Filiale ware
dies ein weiteres Produkt, welches der neoklassischen Theorie entsprechen wirde. Jedoch
liegt die Standardabweichung bei 0,02€ und nicht direkt bei null. Dies bedeutet, dass auch hier
ein Gleichgewichtspreis nicht nachgewiesen werden kann, obwohl die Preisverteilung einem

Gleichgewichtspreis sehr ahnlich ist.
5.11. Nutella 4509

Der Nutella Brotaufstrich im 450 Gramm Glas ist ebenfalls ein Produkt von der Marke Ferrero.
Fir die empirische Studie wurden Preise von stationaren Einzelhandlern genutzt. Die Erhebung
fand im Wirtschaftsraum Braunschweig am 11.05.2022 statt. Es wurden insgesamt 17 Preisda-

ten festgehalten.

Tab. 11: Auswertung Nutella 450g

Pro- An- Mini- Maxi- Mo- Preis- Durch- Standardabwei-
dukt zahl maler maler dus spanne schnittspreis chung
Anbie- | Preis Preis
ter
Nutel-
la 17 1,66€ 2,99€ 2,99 1,33€/ 2,77€ 0,48€
4509 € 80,12%

Quelle: Eigene Darstellung
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Auch flr das Produkt Nutella 450g gibt es viele Preise, die den gleichen Wert aufweisen. Der
Preis in Hohe von 2,99€ konnte 14-mal beobachtet werden. Nur drei Preise weichen von die-
sem Muster ab. Der minimale Preis stammt von einem NP-Markt und betragt 1,66€, dies war
ein Aktionspreis. Ein weiterer Werbepreis wurde in einer Kaufland Filiale beobachtet, dort wurde
ein Preis in Hohe von 1,77€ angegeben. Der dritte abweichende Preis ist auch mit einer Wer-
beaktion zu erklaren und betragt 1,79€. Der Modus und der maximale Preis sind wieder iden-
tisch mit 2,99€. Die Preisspanne fallt fir das Produkt Nutella 450g mit 1,33€ bzw. 80,12% hoch
aus. Die Streuung um den Mittelwert wurde mit 0,48€ berechnet. Der durchschnittliche Preis

wurde mit 2,77€ ermittelt.

In dieser statistischen Auswertung gibt es wieder eine deutliche Konzentration der Preise auf
den Wert von 2,99€. Alle Preise die davon abweichen sind ausnahmslos durch Werbeaktionen
zu erkldren. Obwohl es nur drei Preise unterhalb von 2,99€ gibt, fihrt dies zu einer grol3en
Preisspanne in Héhe von 80,12%. Die Aktionspreise sorgen fir statistische Ausreifer, dadurch
kann ein Gleichgewichtspreis nicht bestatigt werden. Die neoklassische Theorie ist fur dieses

Produkt eindeutig nicht erfillt, obwohl es eine starke Tendenz zu einem Einheitspreis gibt.
5.12. Red Bull 250ml

Das Produkt Red Bull ist ein Energy Drink und ist der Kategorie Getrankeprodukte zugeordnet.
Das analysierte Gebinde ist eine Getrankedose mit einem Fullvolumen von 250 Milliliter. Dies
ist das letzte Produkt der Warengruppe Lebensmittel und wurde wie alle anderen Produkte die-
ser Gruppe stationar bei Einzelhandlern im Wirtschaftsraum Braunschweig erhoben. Das Da-

tum der empirischen Erhebung ist der 11.05.2022. Die Zahl der Preisdaten betragt 17.

Tab. 12: Auswertung Red Bull 250ml

Pro- An- Mini- Maxi- Mo- Preis- Durch- Standardabwei-
dukt zahl maler maler dus spanne schnittspreis chung
Anbie- | Preis Preis
ter
Red
Bull 17 0,79€ 1,25€ 1,19 0,46€ / 1,08€ 0,15€
250ml € 58,23%

Quelle: Eigene Darstellung

Ein Angebot von Globus fur Red Bull 250ml fihrt zu einem minimalen Preis von 0,79€. Danach
folgen drei Preise in Hohe von 0,88€. Dabei handelt es sich um eine Edeka Center Filiale, eine
regulare Edeka Filiale und einen NP-Markt. Eine Lidl Filiale hatte zum Zeitpunkt der Erhebung
ebenfalls einen Angebotspreis in Hohe von 0,99€. Die beiden Kaufland Filialen aus der empiri-
schen Erhebung boten das Produkt zu einem Angebotspreis von 1,00€ an. Neun weitere Ein-
zelhandler hatten alle einen Einheitspreis von 1,19€. Der maximale Preis in Hohe von 1,25€

stammt aus einer Metro Filiale. Der Modus betragt 1,19€, dieser Preis wurde neunmal beobach-
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tet. Die Preisspanne ist mit 0,46€ vergleichsweise grol3, dies entspricht 58,23%. Die Stan-

dardabweichung liegt bei 0,15€ und der durchschnittliche Preis wurde mit 1,08€ ermittelt.

Das Produkt Red Bull 250ml weist ebenfalls eine hohe Preisstreuung auf, es wurden funf ver-
schiedene Preise bei insgesamt 17 Preisdaten festgestellt. Es scheint eine Fokussierung auf
den Preis von 1,19€ zu geben, dieser wurde am haufigsten beobachtet. Verschiedene Aktions-
preise der Einzelhandler fihren zu einer Preisspanne von 58,23%. Aufgrund der substantiellen
Preisabweichungen fir dieses Produkt, ist die neoklassische Theorie nichtzutreffend. Ein

Gleichgewichtspreis ist hier nicht erkennbar und konnte somit nicht nachgewiesen werden.
5.13. Xbox Series S 512GB

Das erste Produkt der Warengruppe Elektronik ist die Xbox Series S 512GB. Dieser Artikel be-
findet sich in der Kategorie Unterhaltungselektronik. Der Hersteller ist Microsoft. Flr die empiri-
sche Erhebung wurden zwei Preisdaten stationar in Elektronikfachmarkten dokumentiert. Die
restlichen 16 Preise sind Preisdaten von Internetanbietern. Hierbei werden die Versandkosten
gesondert berlcksichtigt, weil der Gesamtpreis relevant fir die Auswertung ist. Aufgrund des
hohen Produktpreises sind die Versandkosten haufig schon inbegriffen, beispielsweise bieten
viele Online-Handler einen kostenlosen Versand ab einem Bestellwert von 99€. Die Erhebung
vor Ort wurde im Wirtschaftsraum Braunschweig durchgefiihrt. Alle Preise wurden innerhalb von

24 Stunden am 11.05.2022 aufgenommen.

Tab. 13: Auswertung Xbox Series S 512GB

Produkt An- Mini- Maxi- Mo- Preis- Durch- Standardab-
zahl maler | maler | dus | spanne | schnittspreis weichung
An- Preis Preis
bieter
Xbox Se-
ries S 18 256,42 | 299,99 | 279,9 | 43,57€/ 281,16€ 11,23€
512GB € € 9€ 16,99%
Inklusive
Versand- 18 256,42 | 299,99 | 289,9 | 43,57€/ 282,60€ 11,31€
kosten € € 9€ 16,99%

Quelle: Eigene Darstellung

Zuerst erfolgt die statistische Auswertung ohne die Versandkosten. Der niedrigste Preis wurde
von dem Online-Handler Galaxus mit 256,42€ angeboten. Der hoéchste Preis stammt vom Inter-
netanbieter Expert und wurde mit 299,99€ dokumentiert. Der Modus betragt 279,99€, dieser
Preis wurde insgesamt fiunfmal beobachtet. Die Spannweite aller Preise umfasst 43,57€ oder
relativ 16,99%. Der durchschnittliche Preis ohne Versandkosten liegt bei 281,16€. Das Streu-

ungsmal} der Standardabweichung betragt in diesem Fall 11,23€.

Nun werden die Versandkosten einberechnet und die Gesamtkosten analysiert. Der minimale

Preis verandert sich nicht, weil der Handler Galaxus fir dieses Angebot keine Versandkosten
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erhebt. Der maximale Preis liegt ebenfalls weiterhin bei 299,99€, da auch dieser Preis nicht
durch Versandkosten beeinflusst wird. Von den insgesamt 18 Preisen werden nur flinf durch
Versandkosten verandert. Der Modalwert zeigt an dieser Stelle eine Veranderung und betragt
mit Versandkosten 289,99€. Allerdings kommt dieser Wert nur dreimal vor und dies gilt auch fur
den Preis von 279,99€, so gibt es fur dieses Produkt zwei verschiedene Modalwerte. Die Preis-
spanne verandert sich nicht und bleibt bei 43,57€ bzw. 16,99%. Beim Durchschnittspreis ist
wieder eine Veranderung erkennbar, hier steigt der Wert von 281,16€ auf 282,60€. Die Stan-

dardabweichung wird ebenfalls leicht beeinflusst und erhéht sich auf 11,31€.

Fur die Xbox Series S 512GB wurden viele verschiedene Preise festgestellt. Nach der neoklas-
sischen Theorie dirfte es jedoch nur einen Preis geben. Obwohl die Konsumenten gerade bei
Internetpreisen die Mdglichkeit haben Preise schnell und effizient zu vergleichen, scheint dies
nicht zu einer Abnahme der Preisstreuung zu fiihren. Die Markttransparenz ist fur Internetpreise
héher und Kosten flir die Preissuche fallen in der Regel geringer aus. Diese Faktoren haben
jedoch in diesem Fall nicht zu einem Gleichgewichtspreis gefiihrt. Die Preisspanne betragt
16,99% und die Standardabweichung 11,31€. Somit wurde fiir die Xbox Series S 512GB eine
Streuung der Preise nachgewiesen. Die Internetpreise haben in diesem Fall keinen erkennba-

ren Einfluss auf die Bildung eines Gleichgewichtspreises.
5.14. Fritz!Box 7590 AX

Das zweite Produkt der Warengruppe Elektronik ist ein WLAN-Router des Herstellers AVM. Es
handelt sich um das Produkt FritzIBox 7590 AX der Kategorie Informationstechnik. Fir diesen
Router wurden drei Preise vor Ort in entsprechenden Fachgeschaften aufgenommen. Die An-
zahl an vor Ort erhobenen Preisen ist gering, da es in einem Wirtschaftsraum nur wenige Elekt-
ronikfachmarkte gibt. Aus diesem Grund muissen hauptsachlich Internetpreise verwendet wer-
den. Diese wurden mit Preisvergleichsseiten und Suchmaschinen recherchiert. Anschlielend
wurden die gefundenen Preise per Bildschirmaufnahme gespeichert. Der Erhebungstag war der

11.05.2022 und es wurden insgesamt 15 Preise gesammelt.

Tab. 14: Auswertung Fritz!Box 7590 AX

Produkt An- Mini- Maxi- Mo- Preis- Durch- Standardab-
zahl maler | maler | dus | spanne | schnittspreis weichung
An- Preis Preis
bieter
Fritz!Box
7590 AX 15 269,00 | 309,85 | 279,9 | 40,85€/ 280,91€ 11,50€
€ € 9€ 15,19%
Inklusive
Versand- 15 269,00 | 315,80 | 279,9 | 46,80€/ 283,03€ 12,06€
kosten € € 9€ 17,40%

Quelle: Eigene Darstellung
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Der minimale Preis flir die FirtzIBox liegt ohne Versandkosten bei 269,00€. Dieser wurde drei-
mal beobachtet. Der héchste Preis betragt 309,85€ und stammt vom Online-Handler compu-
teruniverse.net. Der haufigste Wert dieser empirischen Auswertung liegt bei 279,99€ und wurde
genau wie der minimale Preis insgesamt dreimal aufgenommen. Die Spannweite vom niedrigs-
ten bis zum hoéchsten Preis erreicht 40,85€, dies entspricht 15,19%. Durchschnittlich haben die
erhobenen Preise einen Wert von 280,91€. Die Streuung um den Mittelwert wurde mit 11,50€
kalkuliert.

Auch hier kommt es aufgrund der hohen Produktpreise nur zu geringen statistischen Abwei-
chung, wenn die Versandkosten bertcksichtigt werden. Dies erhéht jedoch die Aussagekraft
der statistischen Daten, weil die Versandkosten prozentual nur einen kleinen Teil der Preise
ausmachen. Der minimale Preis ist auch in diesem Fall wieder gleich und bleibt bei 269,00€.
Der maximale Preis verandert sich allerdings auf 315,80€ und steigt somit um 5,95€. Dieser
Preis stammt vom gleichen Online-Handler, der in diesem Fall noch Versandkosten berechnet.
Der Modus verandert sich nicht mit 279,99€. Die Spannweite der Preise erhdht sich auf 46,80€
bzw. 17,40%. Dies ist nur der Fall, weil der teuerste Anbieter die Versandkosten separat angibt.
Der Durchschnittspreis erhoht sich leicht auf 283,03€ und die Standardabweichung betragt fir

diesen Router 12,06€, wenn die Versandkosten eingerechnet werden.

Das Gesamtergebnis fiur die Fritz!IBox 7590 AX fallt sehr ahnlich zur Xbox Series S 512GB aus.
Es gibt eine Vielzahl an Preisdaten und die Versandkosten haben nur einen geringen statisti-
schen Effekt. Von den 15 Preisen insgesamt, nehmen sechs Internetanbieter separate Ver-
sandzuschlage. Die Preisspanne steigt unter der Bertcksichtigung der Versandkosten um 2,21
Prozentpunkte. Insgesamt befindet sich die Preisstreuung auf einem ahnlichen Niveau wie beim
ersten Elektronikprodukt. Das Internet sorgt an dieser Stelle, trotz der umfassenden Mdglichkei-
ten zum Preisvergleich, nicht fir eine Angleichung der Preise. Es konnten viele verschiedene
Preise festgestellt werden, dieses Ergebnis ist nicht mit der neoklassischen Theorie vereinbar.
Es konnte kein Gleichgewichtspreis nach dem neoklassischen Preismechanismus nachgewie-

sen werden.
5.15. IPad 2021 64GB

Das letzte Produkt dieser empirischen Studie ist das IPad 2021 64GB. Dies ist das dritte Pro-
dukt der Warengruppe Elektronik. Es handelt sich um ein Tablet der Marke Apple. Der Modell-
jahrgang ist 2021, das Produkt wird in manchen Fallen auch als IPad der 9. Generation be-
zeichnet. Es geht hierbei um die Wifi Variante mit 64 Gigabyte Speicherkapazitat in der Farbe
Spacegrau. Es wurden insgesamt 16 Preise empirisch erhoben, davon wurden nur drei Preise
im stationaren Handel dokumentiert. Die anderen 13 Preise stammen von Internetanbietern, da
auch hier die Auswahl entsprechenden Handlern vor Ort gering ausfallt. Das Erhebungsdatum

war der 11.05.2022.
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Tab. 15: Auswertung IPad 2021 64GB

Produkt An- Mini- Maxi- Mo- Preis- Durch- Standardab-
zahl maler | maler | dus | spanne | schnittspreis weichung
An- Preis Preis
bieter
IPad 2021
64GB 16 335,00 | 379,00 | 379,0 | 44,00€/ 361,36€ 17,26€
€ € 0€ 13,13%
Inklusive
Versand- 16 337,80 | 384,99 | 379,0 | 47,19€/ 363,34€ 17,50€
kosten € € 0€ 13,97%

Quelle: Eigene Darstellung

Von den 16 Preisen liegt der niedrigste bei 335,00€. Dieser Preis stammt vom Online-Handler
computeruniverse.net. Der maximale Preis fiir das IPad 2021 64GB betragt 379,00€, dies ergibt
eine Preisspanne in Hohe von 44,00€. Der haufigste beobachtete Preis ist mit 379,00€ angege-
ben. Somit ist der maximale Preis identisch mit dem Modus. Die Spannweite der Preisdaten
liegt bei 13,13%. Durchschnittlich verlangen die Anbieter fir das IPad 2021 64GB einen Preis in
Hohe von 361,36€. Die Standardabweichung wurde fiir dieses Produkt mit 17,26€ ermittelt.

In diesem Fall haben die Versandkosten einen noch geringeren Einfluss auf die statistische
Auswertung als bei den anderen beiden Elektronikprodukten. Beim minimalen Preis steigt der
Preis leicht an und liegt mit 337,80€ um 2,80€ hoher als bei den Preisen exklusive Versandkos-
ten. Der maximale Preis steigt um 5,99€ auf 384,99€. Der Modalwert bleibt unverandert bei
379,00€. Die Preisspanne erhoht sich um 3,19€ auf 47,19€ oder auf 13,97%. Das arithmetische
Mittel betragt mit Versandkosten 363,34€ und die Standardabweichung steigt von 17,26€ auf
17,50€.

Fir das IPad 2021 64GB liegt wieder ein sehr dhnliches Ergebnis vor. Die Preisstreuung hat in
diesem Fall ein ahnliches Mal} wie bei der Xbox Series S 512GB und der Fritz!Box 7590 AX.
Die Versandkosten haben fiir das IPad 2021 64GB den geringsten Effekt auf die statistischen
Kennzahlen. Dies wird beispielsweise dadurch deutlich, dass die Preisspanne sich nur um 0,84
Prozentpunkte erhoht, wenn die Versandkosten hinzugerechnet werden. Ein Grund dafir konn-
te der Produktpreis sein, dieser liegt durchschnittlich bei 363,34€ und damit ist das IPad 2021
64GB das teuerste Produkt dieser empirischen Erhebung. Die Versandkosten werden unab-
hangig vom Produktpreis berechnet, somit erhéhen sich die Gesamtkosten weniger je teurer
das Produkt ist. Es wurden wieder viele unterschiedliche Preise gesammelt, die zwar alle relativ
nah beieinander liegen, jedoch ist eine Preisstreuung klar erkennbar. Es scheint eine leichte
Tendenz zum Preis von 379,00€ zu geben, trotzdem gibt es viele Anbieter, die von diesem
Preis abweichen. Gemaf der neoklassischen Theorie kommt es an einem Markt durch Angebot

und Nachfrage zu einem Gleichgewichtspreis. Demnach mussten alle Preise fir dieses Produkt
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identisch sein, es dirfte keine Preisstreuung vorliegen. Das ist flr dieses Produkt nicht der Fall,

es konnte kein Gleichgewichtspreis ermittelt werden.
5.16. Gesamtauswertung

Der erste Teil dieser empirischen Studie umfasst zwolf Produkte aus der Warengruppe Le-
bensmittel. Die restlichen drei Produkte sind der Warengruppe Elektronik zugeordnet. Fur die
Produkte der Kategorie Lebensmittel wurden ausschlieRlich stationar erhobene Preise verwen-
det. Versandkosten fallen prozentual starker ins Gewicht, wenn der Produktpreis niedrig ist.
Wenn sich die Produktpreise beispielsweise im Bereich von einem Euro bis zehn Euro bewe-
gen, dann kommen haufig noch ca. flinf Euro Versandkosten hinzu. Dies kann den Produktpreis
um ein Mehrfaches Ubersteigen. Aulerdem werden Lebensmittel in der Regel stationar erwor-
ben, da es sich finanziell selten lohnt die Versandkosten fur ein gunstiges Produkt zu bezahlen.
Daher wurde in dieser empirischen Erhebung auf Internetpreise fir Lebensmittel verzichtet. So
ergibt sich ein realistisches Bild in der statistischen Auswertung. Flr die drei Produkte der Wa-
rengruppe Elektronik wurde die Erhebung anders durchgefiihrt. Im Wirtschaftsraum Braun-
schweig gibt es nur wenige Elektronikfachmarkte, dies ist in den meisten Wirtschaftsraumen
ahnlich, da stationdre Handler dieser Art deutlich seltener sind als Superméarkte. Aus diesem
Grund wurden nur wenige Preise stationar erhoben, die fehlenden Preise wurden durch Inter-
netpreise erganzt. Die Versandkosten haben fir hochpreisige Elektronik auch nur einen gerin-

gen Einfluss auf den Gesamtpreis.

In der Analyse fallt auf, dass die Preisstreuung bei homogenen Gitern aus der Warengruppe
Lebensmittel entweder sehr hoch oder sehr niedrig ausfallt. Die grélite Preisspanne weist das
Produkt funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 175g auf, diese liegt bei 92,05%. Ein bemerkenswer-
tes Ergebnis zeigen die beiden Produkte Kinder Bueno 6er und Kinder Country 9er. Fur diese
beiden Produkte liegt tatsachlich absolut keine Preisstreuung vor, da alle Preise der Erhebung
sind identisch. Damit haben von insgesamt 15 analysierten Produkten, genau zwei den ne-
oklassischen Gleichgewichtspreis erreicht. Die Preisstreuung fir Lebensmittel variiert sehr
stark, wahrend dies bei den Elektronikprodukten nicht der Fall ist. Diese Produkte liegen an der
Preisspanne gemessen sehr nah beieinander. Ein Gleichgewichtspreis konnte fir Elektronik-
produkte jedoch nicht nachgewiesen werden. Eine mogliche Erklarung fur dieses Phanomen ist
die sehr hohe Anzahl von Internetanbietern. Wenn es sehr viele Preise gibt, dann ist die Wahr-
scheinlichkeit fur eine Abweichung vom Gleichgewichtspreis hdher, insbesondere durch Wer-
beaktionen. Zusatzlich haben Konsumenten im Internet die Mdglichkeit Preisvergleichsseiten zu
nutzen. Dadurch steigt die Markttransparenz und der Suchaufwand ist gering. Im stationaren
Einzelhandel beispielsweise, sind die Konsumenten meistens nicht bereit mehr als zwei Filialen
aufzusuchen um den glinstigsten Preis zu finden, dieses Problem der Suchkosten ergibt sich im

Internet nicht. So kann es dazu fiihren, dass die Internetpreise sich starker angleichen als die
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Preise vor Ort. Insbesondere gibt es weniger statistische Ausreil’er bei den Online-Preisen.
Diese Anbieter hatten vermutlich Probleme ihr Produkt abzusetzen, wenn sie auf einer Preis-
vergleichsseite ganz unten eingetragen sind. Die Konsumenten vor Ort kénnen einen teuren

Preis eventuell nicht so leicht erkennen.

Der aktuelle Stand der Forschung zeigt ein eindeutiges Bild. In allen zitierten empirischen Stu-
dien wurde eine Preisstreuung fir homogene Glter nachgewiesen. Als Erklarung fir dieses
Phanomen werden meistens die Suchkosten erwahnt. Die Autoren Baye, Morgan und Scholten
konnten auch nachweisen, dass sich der Variationskoeffizient durch Internetpreise verringert.
So sollen die Suchkosten im Online-Handel niedriger ausfallen, was zu einer geringeren Preis-
streuung fihrt. Diese Theorie konnte mit dieser empirischen Erhebung nicht eindeutig bestatigt
werden. Zwar fallt die Preisstreuung flr Elektronikprodukte gering aus und dafiir sind vermutlich
auch die Suchvorteile im Internet verantwortlich. Jedoch gibt es Produkte in der Kategorie Le-
bensmittel, die ausschlielllich stationar erhoben wurden und diese weisen teilweise noch eine
geringe Standardabweichung auf bzw. erflillen sogar den neoklassischen Gleichgewichtspreis.
Aus diesem Grund kann nicht eindeutig geklart werden, welche Faktoren zu diesem Ergebnis
gefuhrt haben. Der Erklarungsansatz der Suchkosten geht von einem existierenden Gleichge-
wichtspreis aus. Die Suchkosten sollen zu Abweichungen von diesem Preis fihren, wenn die
Suchkosten also gleich null betragen, musste sich ein Gleichgewichtspreis bilden. Es scheint,
dass der Gleichgewichtspreis gemall der Neoklassik nicht in der Praxis vorzufinden ist. Auch
wenn zwei Produkte einen Gleichgewichtspreis erreicht haben, so widerlegen immerhin 13 von
15 Produkten diese Theorie. Um die Theorie des Gleichgewichtspreises vollstandig zu erfiillen,
mussten alle Produkte der Erhebung einen Gleichgewichtspreis aufweisen. Somit konnte insge-

samt kein Gleichgewichtspreis nachgewiesen werden.
5.17. Zusammenfassung

Das Ergebnis dieser empirischen Studie beweist einen Gleichgewichtspreis fur zwei von 15
erhobenen Produkten. Fir die restlichen 13 Produkte konnte jedoch kein Gleichgewichtspreis
festgestellt werden. Dies fiihrt insgesamt zu dem Resultat, dass in den meisten Fallen eine
deutliche Preisstreuung vorhanden ist. Diese Preisstreuung ist mit der neoklassischen Theorie
nicht erklarbar. In der Praxis kommt es signifikant haufiger zu unterschiedlichen Preisen als zu
einem Einheitspreis. Somit konnte der neoklassische Gleichgewichtspreis unter der Berlcksich-

tigung aller Produkte insgesamt nicht bewiesen werden.
6. Fazit

Die Neoklassik ist die aktuell vorherrschende Wirtschaftstheorie. Da diese Theorie unsere Wirt-
schafts- und Gesellschaftsordnung maR3geblich beeinflusst, ist es unbedingt notwendig die An-

nahmen der Neoklassik in der Praxis zu Uberprifen. Sollte sich herausstellen, dass die ne-
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oklassische Theorie widerlegt werden kann, so hatte dies tiefgreifende Auswirkungen auf unser
Wirtschaftssystem. Wenn es fir den neoklassischen Gleichgewichtspreis keinen empirischen
Nachweis gibt, so muss die Neoklassik als Wirtschaftstheorie hinterfragt werden. Die For-
schungsfrage dieser wissenschaftlichen Arbeit widmet sich genau dieser beschriebenen Frage-
stellung: ,Ist der Gleichgewichtspreis gemaR der neoklassischen Theorie in der Praxis empi-

risch nachweisbar?”.

Im zweiten Kapitel wurde der aktuelle Stand der Forschung ausfiihrlich dargestellt. Um eine
Forschungsfrage zu entwickeln muss der aktuelle Forschungsstand Uberprift werden, nur so
lasst sich herausfinden welche Erkenntnisse schon erlangt wurden und an welchen Stellen
noch Forschungsbedarf besteht. Viele Okonomen und Wirtschaftswissenschaftler haben sich
mit dem Themenbereich des Gleichgewichtspreises beschaftigt. Im englischen wird haufig von
.the law of one price" gesprochen, damit ist ein Einheitspreis gemeint, der theoretisch auf einem
Markt entstehen soll. Um diesem Gesetz des Einheitspreises auf den Grund zu gehen, wurden
einige empirische Studien durchgefiihrt. Preisdaten fir homogene Giter wurden empirisch er-
hoben und analysiert. Die zitierten Studien zu diesem Thema ergeben ein eindeutiges Ergebnis.
In allen Studien konnte eine Preisstreuung bei homogenen Gutern auf einem Markt nachgewie-
sen werden. Dieses Ergebnis widerspricht dem Gesetz des Einheitspreises bzw. dem neoklas-
sischen Gleichgewichtspreis. Diesen Theorien entsprechend muissten alle erhobenen Preise flr
homogene Gliter exakt gleich sein. Keine einzige Studie hatte eine Preisstreuung nachweisen

dirfen und nur so waren die Theorien erfiillt gewesen.

In den zitierten empirischen Studien wird haufig nach einer Erklarung fir die festgestellten
Preisunterschiede gesucht. Der am haufigsten genannte Grund sind die Suchkosten der Kon-
sumenten. Den Konsumenten entsteht ein Aufwand, wenn sie nach dem niedrigsten Preis auf
einem Markt suchen muissen. Dieser Aufwand kann in der Regel zeitlich oder finanziell beziffert
werden. Zum Beispiel kbnnen die Suchkosten flr ein Produkt, welches 1,00€ kostet zu hoch
sein, als dass es sich lohnen wirde zehn verschiedene Filialen aufzusuchen um am Ende
0,10€ zu sparen. Dies kdnnte eine Erklarung daflr sein, warum ein Gleichgewichtspreis haufig
nicht beobachtet werden kann. Weitere Griinde fir Preisstreuungen bei homogenen Gitern
kénnten Ungleichheiten bei den stationaren Einzelhdndlern sein. Wenn beispielsweise eine Fili-
ale in der Stadtmitte liegt und einen guten Service bietet, dann kénnten die Konsumenten bereit
sein einen hoéheren Preis zu akzeptieren. Eine Filiale in schlechter Lage am Stadtrand muss

eventuell glinstigere Preise anbieten um genug Kunden zu gewinnen.

Um eine empirische Studie durchfihren zu kdnnen, missen zuerst die Wirtschaftstheoretischen
Grundlagen eingefiihrt werden. Dazu wurde im dritten Kapitel die neoklassische Theorie erlau-
tert und die Kernelemente dieser Theorie in Unterkapiteln gesondert aufgeflhrt. Zuerst geht es

um Wirtschaftstheorien im Allgemeinen. Dies ist seit jeher eine zentrale Fragestellung der Men-
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schen. Schliel3lich bestimmt das Wirtschaftssystem den Wohlstand der Menschen und ist somit
essentiell wichtig fur eine funktionierende Gesellschaft. In der Vergangenheit wurden schon
viele Wirtschaftsmodelle entwickelt, jedoch haben alle Wirtschaftstheorien gemeinsam, dass sie
nicht neutral sind. Die Klassik beispielsweise wurde vorrangig fir die englische Oberschicht
konzipiert. Zur Zeit der industriellen Revolution galt die Klassik nach Adam Smith als revolutio-
nar. Die Klassik wurde als ein erfolgreiches Modell gesehen, dadurch entstand im weiteren Ver-
lauf die Neoklassik. Nach der Klassik entsteht ein sogenannter nattrlicher Preis, der sich aus
den Kosten fur ein Produkt zusammensetzt. Die Neoklassik wiederum basiert auf einem Markt-
modell. Dieser Theorie entsprechend kommt es auf einem vollkommenen Markt zu einem
Marktgleichgewicht. Der Preismechanismus setzt sich aus Anbieter und Nachfrager zusammen,
die individuelle Preisangebote machen. Der Marktpreis reagiert auf diese Signale und verandert
sich gemal der Nachfrage nach einem Gut. Aus diesem Prozess entsteht ein Gleichgewichts-
preis fur homogene Guter. Mathematisch ausgedruckt befindet sich die Gleichgewichtsmenge
im Schnittpunkt der Nachfrage- und Angebotskurve. In diesem Punkt lasst sich der Gleichge-
wichtspreis ablesen. Dieser Preismechanismus soll zu einer Marktrdumung fihren, weil die An-
bieter ihr gesamtes Angebot absetzen kdnnen und die Nachfrage vollstandig befriedigt wird. Die
Neoklassik beinhaltet bestimmte Annahmen wie den homo oeconomicus, ein hyperrationaler
Nutzenmaximierer. Dieses Menschenbild ist in der Realitat jedoch nicht nachzuweisen. Aus
diesem Grund wird die Neoklassik haufig kritisch hinterfragt, weil viele Annahmen getroffen
werden, die realitédtsfern sind. Des Weiteren findet die Neoklassik auf viele wirtschaftliche Fra-

gestellungen keine angemessene Antwort.

Das vierte Kapitel umfasst das Thema der empirischen Wirtschaftsforschung. Die Methodik und
Zielsetzung dieser wissenschaftlichen Arbeit wurde ausfuhrlich dargestellt. Wirtschaftstheorien
werden konzipiert um wissenschaftliche Aussagen Uber 6konomische Zusammenhange zu tati-
gen. Die empirische Wirtschaftsforschung funktioniert wie ein Kontrollinstrument, die Aussagen
einer Wirtschaftstheorie konnen anhand der Realitat messbar Uberprift werden. Wenn be-
stimmte Aussagen einer Wirtschaftstheorie empirisch durch die Realitdt widerlegt werden kon-
nen, so gilt diese Theorie nicht mehr als zutreffend. In dieser empirischen Studie wurde das
systematische quantitative Beobachtungsverfahren verwendet. Der Forschungszweck hinter
dieser Vorgehensweise ist die Uberpriifung der neoklassischen Theorie anhand von empirisch
erhobenen Daten. Fir die Durchfiihrung der empirischen Studie wurde ein Beobachtungsbogen
und eine Tabellenanalyse erstellt. Anschliefend erfolgte die empirische Erhebung im Wirt-
schaftsraum Braunschweig und Internet am 11.05.2022. Dabei wurden unterschiedliche Filialen
von stationaren Einzelhandlern aufgesucht, um Fotoaufnahmen von Preisschildern zu erstellen,
die dann flr die statistische Auswertung verwendet wurden. Bei Internetpreisen wurde eine ent-
sprechende Bildschirmaufnahme erstellt. Die Fotodokumentation fir die erhobenen homogenen
Guter befindet sich im Anhang dieser Arbeit.
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Das flinfte Kapitel dieser Arbeit umfasst die empirische Erhebung und die statistische Pro-
duktauswertung. Es wurden insgesamt 15 unterschiedliche homogene Produkte untersucht.
Zwolf Produkte sind der Warengruppe Lebensmittel zugeordnet und drei Produkte gehdéren zu
den Elektronikprodukten. So wird ein Vergleich zweier Warengruppen ermdéglicht. Zusatzlich
wurden fir die Elektronikprodukte hauptsachlich Internetpreise verwendet, so wird auch der
Unterschied zwischen der stationaren und der digitalen Preisverteilung deutlich. Fur die Le-
bensmittel wurden nur stationar erhobene Preise genutzt. Dies reduziert statistische Ausreiler
und sorgt fir ein realistischeres Ergebnis. Die Versandkosten werden fiir die Elektronikprodukte
separat angegeben. In dieser Erhebung wurde fir die Produkte Kinder Bueno 6er und Kinder
Country 9er ein bemerkenswertes Resultat festgestellt. Der Gleichgewichtspreis gemal der
Neoklassik ist fur diese beiden Produkte vollstandig erfullt worden. Das Produkt Maggi Ravioli
kommt einem Gleichgewichtspreis sehr nahe, weil es nur einen minimal abweichenden Preis
gibt und die Preisspanne nur 3,11% betragt. Alle anderen Produkte weisen eine deutliche
Preisstreuung auf, dies gilt auch fur die Internetpreise. Von den insgesamt 281 erhobenen Prei-
sen, die 15 Produkte zugeordnet werden, konnten nur zwei Produkte einen Gleichgewichtspreis

eindeutig nachweisen.

Es scheint, dass in der wirtschaftlichen Praxis kein Gleichgewichtspreis gemaR der Neoklassik
nachgewiesen werden kann. Zwar wurde fur zwei von 15 Produkten ein Gleichgewichtspreis
festgestellt, jedoch musste dies fur alle Produkte der Fall sein, um die Theorie eindeutig zu be-
statigen. Die neoklassische Theorie kann in diesem Fall auch nicht eindeutig widerlegt werden,
da der Gleichgewichtspreis insgesamt zweimal nachgewiesen wurde. Die Grinde flr eine
Preisstreuung bei homogenen Gutern konnen vielfaltig sein. In der Literatur wird dieses Pha-
nomen in der Regel mit den Suchkosten erklart. Obwohl das Internet die Suchkosten reduziert,
kann die Preisstreuung bei Internetpreisen sowohl niedriger als auch hdher ausfallen. Somit
sind die Suchkosten eine mogliche Erklarung, jedoch lasst sich dies nicht zweifelsfrei belegen.
Unvollstandige Marktinformationen kénnen eine weitere Erklarung bieten, warum die Konsu-
menten nicht immer den niedrigsten Preis wahlen. Das Internet sollte allerdings die Markttrans-
parenz signifikant verbessern. Unternehmen haben unterschiedliche Kostenstrukturen, dies
koénnte sich ebenfalls auf die Preisbildung am Markt auswirken. Hinzu kommen unterschiedliche
Kundenpraferenzen z.B. kaufen einige Konsumenten lieber vor Ort ein und nutzen den Service
der Filiale. Im stationaren Einzelhandel kann die Lage eine wichtige Rolle spielen und sich in
den Produktpreisen widerspiegeln. Abschliel3end gibt es viele mdgliche Griinde, die eine Preis-
streuung verursachen kénnen. In dieser Arbeit konnte kein bestimmter Grund fir die vorhande-
ne Preisstreuung ermittelt werden. Es ist moglich, dass der Gleichgewichtspreis gemaly der

Neoklassik in der Praxis nicht nachweisbar ist.
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Anhang

1. Beobachtungsbogen Dallmayr Prodomo 500g (Erhebungstag: 11.05.2022)

Anbieter Preis in Euro
Netto 5,49
Aldi 7,49
Aldi 7,49
Aldi 7,49
Kaufland 7,49
Lidl 7,49
Netto 7,49
NP-Markt 7,49
Rewe 7,49
Edeka 7,99
Edeka 7,99
Edeka 7,99
Edeka 7,99
Globus 7,99
Lidl 7,99
Penny 7,99
Rewe 7,99
Rewe 7,99
Rewe 7,99
Rossmann 7,99
Metro 8,01

2. Beobachtungsbogen Duplo Riegel 10er (Erhebungstag: 11.05.2022)

Anbieter Preis in Euro
Aldi 2,19
Aldi 2,19
Aldi 2,19

Kaufland 2,19

Kaufland 2,19
Lidl 2,19
Lidl 2,19

Metro 2,19
Netto 2,19
Netto 2,19
Penny 2,19
Edeka 2,29
Edeka 2,29
Edeka 2,29
Edeka 2,29
Edeka 2,29
NP-Markt 2,29
Rewe 2,29
Rewe 2,29
Rewe 2,29
3. Beobachtungsbogen funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 175g (Erhebungstag:
11.05.2022)
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Anbieter

Preis in Euro

Aldi 0,88
Netto 0,88
Penny 0,95
Metro 1,66

Aldi 1,69

Aldi 1,69
Edeka 1,69
Edeka 1,69
Edeka 1,69
Edeka 1,69
Edeka 1,69

Globus 1,69

Kaufland 1,69

Kaufland 1,69
Lidl 1,69
Lidl 1,69
Netto 1,69

NP-Markt 1,69

Rewe 1,69
Rewe 1,69
Rewe 1,69
4. Beobachtungsbogen Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml (Erhebungstag:
11.05.2022)

Anbieter Preis in Euro
Aldi 3,95
Aldi 3,95
Aldi 3,95

Kaufland 3,95

Kaufland 3,95
Netto 3,95
Netto 3,95

Rewe 3,95
Rewe 3,95
Rewe 3,95

Rossmann 3,95
Edeka 3,99
Edeka 3,99
Edeka 3,99
Edeka 3,99
Edeka 3,99

NP-Markt 3,99
Globus 4,55

5. Beobachtungsbogen Jacobs Krénung 500g (Erhebungstag: 11.05.2022)

Anbieter Preis in Euro
Penny 444
Edeka 4,49
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Edeka 4,49
Edeka 4,49
Lidl 4,79
Kaufland 4,89
Kaufland 4,89
Metro 6,41
Aldi 6,99
Aldi 6,99
Aldi 6,99
Edeka 6,99
Edeka 6,99
Globus 6,99
Lidl 6,99
Netto 6,99
Netto 6,99
NP-Markt 6,99
Rewe 6,99
Rewe 6,99
Rewe 6,99
Rossmann 6,99

6. Beobachtungsbogen Kinder Bueno 6er (Erhebungstag: 11.05.2022)

Anbieter Preis in Euro
Aldi 2,19
Edeka 2,19
Edeka 2,19
Edeka 2,19
Edeka 2,19
Edeka 2,19
Globus 2,19
Kaufland 2,19
Lidl 2,19
Lidl 2,19
Metro 2,19
Netto 2,19
Netto 2,19
Penny 2,19
Rewe 2,19
Rewe 2,19
Rewe

7. Beobachtungsbogen Kinder Country 9er (Erhebungstag: 11.05.2022)

Anbieter Preis in Euro
Aldi 2,19
Aldi 2,19
Aldi 2,19
Edeka 2,19
Edeka 2,19
Edeka 2,19
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Edeka 2,19
Edeka 2,19
Globus 2,19
Kaufland 2,19
Kaufland 2,19
Lidl 2,19
Lidl 2,19
Metro 2,19
Netto 2,19
Netto 2,19
NP-Markt 2,19
Penny 2,19
Rewe 2,19
Rewe 2,19
Rewe 2,19

8. Beobachtungsbogen Kinder Riegel 10er (Erhebungstag: 11.05.2022)

Anbieter Preis in Euro
Aldi 2,19
Aldi 2,19
Aldi 2,19

Edeka 2,19
Edeka 2,19
Edeka 2,19
Edeka 2,19
Edeka 2,19

Kaufland 2,19

Kaufland 2,19
Lidl 2,19
Lidl 2,19

Metro 2,19
Netto 2,19
Netto 2,19

NP-Markt 2,19

Penny 2,19
Globus 2,29
Rewe 2,29
Rewe 2,29
Rewe 2,29

9. Beobachtungsbogen Leerdamer Original 160g (Erhebungstag: 11.05.2022)

Anbieter Preis in Euro
Netto 1,29
Penny 1,29
Metro 1,49

Kaufland 1,53

Aldi 2,19
Aldi 2,19
Aldi 2,19
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Edeka 2,19
Edeka 2,19
Edeka 2,19
Edeka 2,19
Edeka 2,19
Globus 2,19
Kaufland 2,19
Lidl 2,19
Lidl 2,19
Netto 2,19
Rewe 2,19
Rewe 2,19
Rewe 2,19

10. Beobachtungsbogen Maggi Ravioli in Tomatensauce 800g (Erhebungstag:

11.05.2022)
Anbieter Preis in Euro
NP-Markt 1,93
Aldi 1,99
Aldi 1,99
Aldi 1,99
Edeka 1,99
Edeka 1,99
Edeka 1,99
Globus 1,99
Kaufland 1,99
Lidl 1,99
Lidl 1,99
Netto 1,99
Netto 1,99
Penny 1,99
Rewe 1,99
Rewe 1,99

11. Beobachtungsbogen Nutella 450g (Erhebungstag: 11.05.2022)

Anbieter Preis in Euro
NP-Markt 1,66
Kaufland 1,77
Netto 1,79
Aldi 2,99
Aldi 2,99
Aldi 2,99
Edeka 2,99
Edeka 2,99
Edeka 2,99
Kaufland 2,99
Lidl 2,99
Lidl 2,99
Netto 2,99
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Penny 2,99
Rewe 2,99
Rewe 2,99
Rewe 2,99

12. Beobachtungsbogen Red Bull 250ml (Erhebungstag: 11.05.2022)

Anbieter Preis in Euro
Globus 0,79
Edeka 0,88
Edeka 0,88
NP-Markt 0,88
Lidl 0,99
Kaufland 1,00
Kaufland 1,00
Aldi 1,19
Aldi 1,19
Aldi 1,19
Edeka 1,19
Edeka 1,19
Lidl 1,19
Penny 1,19
Rewe 1,19
Rewe 1,19
Metro 1,25

13. Beobachtungsbogen Xbox Series S 512GB (Erhebungstag: 11.05.2022)

Anbieter Preis in Euro exkl. Ver- Preis in Euro inkl. Ver-
sandkosten sandkosten

Media Markt 279,99 279,99
Saturn 279,99 279,99
Galaxus.de 256,42 256,42
Cosse.de 263,80 263,80
Media Markt.de 289,99 289,99
Saturn.de 289,99 289,99
Otto.de 289,99 291,95
Expert.de 299,99 299,99
Pricezilla.de 266,00 266,00
Cyberport.de 279,99 285,98
Quelle.de 289,99 289,99
Computeruniverse.net 279,00 284,95
x-kom.de 279,90 279,90
Technikdirekt.de 279,99 285,98
Electronics.de 298,88 298,88
Berlet.de 274,00 274,00
Allesfuerzuhause.de 275,00 279,99
Coolblue.de 289,99 289,99

14. Beobachtungsbogen Fritz!Box 7590 AX (Erhebungstag: 11.05.2022)
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Anbieter

Preis in Euro exkl. Ver-

Preis in Euro inkl. Ver-

sandkosten sandkosten
Media Markt 274,99 274,99
Saturn 269,00 269,00
Metro 273,69 273,69
Euronics.de 269,00 274,99
Media Markt.de 279,99 279,99
Saturn.de 279,99 279,99
Medimax.de 269,00 274,95
Bueromarkt-ag.de 279,98 279,98
Expert.de 279,99 279,99
Arlt.com 289,00 289,00
Kaufland.de 291,50 291,50
Hitseller.de 269,99 274,89
Technikgross.de 278,74 284,64
Computeruniverse.net 309,85 315,80
Voelkner.de 299,00 303,00

15. Beobachtungsbogen IPad 2021 64GB (Erhebungstag: 11.05.2022)

Anbieter Preis in Euro exkl. Ver- Preis in Euro inkl. Ver-
sandkosten sandkosten

Media Markt 379,00 379,00
Saturn 379,00 379,00
Metro 345,09 345,09
Apple.com 379,00 379,00
Media Markt.de 379,00 379,00
Saturn.de 379,00 379,00
Amazon.de 352,90 352,90
Otto.de 356,49 359,44
Expert.de 369,00 374,99
Medimax.de 379,00 384,95
Gravis.de 379,00 384,99
Cosse.de 337,80 337,80
Future-x.de 339,85 339,85
Computeruniverse.net 335,00 340,95
Playox.de 346,27 351,22
Bueromarkt-ag.de 346,29 346,29

Preisdokumentation

Erhebungstag: 11.05.2022

Erhebungsort: Braunschweig (bei Elektronik auch online)

Erhoben von: Oliver Beck

Dallmayr Prodomo 500g
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Abb. 7: Dallmayr Prodomo 500g

Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Salzdahlumer Str. 74b, 38126 Braunschweig
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Abb. 8: Dallmayr Prodomo 500g

Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bevenroder Str. 149, 38108 Braunschweig
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Abb. 9: Dallmayr Prodomo 500g
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bienroder Weg 53, 38108 Braunschweig.

Abb. 10: Dallmayr Prodomo 500g
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Osterbergstrafl’e 15, 38112 Braunschweig.
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Abb. 11: Dallmayr Prodomo 500g
Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Senefelderstralle 5, 38124 Braunschweig.

Kaffee
Prodomo
gemahlen, 100% Arabics

7.49

1KG = 1495

Abb. 12: Dallmayr Prodomo 500g
Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Celler Str. 81, 38114 Braunschweig.
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Abb. 13: Dallmayr Prodomo 500g
Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale RoseliesstralRe 60, 38126 Braunschweig.

Abb. 14: Dallmayr Prodomo 500g
Handler: NP-Markt

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Zum Ackerberg 1, 38126 Braunschweig.
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Abb. 15: Dallmayr Prodomo 500g
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Wendenring 1-4, 38114 Braunschweig.

S '.!-»?4-‘

Abb. 16: Dallmayr Prodomo 500g
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale BergfeldstralRe 1, 38122 Braunschweig.
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Abb. 17: Dallmayr Prodomo 500g
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hamburger Str. 280, 38114 Braunschweig.
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Abb. 18: Dallmayr Prodomo 500g
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Margarete-Steiff-Stralle 2, 38126 Braunschweig.
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Abb. 19: Dallmayr Prodomo 500g
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Runingenstral’e 80, 38122 Braunschweig.

Abb. 20: Dallmayr Prodomo 500g
Handler: Globus

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-Stral3e 11, 38122 Braunschweig.
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Abb. 21: Dallmayr Prodomo 500g
Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-Stralle 3, 38122 Braunschweig.

Abb. 22: Dallmayr Prodomo 500g
Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Weinbergweg 34, 38102 Braunschweig.
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Abb. 23: Dallmayr Prodomo 500g

Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Denkmal 5, 38112 Braunschweig.

Abb. 24: Dallmayr Prodomo 500g

Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bugenhagenstrafie 1A, 38118 Braunschweig.

’
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Abb. 25: Dallmayr Prodomo 500g
Handler: Rossmann

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Am Denkmal 5, 38112 Braunschweig.
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Abb. 26: Dallmayr Prodomo 500g
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Elbestralle 21-23, 38120 Braunschweig.
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Abb. 27: Dallmayr Prodomo 500g
Handler: Metro

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Dieselstralle 13, 38122 Braunschweig.

Duplo Riegel 10er

1\du pwor du
K 13

Abb. 28: Duplo Riegel 10er
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bevenroder Str. 149, 38108 Braunschweig.
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Abb. 29: Duplo Riegel 10er
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bienroder Weg 53, 38108 Braunschweig.
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Abb. 30: Duplo Riegel 10er
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Osterbergstrale 15, 38112 Braunschweig.

Abb. 31: Duplo Riegel 10er
Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hamburger Str. 250, 38114 Braunschweig.
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Abb. 32: Duplo Riegel 10er
Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Senefelderstral’e 5, 38124 Braunschweig.

Abb. 33: Duplo Riegel 10er
Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Celler Str. 81, 38114 Braunschweig.

Abb. 34: Duplo Riegel 10er
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Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-StraRe 3, 38122 Braunschweig.
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Abb. 35: Duplo Riegel 10er
Handler: Metro

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Dieselstralle 13, 38122 Braunschweig.
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Abb. 36: Duplo Riegel 10er
Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Roseliesstral’e 60, 38126 Braunschweig.
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Abb. 37: Duplo Riegel 10er
Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Salzdahlumer Str. 74b, 38126 Braunschweig.

Abb. 38: Duplo Riegel 10er

Handler: Penny

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Weinbergweg 34, 38102 Braunschweig.
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Abb. 39: Duplo Riegel 10er
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bergfeldstral’e 1, 38122 Braunschweig.

Abb. 40: Duplo Riegel 10er
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Brawo Allee 1, 38102 Braunschweig.
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Abb. 41: Duplo Riegel 10er
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hamburger Str. 280, 38114 Braunschweig.

Abb. 42: Duplo Riegel 10er

Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Margarete-Steiff-Strale 2, 38126 Braunschweig.
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Abb. 43: Duplo Riegel 10er
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Riningenstral3e 80, 38122 Braunschweig.
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Abb. 44: Duplo Riegel 10er
Handler: NP-Markt

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Zum Ackerberg 1, 38126 Braunschweig.
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Abb. 45: Duplo Riegel 10er
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Am Denkmal 5, 38112 Braunschweig.

DUPLO RIEGEL 10ER
FERRERO 10X18.2g
MEIMUTI 1 kg = 12.58€

Abb. 46: Duplo Riegel 10er
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bugenhagenstralie 1A, 38118 Braunschweig.
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FERRERQ ~ 10X18,2g

IMWMITE 100 g = 1.26€

Abb. 47: Duplo Riegel 10er
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Wendenring 1-4, 38114 Braunschweig.

funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 175g

Abb. 48: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 1759
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Osterbergstrale 15, 38112 Braunschweig.
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Abb. 49: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 1759
Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Roseliesstral’e 60, 38126 Braunschweig.

Abb. 50: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 175g
Handler: Penny

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Weinbergweg 34, 38102 Braunschweig.
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Abb. 51: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 175g
Handler: Metro

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Dieselstral’e 13, 38122 Braunschweig.

Abb. 52: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 175g
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bevenroder Str. 149, 38108 Braunschweig.
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Abb. 53: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 175g
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bienroder Weg 53, 38108 Braunschweig.

Abb. 54: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 175g
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bergfeldstral’e 1, 38122 Braunschweig.
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Abb. 55: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 1759
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Brawo Allee 1, 38102 Braunschweig.

Abb. 56: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 1759

Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hamburger Str. 280, 38114 Braunschweig.
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Abb. 57: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 175g
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Margarete-Steiff-Stralle 2, 38126 Braunschweig.

Abb. 58: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 1759
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale RuningenstralRe 80, 38122 Braunschweig.
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Abb. 59: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 1759
Handler: Globus

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-Stralde 11, 38122 Braunschweig.

Abb. 60: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 175g
Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hamburger Str. 250, 38114 Braunschweig.
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Abb. 61: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 175g
Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Senefelderstralle 5, 38124 Braunschweig.
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Abb. 62: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 175g
Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Celler Str. 81, 38114 Braunschweig.
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Abb. 63: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 175g
Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-Stral3e 3, 38122 Braunschweig.

Abb. 64: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 175g
Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Salzdahlumer Str. 74b, 38126 Braunschweig.
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Abb. 65: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 1759
Handler: NP-Markt

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Zum Ackerberg 1, 38126 Braunschweig.

Abb. 66: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 175g
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Am Denkmal 5, 38112 Braunschweig.
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Abb. 67: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 175g
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bugenhagenstrale 1A, 38118 Braunschweig.

CHIPSERISCH UNGARISCH
FUNNY FRISCH 17587

Wik 100g=0.97¢

Abb. 68: funny-frisch Chipsfrisch ungarisch 175g
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Wendenring 1-4, 38114 Braunschweig.

Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml
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Abb. 69: Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bevenroder Str. 149, 38108 Braunschweig.
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Abb. 70: Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bienroder Weg 53, 38108 Braunschweig.
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Abb. 71: Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Osterbergstrale 15, 38112 Braunschweig.

Abb. 72: Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml
Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hamburger Str. 250, 38114 Braunschweig.
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Abb. 73: Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml
Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Senefelderstral’e 5, 38124 Braunschweig.

Abb. 74: Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml
Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Roseliesstral’e 60, 38126 Braunschweig.
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Abb. 75: Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml
Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Salzdahlumer Str. 74b, 38126 Braunschweig.
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Abb. 76: Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Am Denkmal 5, 38112 Braunschweig.
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Abb. 77: Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bugenhagenstralle 1A, 38118 Braunschweig.

Abb. 78: Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Wendenring 1-4, 38114 Braunschweig.
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Abb. 79: Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml
Handler: Rossmann

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Am Denkmal 5, 38112 Braunschweig.

Abb. 80: Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bergfeldstral’e 1, 38122 Braunschweig.
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Abb. 81: Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Brawo Allee 1, 38102 Braunschweig.

Abb. 82: Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hamburger Str. 280, 38114 Braunschweig.
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Abb. 83: Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Margarete-Steiff-Strale 2, 38126 Braunschweig.

Head & Shoulders
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Abb. 84: Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml

Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Runingenstral’e 80, 38122 Braunschweig.
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Abb. 85: Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml
Handler: NP-Markt

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Markt Zum Ackerberg 1, 38126 Braunschweig.
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Abb. 86: Head & Shoulders Citrus Fresh 300ml
Handler: Globus

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-Stral3e 11, 38122 Braunschweig.

Jacobs Kréonung 5009g
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Abb. 87: Jacobs Krénung 5009
Handler: Penny

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Weinbergweg 34, 38102 Braunschweig.

Abb. 88: Jacobs Krénung 500g

Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hamburger Str. 280, 38114 Braunschweig.
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Abb. 89: Jacobs Krénung 500g
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Margarete-Steiff-Strale 2, 38126 Braunschweig.
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Abb. 90: Jacobs Kronung 500g
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Runingenstralie 80, 38122 Braunschweig.
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Abb. 91: Jacobs Krénung 500g
Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-Stral3e 3, 38122 Braunschweig.

KRONUNG
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Abb. 92: Jacobs Krénung 500g
Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hamburger Str. 250, 38114 Braunschweig.
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Abb. 93: Jacobs Krénung 500g
Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Senefelderstral’e 5, 38124 Braunschweig.

Abb. 94: Jacobs Krénung 500g

Handler: Metro

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Dieselstral’e 13, 38122 Braunschweig.
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Abb. 95: Jacobs Krénung 500g
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bevenroder Str. 149, 38108 Braunschweig.

Abb. 96: Jacobs Krénung 500g
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bienroder Weg 53, 38108 Braunschweig.
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Abb. 97: Jacobs Krénung 500g

Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Osterbergstrale 15, 38112 Braunschweig.

Abb. 98: Jacobs Kréonung 500g
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bergfeldstralie 1, 38122 Braunschweig.
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Abb. 99: Jacobs Kronung 500g
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Brawo Allee 1, 38102 Braunschweig.
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Abb. 100: Jacobs Krénung 500g
Handler: Globus

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-Stral3e 11, 38122 Braunschweig.
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Abb. 101: Jacobs Krénung 500g
Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Celler Str. 81, 38114 Braunschweig.
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Abb. 102: Jacobs Krénung 500g

Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Roseliesstral’e 60, 38126 Braunschweig.
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Abb. 103: Jacobs Krénung 500g
Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Salzdahlumer Str. 74b, 38126 Braunschweig.

yacobs
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Abb. 104: Jacobs Krénung 500g

Handler: NP-Markt

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Zum Ackerberg 1, 38126 Braunschweig.
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Abb. 105: Jacobs Kronung 5009
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Am Denkmal 5, 38112 Braunschweig.

KRoenung 7
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Abb. 106: Jacobs Krénung 500g
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bugenhagenstralle 1A, 38118 Braunschweig.
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Abb. 107: Jacobs Krénung 500g
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Wendenring 1-4, 38114 Braunschweig.

Abb. 108: Jacobs Krénung 500g
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Handler: Rossmann

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Am Denkmal 5, 38112 Braunschweig.

Kinder Bueno 6er

Abb. 109: Kinder Bueno 6er
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bevenroder Str. 149, 38108 Braunschweig.

Kinder bueno 65t 129g
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Abb. 110: Kinder Bueno 6er
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale BergfeldstralRe 1, 38122 Braunschweig.
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Abb. 111: Kinder Bueno 6er
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Brawo Allee 1, 38102 Braunschweig.
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Abb. 112: Kinder Bueno 6er
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hamburger Str. 280, 38114 Braunschweig.
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Abb. 113: Kinder Bueno 6er
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Margarete-Steiff-Stralle 2, 38126 Braunschweig.

|Ferrero
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Abb. 114: Kinder Bueno 6er
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale RuningenstralRe 80, 38122 Braunschweig.
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Abb. 115: Kinder Bueno 6er
Handler: Globus

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-Stralie 11, 38122 Braunschweig.

Abb. 116: Kinder Bueno 6er
Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hamburger Str. 250, 38114 Braunschweig.
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Abb. 117: Kinder Bueno 6er
Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Celler Str. 81, 38114 Braunschweig.

Abb. 118: Kinder Bueno 6er
Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-Stral3e 3, 38122 Braunschweig.
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Abb. 119: Kinder Bueno 6er
Handler: Metro

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale DieselstralRe 13, 38122 Braunschweig.

Abb. 120: Kinder Bueno 6er
Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Roseliesstral’e 60, 38126 Braunschweig.
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Abb. 121: Kinder Bueno 6er
Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Salzdahlumer Str. 74b, 38126 Braunschweig.

Abb. 121: Kinder Bueno 6er

Handler: Penny

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Weinbergweg 34, 38102 Braunschweig.
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Abb. 122: Kinder Bueno 6er
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Am Denkmal 5, 38112 Braunschweig.

KINDER BUENO 6ER
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Abb. 123: Kinder Bueno 6er
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bugenhagenstralle 1A, 38118 Braunschweig.
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Abb. 124: Kinder Bueno 6er
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Wendenring 1-4, 38114 Braunschweig.

Kinder Country 9er
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Abb. 125: Kinder Country 9er

Handler: Aldi
Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bevenroder Str. 149, 38108 Braunschweig.
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Abb. 126: Kinder Country 9er
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bienroder Weg 53, 38108 Braunschweig.
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Abb. 127: Kinder Country 9er
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Osterbergstrale 15, 38112 Braunschweig.
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Abb. 128: Kinder Country 9er
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale BergfeldstralRe 1, 38122 Braunschweig.

Abb. 129: Kinder Country 9er
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Brawo Allee 1, 38102 Braunschweig.
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Abb. 130: Kinder Country 9er

Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hamburger Str. 280, 38114 Braunschweig.

Abb. 131: Kinder Country 9er

Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Margarete-Steiff-Stralle 2, 38126 Braunschweig.
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Abb. 132: Kinder Country 9er
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Runingenstral’e 80, 38122 Braunschweig.

Abb. 133: Kinder Country 9er

Handler: Globus

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-Strae 11, 38122 Braunschweig.
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Abb. 134: Kinder Country 9er
Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hamburger Str. 250, 38114 Braunschweig.

Abb. 135: Kinder Country 9er
Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Senefelderstral’e 5, 38124 Braunschweig.
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Abb. 136: Kinder Country 9er

Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Celler Str. 81, 38114 Braunschweig.
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Abb. 137: Kinder Country 9er

Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-Stral3e 3, 38122 Braunschweig.
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Abb. 138: Kinder Country 9er
Handler: Metro

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Dieselstral’e 13, 38122 Braunschweig.
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Abb. 139: Kinder Country 9er
Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Roseliesstralte 60, 38126 Braunschweig.
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Abb. 140: Kinder Country 9er
Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Salzdahlumer Str. 74b, 38126 Braunschweig.

Ferrerc
Kinder Country Ser

Abb. 141: Kinder Country 9er
Handler: NP-Markt

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Zum Ackerberg 1, 38126 Braunschweig.
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Abb. 142: Kinder Country 9er
Handler: Penny

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Weinbergweg 34, 38102 Braunschweig.
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Abb. 143: Kinder Country 9er
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Am Denkmal 5, 38112 Braunschweig.
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Abb. 144: Kinder Country 9er
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bugenhagenstrale 1A, 38118 Braunschweig.

Abb. 145: Kinder Country 9er
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Wendenring 1-4, 38114 Braunschweig.

Kinder Riegel 10er
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Abb. 146: Kinder Riegel 10er
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bevenroder Str. 149, 38108 Braunschweig.
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Abb. 147: Kinder Riegel 10er
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bienroder Weg 53, 38108 Braunschweig.
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Abb. 148: Kinder Riegel 10er

Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Osterbergstrale 15, 38112 Braunschweig.
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Abb. 149: Kinder Riegel 10er
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bergfeldstral’e 1, 38122 Braunschweig.
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Abb. 150: Kinder Riegel 10er
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Brawo Allee 1, 38102 Braunschweig.
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Abb. 151: Kinder Riegel 10er
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hamburger Str. 280, 38114 Braunschweig.
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Abb. 152: Kinder Riegel 10er
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Margarete-Steiff-Stralle 2, 38126 Braunschweig.
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Abb. 153: Kinder Riegel 10er
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Runingenstral’e 80, 38122 Braunschweig.
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Auple

Abb. 154: Kinder Riegel 10er

Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hamburger Str. 250, 38114 Braunschweig.

Abb. 155: Kinder Riegel 10er
Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Senefelderstral’e 5, 38124 Braunschweig.
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Abb. 156: Kinder Riegel 10er
Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Celler Str. 81, 38114 Braunschweig.

Abb. 157: Kinder Riegel 10er
Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-Stral3e 3, 38122 Braunschweig.
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Abb. 158: Kinder Riegel 10er
Handler: Metro

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale DieselstralRe 13, 38122 Braunschweig.
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Abb. 159: Kinder Riegel 10er
Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Roseliesstral’e 60, 38126 Braunschweig.
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Abb. 160: Kinder Riegel 10er
Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Salzdahlumer Str. 74b, 38126 Braunschweig.

Abb. 161: Kinder Riegel 10er
Handler: NP-Markt

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Zum Ackerberg 1, 38126 Braunschweig.
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Abb. 162: Kinder Riegel 10er
Handler: Penny

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Weinbergweg 34, 38102 Braunschweig.
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Abb. 163: Kinder Riegel 10er

Handler: Globus

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-Stralde 11, 38122 Braunschweig.
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Abb. 164: Kinder Riegel 10er
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Am Denkmal 5, 38112 Braunschweig.

KINDER RIEGEL :
FERRERO
mrmnee 1kg = 10.90€

Abb. 165: Kinder Riegel 10er

Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bugenhagenstralle 1A, 38118 Braunschweig.
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Abb. 166: Kinder Riegel 10er
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Wendenring 1-4, 38114 Braunschweig.

Leerdamer Original 160g

Abb. 167: Leerdamer Original 160g

Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Roseliesstral’e 60, 38126 Braunschweig.
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Abb. 168: Leerdamer Original 160g
Handler: Penny

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Weinbergweg 34, 38102 Braunschweig.

Abb. 169: Leerdamer Original 160g
Handler: Metro

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Dieselstral’e 13, 38122 Braunschweig.
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Abb. 170: Leerdamer Original 160g
Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hamburger Str. 250, 38114 Braunschweig.

Abb. 171: Leerdamer Original 160g
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bevenroder Str. 149, 38108 Braunschweig.
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Abb. 172: Leerdamer Original 160g
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bienroder Weg 53, 38108 Braunschweig.

Abb. 173: Leerdamer Original 160g

Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Osterbergstrae 15, 38112 Braunschweig.
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Abb. 174: Leerdamer Original 160g
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bergfeldstral’e 1, 38122 Braunschweig.

Abb. 175: Leerdamer Original 160g
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Brawo Allee 1, 38102 Braunschweig.
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Abb. 176: Leerdamer Original 160g
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hamburger Str. 280, 38114 Braunschweig.

Abb. 177: Leerdamer Original 160g
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Margarete-Steiff-Strale 2, 38126 Braunschweig.
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Abb. 178: Leerdamer Original 160g

Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Runingenstral’e 80, 38122 Braunschweig.
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Abb. 179: Leerdamer Original 160g

Handler: Globus

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-Strale 11, 38122 Braunschweig.
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Abb. 180: Leerdamer Original 160g
Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Senefelderstral’e 5, 38124 Braunschweig.

Abb. 181: Leerdamer Original 160g
Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Celler Str. 81, 38114 Braunschweig.
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Abb. 182: Leerdamer Original 160g
Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-StralRe 3, 38122 Braunschweig.

Lesrdammer Scheiben

14007160 g

Abb. 183: Leerdamer Original 160g
Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Salzdahlumer Str. 74b, 38126 Braunschweig.
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Abb. 184: Leerdamer Original 160g
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Am Denkmal 5, 38112 Braunschweig.

Abb. 185: Leerdamer Original 160g

Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bugenhagenstral’e 1A, 38118 Braunschweig.
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Abb. 186: Leerdamer Original 160g
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Wendenring 1-4, 38114 Braunschweig.

Maggi Ravioli in Tomatensauce 800g

Maggi
Ravioli Tomate 800g

Abb. 187: Maggi Ravioli in Tomatensauce 800g
Handler: NP-Markt
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Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Zum Ackerberg 1, 38126 Braunschweig.

N
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Abb. 188: Maggi Ravioli in Tomatensauce 800g
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bevenroder Str. 149, 38108 Braunschweig.

Abb. 189: Maggi Ravioli in Tomatensauce 800g
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bienroder Weg 53, 38108 Braunschweig.
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Abb. 190: Maggi Ravioli in Tomatensauce 800g
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Osterbergstrale 15, 38112 Braunschweig.

Abb. 191: Maggi Ravioli in Tomatensauce 800g

Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bergfeldstral’e 1, 38122 Braunschweig.
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Abb. 192: Maggi Ravioli in Tomatensauce 800g
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Brawo Allee 1, 38102 Braunschweig.

Maggl
Ravioli Tomate 800g

Abb. 193: Maggi Ravioli in Tomatensauce 800g
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale RuningenstralRe 80, 38122 Braunschweig.
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Abb. 194: Maggi Ravioli in Tomatensauce 800g
Handler: Globus

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-Strale 11, 38122 Braunschweig.

Abb. 195: Maggi Ravioli in Tomatensauce 800g
Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Senefelderstral’e 5, 38124 Braunschweig.
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Abb. 196: Maggi Ravioli in Tomatensauce 800g
Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Celler Str. 81, 38114 Braunschweig.

\A-PRODUKTE

Mago

Abb. 197: Maggi Ravioli in Tomatensauce 800g
Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-StraRe 3, 38122 Braunschweig.
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Ravioli in Tomatensauce

Abb. 198: Maggi Ravioli in Tomatensauce 800g
Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Roseliesstralie 60, 38126 Braunschweig.

'Ravioli in Tomatensauce

Abb. 199: Maggi Ravioli in Tomatensauce 800g
Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Salzdahlumer Str. 74b, 38126 Braunschweig.
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Abb. 200: Maggi Ravioli in Tomatensauce 800g
Handler: Penny

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Weinbergweg 34, 38102 Braunschweig.
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Abb. 201: Maggi Ravioli in Tomatensauce 800g
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Am Denkmal 5, 38112 Braunschweig.
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Abb. 202: Maggi Ravioli in Tomatensauce 800g
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Wendenring 1-4, 38114 Braunschweig.

Nutella 450g
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Abb. 203: Nutella 450¢g
Handler: NP-Markt

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Zum Ackerberg 1, 38126 Braunschweig.

Abb. 204: Nutella 450g
Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hamburger Str. 250, 38114 Braunschweig.

e T A T S

Abb. 205: Nutella 450g
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Handler: Netto

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Roseliesstrale 60, 38126 Braunschweig.

Abb. 206: Nutella 450g
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bevenroder Str. 149, 38108 Braunschweig.

Abb. 207: Nutella 450g
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Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bienroder Weg 53, 38108 Braunschweig.

Abb. 208: Nutella 450g
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Osterbergstralle 15, 38112 Braunschweig.

Abb. 209: Nutella 450g

Handler: Edeka
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Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale BergfeldstralRe 1, 38122 Braunschweig.

~ Ferrern
Nutella 450g

Abb. 210: Nutella 450¢g
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Brawo Allee 1, 38102 Braunschweig.

Abb. 211: Nutella 450g

Handler: Edeka
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Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Margarete-Steiff-Stralle 2, 38126 Braunschweig.

Abb. 212: Nutella 450g
Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Senefelderstral’e 5, 38124 Braunschweig.

Abb. 213: Nutella 450g

Handler: Lidl
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Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Celler Str. 81, 38114 Braunschweig.

Abb. 214: Nutella 450g
Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-Stral3e 3, 38122 Braunschweig.
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Abb. 215: Nutella 450¢g

Handler: Netto
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Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Salzdahlumer Str. 74b, 38126 Braunschweig.

Abb. 216: Nutella 450g
Handler: Penny

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Weinbergweg 34, 38102 Braunschweig.

Abb. 217: Nutella 450g
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Am Denkmal 5, 38112 Braunschweig.
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Abb. 218: Nutella 450g
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bugenhagenstrale 1A, 38118 Braunschweig.

Abb. 219: Nutella 450g

Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Wendenring 1-4, 38114 Braunschweig.
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Red Bull 250ml

Angebot %

Red Bull
Energy-Drink

"verschiedene Sorten
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Abb. 220: Red Bull 250ml
Handler: Globus

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-Stralde 11, 38122 Braunschweig.

Fed Bl

Energy 250ml Dose DPG




Abb. 221: Red Bull 250ml
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Margarete-Steiff-Stralle 2, 38126 Braunschweig.

GBI ES NiKCH

AN DER I¢

Abb. 222: Red Bull 250ml
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Riiningenstraflie 80, 38122 Braunschweig.
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Abb. 223: Red Bull 250ml|
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Handler: NP-Markt

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Zum Ackerberg 1, 38126 Braunschweig.

Abb. 224: Red Bull 250ml
Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Celler Str. 81, 38114 Braunschweig.
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Abb. 225: Red Bull 250ml
Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hamburger Str. 250, 38114 Braunschweig.

Abb. 226: Red Bull 250ml
Handler: Kaufland

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Senefelderstral’e 5, 38124 Braunschweig.

Sk
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Energy Drink
250-ml-Dose
zzgl, Pland 0.25 €
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Abb. 227: Red Bull 250ml

-171-



Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bevenroder Str. 149, 38108 Braunschweig.

RED BuULL

Energy Drink
250-ml-Doso
Zzg\- Pland D.28 €

A

Abb. 228: Red Bull 250ml
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bienroder Weg 53, 38108 Braunschweig.
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Abb. 229: Red Bull 250ml
Handler: Aldi

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Osterbergstrale 15, 38112 Braunschweig.
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Abb. 230: Red Bull 250ml
Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bergfeldstral3e 1, 38122 Braunschweig.

Abb. 231: Red Bull 250ml

Handler: Edeka

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Brawo Allee 1, 38102 Braunschweig.

-173 -



EINWEG 5"
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Abb. 232: Red Bull 250ml
Handler: Lidl

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Otto-von-Guericke-Stral3e 3, 38122 Braunschweig.

Red Bu
| Emergy Drink
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Abb. 233: Red Bull 250ml
Handler: Penny

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Weinbergweg 34, 38102 Braunschweig.
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Abb. 234: Red Bull 250ml

Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Am Denkmal 5, 38112 Braunschweig.
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Energiedrink

Abb. 235: Red Bull 250ml
Handler: Rewe

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Bugenhagenstralle 1A, 38118 Braunschweig.
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Abb. 236: Red Bull 250ml
Handler: Metro

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale DieselstralRe 13, 38122 Braunschweig.

Xbox Series S 512GB




Abb. 237: Xbox Series S 512GB
Handler: Media Markt

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hintern Bridern 27-30, 38100 Braunschweig.

Abb. 238: Xbox Series S 512GB
Handler: Saturn

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Schloss-Arkaden, Ritterbrunnen 1, 38100 Braun-

Xbox Series S
2 2 2 & 28
% 5 leferbar - in 2-3 Werktagen bei dir
; Xbox Gare Pass Ultimate fir 3 €19,99
2 Manate
D
36 Monate OTTO Langzeitgarantia € 29,99
P
UV £20806
o @ @ € 289,00
‘% 1K), MWL 2zt Yeere ten
' . 9 Oder € 13,90 mtl. In 24 Raten Zur fatenschie
s 4 i
LR verkiufer: OTIO
~r —— T TN
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Standard-Lieferung

Paket

Abb. 239: Xbox Series S 512GB

Handler: Otto.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.otto.de/p/xbox-series-s-

1229056876/#variationld=1229056877

Microsoft XBox Series S Digital Edition 512GB weil3

(128)
= Expertenbewertung 4.8
9 "‘ XBOX basierend auf 3 Testberichten von 5

mehr Produktinformationen >

Art-Nr.:90815726, Hst-Nr.:RR5-00009

Im Sortiment seit: September 2020

[e2

Standardversand nach DE 5,95 €

andere L&nder abweichend

®
@ ¢
' 50 0g9

Abb. 240: Xbox Series S 512GB

Handler: Computeruniverse.net

Versandkosten

2,95€

B Microsoft

00

279, 9¢€

inkl. MwSt. zzgl. Versandkaosten
ab 9,12 € mtl.

Infos zum Ratenkguf

auf Lager und sofort lieferbar

Lieferzeit 1-2 Werktage

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.computeruniverse.net/de/p/90815726

Microsoft Xbox Series S 512GB

ner 588212 He ir.. RRS-00009 EAN 0889842651393

Produkteigenschaften
“ [ R L U U
et =
W= v

™ Ok W
w -

Versandkosteniibersicht fiir Privatkunden

Deutschland

e Standardpaket ab 5,99 €*

EU

Abb. 241: Xbox Series S 512GB
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https://www.computeruniverse.net/de/p/90815726

Handler: Technikdirekt.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme

https://www.technikdirekt.de/product/5882127?sPartner=VKNR_474

B Microsoft

Microsoft Xbox Series S (512GB)

275,00 EUR

Abb. 242: Xbox Series S 512GB

Handler: Allesfuerzuhause.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://allesfuerzuhause.de/product/microsoft-xbox-series-
s-512gb-5075557/

m. Microsoft 274,_ €
Microsoft Xbox Series S (512GB) Pt

Versandkostenfrei @
Artikelnummer 291843

Q‘\,‘(y Auf Lager

Hardwarebeschleunigtes Raytracing macht dein Spiel noch Lieferung in 1-3 Werktagen

realistischer

Qniala Mamac mit hic 711 12N Rildar nra Qalainda

Abb. 243: Xbox Series S 512GB

Handler: Berlet.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.berlet.de/product/microsoft-xbox-series-s-

512gb-291843/?utm_source=ldealo&utm_medium=PSE&utm_campaign=PSE-Global
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Xbox Series S

QO00C
In der Variante
Xbox Series S - Gamen in QHD v
ﬂ € 289,99
k. MwSt, versandkostenfrel
’ |
| | © vorratg
j \ > Fur di ’ro 2iltz vor 15:00 bestelt gen kostenlos in
Braur veig geliefert
. ¢ ) =/ In den Warenkorb
9%
LN i
I I 2 Im Store abholen Fiir spater speichern

Abb. 244: Xbox Series S 512GB
Handler: coolblue.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.coolblue.de/produkt/867422/xbox-series-
s.html?cmt=c_p%2Cr_idealo.de&utm_source=idealo.de&utm_medium=pricecomparison&utm_c
ontent=2037

Microsoft Xbox Series S (512GB) . % Microsoft

‘ ‘ Art-Nr.: 624835

L32 EAN:
i Bewertung:
Lieferzeit:
() = DY
e e
Preis: 263,80 €
Inkl. MWSt., GRATIS-Versand
In den Warenkorb
>
o
L)

_— = Vergleichen W Merken W Bewerten
o P PayPal amazonpay VISA @ =
—

Klarna.
v

Abb. 245: Xbox Series S 512GB
Handler: cosse.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.cosse.de/entertainment/microsoft/xbox-series-

x-series-s/17174/microsoft-xbox-series-s-512gb.?sPartner=idealo
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Microsoft Xbox Series S 512GB

Ubersicht ~ Beschreibung  Datenblatt ~ Bewertungen  Testberichte  Zubehdrwelt

Abb. 246: Xbox Series S 512GB

Handler: Cyberport.de

Rk kk A Bewerten

Hardware-beschizuniites Raytraong macht den Spiel noch realistscher

Spiele Gz s 2u 120 Bilder pro Sekunde

Erwecke deine Spele und Filme mit nnovativem 3D Raumklang zum
Leben

Minimiere Ladezeiten mit einer speziellentwickelten 512GB NVMaSSD

wechsle mit Quick Resume nahtlas zvaschen mehreren Spielen
Actikelnummer: 7007-198

Unsere Meinung: Die Xbox Seris S ist die kompakteste und schlankeste
Xbox-Konsole aller Zeten

O F schon ab € 23,33 im Monat
Als B-Ware schon ab € 26500

Versand

Neu und exklusiv bei Cyberport:

(o) XBOX ALL ACCESS

Microsoft Xbax Series S - Xbox All Accass

€24,99

pro Monat (fur 24 Manate) mkl. Mwst. §)

Jetzt entdecken

€29339 uvP ©

€ 279,99

inkd. Mwst.
zzgl. Yersand ab € 5,9¢

Verfiigharkeit

Store-Verfigharked orifen

Store

B® Microsoft

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.cyberport.de/?DEEP=7D07-198&APID=14

Microsoft

Microsoft Xbox Series S 512GB

an
&

®.%.0 ©

f..“,k

..,.‘ e Q- M

Farbe: weild

Auch per Finanzierung, berechnen Sie jetzt
Raten und Laufzeit

Frachtfreie Lieferung bei Vorkasse

Lieferung in ca. 2-4 Tagen

» Artikel-Nr 572948
» Hersteller-Nr: RR5-00009 € 298'88

» EAN-Code 0389842651393 Inks. 19% MwSt. 2201 Versand

Vorkasse: € 0 00 PayPal: € 0,00 Nachnahme: € 500
Kreditkarte: € 0,00 Finanzierung: £ 0,00 Sofortiberweisung: € 0.0 I lﬂ

Abb. 247: Xbox Series S 512GB

Handler: electronis.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme
https://www.electronis.de/index.php?page=article&ID=572948&aid=124
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Microsoft Xbox Series S (512 GB SSD, HDR, 3D-Raumklang, RRS-00009) ';‘ XBOX

Web-Code: 11350018530

ol

fl E
Abb. 248: Xbox Series S 512GB

Handler: Expert.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.expert.de/shop/unsere-produkte/gaming-

freizeit/microsoft-xbox/xbox-konsolen/11350018530-xbox-series-s.html

256,42

inkl. MwSt., kostenloser Versand

Microsoft Xbox Series S

Abb. 249: Xbox Series S 512GB
Handler: Galaxus.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.galaxus.de/de/s1/product/microsoft-xbox-

series-s-spielkonsole-137553427?pcscpld=26

MICROSOFT Xbox Series S 512 GB

B® Microsoft

A > Gaming & VR > Microsoft Xbox » Xbox Series X|S Kansolen

e 2897

AUCh mit Xbox A" Access 0% Finanzierung: in 10 Raten** 29

Abb. 250: Xbox Series S 512GB
Handler: Mediamarkt.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.mediamarkt.de/de/product/_microsoft-xbox-
series-s-512-gb-2677359.html
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mmu.ﬂ Smartphones  Tablets ~ Wearables Alle Kategorien l;_' c

@ Sehw gut {491 75,001 ° Zartifizlurtor Ideato Partner TOV goprtit ® P
Microsoft Xbox Series S Gerit konfigurieren
be: Weill
K
]

« 2 | ARG, |

0 Sofort verfigba
.. - .:‘ \
i)

s *: ! csoon: €266,00°

- In den Warenkorb D]

Abb. 251: Xbox Series S 512GB

Handler: Pricezilla.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.pricezilla.de/specials/microsoft/xbox-series-s

Xbox Spielekonsole »Series S«
Unverbindliche Preisempfehlung des Herstellers: 299.86-€
289,00 €

t. zzgl Service- & Versandkosten

Abb. 252: Xbox Series S 512GB

Handler: Quelle.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.quelle.de/p/xbox-series-

s/AKLBB12290568767nav-q=xbox&rl=1&sku=2267316810#nav-i=31&nav-p=P1&nav-
gq=xbox&sku=2267316810

MICROSOFT Xbox Series S 512 GB

¥ Microsoft

A > Gaming+ VR > Xbox » Xbox Series X|S Konsolen

Auch mit Xbox All Access

Abb. 253: Xbox Series S 512GB

Handler: Saturn.de
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Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.saturn.de/de/product/_microsoft-xbox-series-s-
512-gb-2677359.html

MICROSOFT Xbox Series S

(0) Bewerte dieses Produkt

von: Microsoft  x-kom code: 590399

optisches Laufwerk: Ohne optische Laufwerke 279,90 €

o inkl. 199 MwSt. | zzgi. Versand
Hersteller: Microsoft '

Produktart: Xbox Series S 1~ L‘TZ In den Warenkorb

P sor: 2
rozessor: AMD Zen 2 (8 Kerne Direkt zu PayPal

¥ Scrollen Sie zur vollstandigen Spezifikation

@ sofort lieferbar

vrsh Lieferzeit: 2 - 4 Werktage (Deutschland)

versandkostenfreie Lieferung

Erfahre mehr

Abb. 254: Xbox Series S 512GB
Handler: X-kom.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.x-kom.de/microsoft-xbox-series-s-rrs-00010-
xbox-590399

Fritz!Box 7590 AX

bis zu 3.600 MBit/s P>

Box 7590 AX

VDSL/ADSL Mesn

Abb. 255: Fritz!Box 7590
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Handler: Media Markt

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hintern Bridern 27-30, 38100 Braunschweig.

FO X

lctcim Senart Wome  Madane
esh o DECT Sosis e

Gigabit-LAN

VOSL/ADSL
300 MBn/3

Abb. 256: FritzIBox 7590
Handler: Saturn

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Schloss-Arkaden, Ritterbrunnen 1, 38100 Braun-

schweig.
AR SATVISIAN Schneller ¢
;'_:_;"._‘_ mm i 92.9% Die neue FR
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Abb. 257: Fritz!Box 7590
Handler: Metro
Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Dieselstrale 13, 38122 Braunschweig.

AVM FRITZ!Box 7590 AX Aw rehier gefunden?

- - o I
Artikelnummer: 1212286 ?-a Versandkostenfreie Lieferung

N S — innerhalb Deutschlands
Arokel bewerten

Maden Anzahl WAN Anschiusse Finanzierung zu 0% Sollzinsen fir 10 Monate!
VDSL 1x 1000MBit Schon fiir 28,90€ pro Monat. ¥
Anzahl LAN Anschlusse (R}-45) DECT Telefone
4x 1000MBiIt 6X
- afarzeit 2.2 Werktaoe
Analoge Telefone (a/b Port) ISDN-s0 Bus ) Li—:‘:r._’.e.wt 2-3 Werktage
2x 1x ®  in12Filialen auf Lager
Zu den vollstandigen Artikeldetails
Menge ’ 1 v’ 289'00€
inkl, MwSt

Abb. 258: Fritz!IBox 7590

Handler: Arlt.com

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.arlt.com/Hardware/Netzwerk/AVM-FRITZ-Box-
7590-AX.html?listtype=search&searchparam=AVM%20FRITZ%21Box%207590%20AX

AVM WLAN-Router FRITZ!Box 7590 AX, 3600 MBit/s, Basis fiir Schnurlostelefone

Home = Elektronik & Computer = WLAN-Router

de deFe KA (16
AW B (16)

1 In den Warenkorb Online-Tagespreis
Lieferzeit: sofort lieferbar? 279 : 98 €
| Versand-
E auf Notizzettel pro Stick inkl. MwSt. kostenfrei

Z in Einkaufsliste

Brrn, Best.-Nr.: 20002529 L%:f:r kein
WLAN-Router AVM FRITZ!Box 7590 AX
3600 MBit/s, Basis fiir Schnurlostelefone

Abb. 259: Fritz!Box 7590

Handler: Bueromarkt-ag.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.bueromarkt-ag.de/wlan-
router_avm_fritzlbox 7590 ax,p-20002929,1-94511215,pd-
b2c.html?vpid=cba22fa2ebd91615f92fc941fe370b6b
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AVM FRITZ!Box 7590 AX mit ISDN-SO-Anschluss e
(0)

Expertenbewertung 85
basierend auf 5 Testberichten 309' €
inkl. MwSt. zzgl. Versandkosten
» Mesh Router mit integriertem Modem

+ Wi-Fi 6 (802.11ax) bis 2400 Mbit/s (2.4 GHz, 5.0 b 10,11 €
GHz) Infos zum Ratenkauf
» 4x GB-LAN, 2x USB 3.0

auf Lager und sofort lieferbar

Freyzrmox ‘ » Telefonanschluss Gber DECT, analog, ISDN Lieferzeit 1-2 Werktage

Standardversand nach DE 5,95 €

andere Linder abweichend

Abb. 260: Fritz!Box 7590
Handler: Computeruniverse.net

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.computeruniverse.net/de/p/90833862
AVM FRITZ!Box 7590 AX WLAN-Router © FRITZ!

269 € * P PayPal Bezahien Sie in 324
. maonatlichen Ralen Mehr erfahren

Versandkosten 4,99 €
By,

Inkl. MwSt. z2¢ erse
\ L . (S
Ry

\ A © Merken W Bewerten

N

Abb. 261: Fritz!Box 7590
Handler: Euronics.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.euronics.de/herborn-bollmann/computer-und-
buero/netzwerk-technik/wlan-bt-lan/fritz-box-7590-ax-wlan-router-4065327131185

AVM FRITZIBOX 7590 AX (Wi-Fi 6, WLAN AX) myl
Web-Code; 17550010132 )

P Innovatives 4x4 Wi-Fi & fir ein anspruchsvolles Heimnetz mit
elner Vielzahl an WLAN-Endgersten ]
» Hochste Reichweite und ultraschnelle Obertragung mit 2400 i, WAWSE Hostenloder Versand
MBit/s (5 GHz) und 1.200 MBIY's (2.4 GHz) RS e P
» Intemet-Geschwindigkelt von bls zu 300 MBit/s durch VDSL-

Supervectoring 35b 8 |leferzeitinca. 1-3 Taren
P, leferze

» Komfortabel telefonleren mit bis zu 6 Schnurlostelefonen (DECT)
lung von Musik, Filmen und Bildern iiber integrierten

» Bereitstellu
ediaserver (USB, NAS}
Mediaserver (USB, NAS) ® Onilineauf Lager

Abb. 262: Fritz!Box 7590

Handler: Expert.de
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Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.expert.de/shop/unsere-produkte/computer-
zubehor/netzwerk/router/17550010132-fritz-box-7590-ax-router.html

AVM WLAN Router Fritz!Box 7590 AX
® ga;;xr\:;;?s;ﬁ;vgggigkeil von bis zu 300 MBit/s durch VDSL- 269 ,99 €

- : : ) inkl. gesetzl. MwSt. zzzl. Ve ikosten (4,90 €)
@ Sichere Internetnutzung durch voreingestellte Firewall -

@
e Innovatives Dualband-4x4-Wi-Fi 6 (802.11 ax) ausgelegt flr

ein anspruchsvolles Heimnetz mit einer Vielzahl an WLAN-
Endgeraten

1

® Sehr Hohe Reichweite und ultraschnelle Ubertragungen mit
2.400 MBit/s (5 GHz) und 1.200 MBit/s (2,4 GHz)

Abb. 263: Fritz!Box 7590
Handler: Hitseller.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.hitseller.de/buero-

computer/netzwerktechnik/router/avm-wlan-router-fritz-box-7590-ax?fs=1174608121

AVM FRITZ!Box 7590 AX WLAN-Router Gigabit Ethernet Dual-Band (2,4 GHz/5 GHz) WeiB

AVM FRITZ!Box 7590 AX Router 300 MBit/< VDSL-

Supervectoring DECT Mesh WLAN AX Nur noch 3 Stiick auf Lager
-9
—t High-End Heimnetz mit 4x& Wi-Fi 6 (WLAN AX) 291150 €
Die ERITZIBox 75% T Wi-Fi 6 Kostenloser Versand
~p Kestenlose Rucksendung innerhalb von 14 Tagen
N : :
I_,_» — 1 Vv E In den Warenkorb

Abb. 264: Fritz!Box 7590
Handler: Kaufland.de
Quelle: eigene Bildschirmaufnahme

https://www.kaufland.de/product/383061888/?search_value=AVM%20FRITZ%21Box%207590
%20AX%20WLAN-Router%20Gigabit%20Ethernet%20Dual-
Band%20%282,4%20GHz%2F5%20GHz%29%20Wei%C3%9F
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AVM FRITZ!Box 7590 AX (Wi-Fi 6) mit ISDN-SO-Anschluss WLAN Router 2400 Mbit/s
L

# > Computer & Buiro > Netzwerk > Modem-Router & WLAN-Router <

I uvP319=

279.
inkl, MuSt, versandhostenfres
09 Finanzierung: In 10 Raten"* 28.-
Mehr erfabren Monatiich
® Online verfiigbar +0,00€

Abb. 265: Fritz!Box 7590

Handler: Mediamarkt.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.mediamarkt.de/de/product/_avm-fritz-box-

7590-ax-wi-fi-6-vdsl-ads|-2737654 .html

UVP 319,-€

AM 269,- €*

I - iss-
ERITEHox 7930 /00 - Welss:Hot inkl. MwSt., zzgl. Versandkosten
Art.-Nr.:1340397

> Produktansicht drucken

In den Warenkorb ™

® Versand Lieferunginl -3 Tagen ©®

Abb. 266: Fritz!Box 7590

Handler: Medimax.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.medimax.de/p/1340397 /fritz-box-7590-ax

AVM FRITZ!Box 7590 AX (Wi-Fi 6) VDSL/ADSL Wi-Fi 6 WLAN-Mesh-Router 2400 Mbit/s
v

A > Computer + Tablet » Netzwerk > Router
B2 uvpsto-
279.
WKL MwSE versandhostentrei
rung;In 10 Raten 3 2800 € |
\ ® Online verfigbar +0,00€

Abb. 267: Fritz!Box 7590

Handler: Saturn.de
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Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.saturn.de/de/product/_avm-fritzbox-7590-ax-
wi-fi-6-vdsladsl-wi-fi-6-wlan-mesh-router-2400-mbits-2788308.html

AVM FRITZ!Box 7590 AX

« Internet-Geschwindigkeit von bis zu 300 MBit/s durch 74
VDSL ectoring 350 €n278,

» Sichere Internetnutzung durch vareingestellte Firewall, zzgl €5

» Innovatives Dualband-4x4-Wi-Fi 6 (802,11 ax) ausgelegt Sofort lieferbar, Lieferung 1-3 Werkiagen
flir ein ar chsvolles Heimnetz mit einer Vielzahl an

WLAN-Endgerate:

v
» Sehr Hohe Reichweite und ult

2
s, EAN 4023125020295

Herstellernummer

Z) une 5(24 G
‘ « Mesh X v
\ Zugangspunkte (z. B. FRITZIRepeater) zu einen 0002520

Abb. 268: Fritz!Box 7590

—
=

Handler: Technikgross.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.technikgross.de/product/avm-fritz-box-7590-ax-
7277805/

AVM FRITZ!Box 7590 AX &
w *, {79 ArL-Nr: X99085705
Produkt merken & Produkt vergleichen LI Preisalarm
Verkaul & Versand: dasHandy.de 299
New @ ,00€
Ve kel auf Lager @ inkL MwSL

229). Versand

Abb. 269: Fritz!Box 7590
Handler: Voelkner.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.voelkner.de/products/4653125/AVM-
FRITZBox-7590-
AX.html?offer=126ac866dcd1570ef677a33e5999abe8&utm_source=idealo&utm_medium=CPC
&utm_campaign=X99085705-4653125-14091&utm_content=extern

IPad 2021 64GB
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https://www.voelkner.de/products/4653125/AVM-FRITZBox-7590-AX.html?offer=126ac866dcd1570ef677a33e5999abe8&utm_source=idealo&utm_medium=CPC&utm_campaign=X99085705-4653125-14091&utm_content=extern
https://www.voelkner.de/products/4653125/AVM-FRITZBox-7590-AX.html?offer=126ac866dcd1570ef677a33e5999abe8&utm_source=idealo&utm_medium=CPC&utm_campaign=X99085705-4653125-14091&utm_content=extern
https://www.voelkner.de/products/4653125/AVM-FRITZBox-7590-AX.html?offer=126ac866dcd1570ef677a33e5999abe8&utm_source=idealo&utm_medium=CPC&utm_campaign=X99085705-4653125-14091&utm_content=extern

Abb. 270: IPad 2021 64GB
Handler: Media Markt

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Hintern Brudern 27-30, 38100 Braunschweig.
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Abb. 271: IPad 2021 64GB
Handler: Saturn

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Schloss-Arkaden, Ritterbrunnen 1, 38100 Braun-

schweig.
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Abb. 272: IPad 2021 64GB
Handler: Metro

Quelle: eigene Aufnahme aus der Filiale Dieselstrale 13, 38122 Braunschweig.

2021 Apple iPad (10,2", Wi-Fi, 64 GB) 550
- Space Grau (9. Generation)

Resiiche den Annle-Store KOSTENLOSE Lieferung
Abb. 273: IPad 2021 64GB
Handler: Amazon.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.amazon.de/2021-Apple-iPad-Wi-Fi-64-GB-
Generation/dp/B09G9B4SH97?th=1
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https://www.amazon.de/2021-Apple-iPad-Wi-Fi-64-GB-Generation/dp/B09G9B4SH9?th=1

iPad

Kostenlose Lisferung Kostenlose persdnliche
Gravur

Abb. 274: IPad 2021 64GB

Handler: Apple.de

379,00 €

Kostenlose, einfache

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.apple.com/de/shop/buy-ipad/ipad-10-2/64gb-

space-grau-wifi

Apple Tablet-PC iPad 2021 MK2K3FD/A, WiFi, 10,2 Zoll, iPadOS, 64GB, space grau

Home » Elektronik & Computer = Tablet-PC

Abb. 275: IPad 2021 64GB

Handler: Bueromarkt-ag.de

Bestseller vy (7)
1 In den Warenkorb Online-Tagespreis
Lieferzeit: sofort lieferbar? 346 . 29 €
fj auf Notizzettel pro Stiick inkl, MwSt. &}‘f}m

Z in Einkaufsliste

Maxi
Best-Nr: mk2k3fd Leider kei
10,2 Zoll / 25,91 cm:

64 GB, WiFi 54 GB, WiFi + LTE 256 GB, WiFi 256 GB, WiFi + LTE

Tablet-PC Apple iPad 2021 MK2K3FD/A, WiFi
10,2 Zoll, iPadOS, 64GB, space grau

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.bueromarkt-ag.de/tablet-
pc_apple_ipad_2021_ mk2k3fda_wifi,p-mk2k3fd,I-94511215,pd-
b2c.html?vpid=0a95a78866fa443d1f1cb4b5872eb0f8
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https://www.apple.com/de/shop/buy-ipad/ipad-10-2/64gb-space-grau-wifi
https://www.bueromarkt-ag.de/tablet-pc_apple_ipad_2021_mk2k3fda_wifi,p-mk2k3fd,l-94511215,pd-b2c.html?vpid=0a95a78866fa443d1f1cb4b5872eb0f8
https://www.bueromarkt-ag.de/tablet-pc_apple_ipad_2021_mk2k3fda_wifi,p-mk2k3fd,l-94511215,pd-b2c.html?vpid=0a95a78866fa443d1f1cb4b5872eb0f8
https://www.bueromarkt-ag.de/tablet-pc_apple_ipad_2021_mk2k3fda_wifi,p-mk2k3fd,l-94511215,pd-b2c.html?vpid=0a95a78866fa443d1f1cb4b5872eb0f8

Apple iPad 10.2 WiFi MK2K3FD/A (2021), 64GB, iPadOS, ‘
spacegrau

% Wk ok (1) 335,00 €

Expertenbewertung 4,8 inkl, MwSt. zzgl. Versandkosten
basierend auf 21 Testberichten von’s
ab 9,57 € mil.

Weitere Varianten
Infos zum Ratenkauf

Farbe: -\ J auf Lager und sofort lieferbar
Lieferzeit 1-2 Werktage

Standardversand nach DE 5,95 €

andere Linder abweichend

Abb. 276: IPad 2021 64GB
Handler: Computeruniverse.net

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.computeruniverse.net/de/p/90845772

Apple iPad (2021) 64GB WiFi MK2K3FD/A space grau

Art-Nr.: 63

EAN: Q 7
Bewertung:

Lieferzeit:

Preis: 337,80 €

nkl. MwSt,, GRATIS-Versand
N In den Warenkorb

= Vergleichen € Merken W Bewerten

Abb. 277: IPad 2021 64GB
Handler: Cosse.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.cosse.de/pc-
multimedia/computernotebookstablets/tragbare-computer/24692/.-apple-ipad-2021-64gb-wifi-
mk2k3fd/a-space-grau

’
Apple iPad 10.2 Zoll WiFi 64GB Space Grau (2021, 9. Generation) Autorisierter
Handler
Web-Code: 17061030537

» Becindruckendes 10,2” Retina Display [25.91 cm Diagonale) mit
True Tone "
1 Mvést,, 2z, 5.99€ Versandisrst

» A13Bionic Chip mit Neural Engine

» B MP Weitwinkel-Rickkamera, 12 MP Ultraweitwinksl-
Frontkamera mit Folgemedus

» Biszu 256 GB Speicher

" SR
» Stereo-Lautsprecher @ Rescrvieren &abholen
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Abb. 278: IPad 2021 64GB

Handler: Expert.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.expert.de/shop/unsere-produkte/computer-
zubehor/tablets/tablets/17061030537-ipad-10-2-zoll-wi-fi-64gb-space-grau.html

Apple iPad 2021 9. Generation Tablet 10,2" Wi-Fi 64 GB Space ©
Grau (MK2K3FD/A)

> von Apple

Kurzinfo SpMerken &G Teilen
» Typ: Tablet versandkostenfrei*
» Displayfunktionen: Multitouch-Funktion
> Universelle Schnittsteilen: Bluetooth 339,85 €
CPU /SOC: Anple A13 Rionic
> CPU /SOC: Apple A13 Bionic Preis inkl. 19% MwSt.
> Integrierte Netzwerkanbindung: WLAN
> Bilddiagonale (Zoll): 10"
Auf Lager
Lieferzeit; 1 - 2 Werktage

Abb. 279: IPad 2021 64GB

Handler: Future-x.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.future-x.de/apple-ipad-2021-9-generation-
tablet-10-2-wi-fi-64-gb-space-grau-p-8923427/

Apple |Pad (2021) mit WiFi, 64 GB, space grau

m @ Sofort lieferbar @

Store auswahlen =

e C 70 . N0
e € 3/9,00
Preis Inkl. Mwst. (ggf. Versicherungssteuer), 22gl. Varsar

Versandarten & -kosten innerhalb Deutschland

Standardversand

Artikel-Nr.:142547

Die Kosten fiir den Standardversand pro Bestellung liegen bei € 5,99 (inkl. MwSt.).

Abb. 280: IPad 2021 64GB

Handler: Gravis.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.gravis.de/Katalog/Apple/Apple-iPad/Apple-
iPad-2021/Apple-iPad-2021-mit-WiFi-64-GB-space-grau/p/142547
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* ok kR §
APPLE iPad Wi-Fi (9. Generation 2021), Tablet, 64 GB, 10,2 Zoll, Space Grau
&

A > Computer & Blro > Tablets & Zubehdr > Tablets <

379.—-
inkl, Mwst. versandhostafrel
0% Finanzierung: In 10 Raten"* 37.90
Mehr eciahran Woaatiich
Farbe (laut Hersteller): Space Grau
tpl t1. Festpl
4GB v

Abb. 281: IPad 2021 64GB
Handler: Mediamarkt.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.mediamarkt.de/de/product/_apple-ipad-wi-fi-
tablet-64-gb-102-zoll-space-grau-2764601.html

Startselte / Marken / Apple / IPad 10.2" Wi-Fi 64GE (9th Generation)
Q & 379,- €*
’
iPad 10,2" Wi-Fi 64GB (9th Generation) inkl. MwSt,, zzgl. Versandkosten
- Space Grau

Art.-Nr: 1351720

Paketversand (Paket DHL) ab 5,95 EUR

Abb. 282: IPad 2021 64GB
Handler: Medimax.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.medimax.de/p/1351790/ipad-10-2-wi-fi-64gb-
9th-generation
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Apple iPad 10.2" Wi-Fi (2021) Tablet (10,2", 64 GB, iPadOS)

Yok e ek (271)
o, Farbe: Space Gre
i
@
p |
&) lleferbar in 3 Wochen
Altgerite Rucknahme nach Gesetz €0,00
A -ade - kostenloses d- €0,00
me s Probeabe
. 36 Monate OTTO Langzeitgarantic €29,99
e es7se
™ A
- € 356,49
ikl MwSL z2gl. Veruan:

Oder €17,15 mtl in 24 Raten o Futeonechne

Standard-Lieferung Versandkosten

Paket 2,95€

Abb. 283: IPad 2021 64GB
Handler: Otto.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.otto.de/p/apple-ipad-10-2-wi-fi-2021-tablet-10-
2-64-gb-ipados-1503515499/#variationld=1503515500

Apple iPad 9. Generation 25,9cm (10,2") 64GB space grau

Retina Display, BMP Weitwinkelkamera, MK2K3FD/A

Apple

O

Merken  Talen

" 346,27 €*
| Lister-und il M Versend sb 405 &
P PayPal cezank
ndere Produktvarianten | - + In den Warenkorb

Abb. 284: IPad 2021 64GB
Handler: Playox.de

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.playox.de/apple-ipad-64gb-space-grau-
mk2k3fd/a-19622988
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* ok k kR

APPLE iPad Wi-Fi (9. Generation 2021), Tablet, 64 GB, 10,2 Zoll, Space Grau

A > Computer + Tablet > Tablets » Apple Tablets

h A

Abb. 285: IPad 2021 64GB

Handler: Saturn.de

378

zlerung In 10 Raten 3 37,50 6"

Quelle: eigene Bildschirmaufnahme https://www.saturn.de/de/product/_apple-ipad-wi-fi-tablet-

64-gb-102-zoll-space-grau-2764601.html
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